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1.UvOD

Op¢ina Levanjska Varo$ u okvirima provedbe StrateSkog razvojnog programa Opcine
Levanjska Varo$ za razdoblije 2016. do 2020. godine, opredijelila se za aktivan razvoj
ruralnog turizma na svom podruc¢ju. Turizam je ugraden u samu viziju Levanjske VaroSi kao
,opc€ine tradicionalnih vrijednosti i velikih prirodnih potencijala za rast i razvitak gospodarskih
aktivnosti jasno usmjerenih prema poljoprivredi i turizmu®, kako je izri€ito navedeno u
opcinskoj strategiji koja se temelji na dubinskoj analizi stanja i konkretnih potreba njenog
stanovnistva.

Pristup izradi strategije turistickog razvoja opéine ima stoga za cilj nastaviti razvoj
dugoroCne vizije, te kroz aktivan rad s lokalnim dionicima i regionalnim okruzenjem
konkretizirati cilieve i mjere kojima Ce se osnaziti lokalni razvoj, zaustaviti procesi
demografske erozije, ublaziti nepovoljni uvjeti gospodarskog razvoja podrudja i otvoriti
perspektive za stvaranje novih, tehnoloski i inovacijski priviacnih radnih mjesta kroz sadrzaje
lokalne turistiCke ponude.

Na tragu ovako zadatih strate3kih ciljeva opcinskog razvoja i ova strategija razvoja
turizma smjera u okviru dosegnutog turistickog standarda na razini Slavonije i Baranje
pozicionirati u turistitkom smislu sva naselja na podru¢ju ove Opéine. Ovakav smjer
olakSava Cinjenica $to su se izradivaci ovog strateSkog dokumenta turistiCkog razvoja o
relevantnim turistickim potencijalima Sireg podruc¢ja Slavonije i Baranje mogli susresti
prilikom detaljne analize Master plana turizma OsjeCko-baranjske Zupanije koji je izraden
2017. godine. Ovaj master plan jasno potvrduje i strateske ciljeve opéinskog razvoja iz 2016.
godine, kada su turizam s pravom prepoznali kao bitan razvojni cilj ovog kraja. Na to nas
upucuju i struCne studije iz podrucja turizma gdje se jasno ukazuju kako u odredenim
uvjetima upravo ruralni turizam moze predstavljati vazan zamasnjak sveukupnog ruralnog
razvoja.

U Strategiji razvoja turizma RH do 2020. godine izri¢ito se navodi kako Hrvatska
priviai posjetitelje najviSe odlikama prirodnog prostora i bogatstvom kulturno-povijesne
bastine, i to znacajno viSe nego li kvalitetom, raznovrsnosScu i raspolozivoS¢u novostvorenih
turistiCkih atrakcija. Nacionalna strategija navodi visoku atraktivnost i privlaCnost posjetitelja
zasti¢enim prirodnim podrucjima ciji nas potencijali dovode na sam evropski vrh u podrucju
bioraznolikosti kakva je prisutna na podruc¢ju Hrvatske. Utoliko je Opc¢ina Levanjska Varos
viSestruko pogodna za razvoj ruralnog turizma, jer gdje god se usmijeri pogled i interes za
lokalnim sadrzajima gotovo su sva njena naselja smjeStena u samom podrucju ili u
neposrednoj blizini ekoloske mreze NATURA 2000.

Stoga je i ovom strategijom zadano turistiCko valoriziranje lokalnih sadrzaja s ciliem
definiranja nacCina buduceg turistickog razvoja Opéine Levanjska Varo$ kroz pozicioniranje
lokalnih turistickih atrakcija i stvaranje prepoznatljivog marketinskog koncepta u okvirima
turistiCke ponude Slavonije i Baranje. Danas je podrucje Levanjske Varosi jo$ uvijek skriveno
oCima brojnih posjetitelja, ali dobrim marketinskim paketima moze ubrzo postati atraktivno
sadasnjim i budu¢im gostima. Prema pokazateljima Hrvatske turisticke zajednice u 2017.
godini, na podrucju svih pet slavonsko-baranjskih Zupanija, boravilo je 237.000 turista, koji su
ostvarili 431.000 no¢enja. Samo u Osjecko-baranjskoj Zupaniji u 2017. godini boravilo je
92.000 turista, koji su ostvarili 178.000 noc¢enja. U cilju unapredenja razvoja kontinentalnog



turizma u Slavoniji i Baraniji Ministarstvo turizma RH i Hrvatska turisti¢ka zajednica su tijekom
2018. godine s predstavnicima zupanijskih turistiCkih zajednica Slavonije i Baranje potpisali
Sporazum o suradnji na kreiranju i promociji brenda ,Slavonija“ kojim je obuhvaéena i izrada
strateSkog marketinSkog dokumenta s ciliem zajedni¢ke promocije Turistickog klastera
Slavonije od 2019. do 2025.godine. Ve¢ nam ovih nekoliko pokazatelja dovoljno ukazuju na
vrijednosti izrade Strategije turizma Opcine Levanjska Varo$ kao za nju vaznom koraku
prema aktivnom pozicioniranje na turisti¢koj karti Slavonije i Baranje.

Ova strategija razvoja turizma obuhvaéa osnovnu analizu podru€ja u odnosu na Siri
smijestaj unutar prostora OsjeCko-baranjske zZupanije i regije Slavonije i Baranje u kontekstu
razvoja kontinentalnog turizma sa srediSnjim usmjerenjem na planiranje razvoja odrzivog
ruralnog turizma. Odrzivi turizam u ovoj strategiji postavljen je u kontekstu njegove primjene
kako je izloZeno u Akcijskom planu razvoja zelenog turizma RH. Osnovnom analizom
istrazena su opc¢a obiljezja zemljopisnog podrucja, gospodarska obiljezja, kao i demografske
i socijalne osobine podru¢ja. Kao glavno sredstvo razrade i opisa razvojnih potreba i
potencijala podrucja primijenjena je SWOT analiza provedena u suradniji s lokalnim dionicima
uz koordiniranje s institucionalnim i partnerskim okruZenjem znacajnim za razvoj ruralnog
turizma na podruéju Opcine Levanjska Varo$. U razmatranju odnosa trendova turistiCkog
trziSta na prostoru Slavonije i Baranje i analize stanja na prostoru opéine kroz provedenu
SWOT analizu mjerene su jakosti i slabosti lokalnog turizma, uz istovremenu procjenu prilika
i prijetnji lokalnog turistickog razvoja u odnosu prema kretanjima turistiCkih aktivnosti u
promatranom okruZenju. Na osnovu provedenih analitickih postupaka u suradnji s lokalnim
dionicima pristupilo se razradi sredidnjih ciljeva, prioritetnih podrucja i mjera za provedbu
aktivnosti vaznih za razvoj odrzivog ruralnog turizma na prostoru Opcine Levanjska Varos.



1.2. Metodologija izrade strategije razvoja turizma

Postupak izrade Strategije razvoja turizma Opcine Levanjska Varo$ zasnovan je na
slijede¢im komponentama:

- osnovna analiza razvojnih planskih dokumenata

- suradnja s lokalnim dionicima zainteresiranim za razvoj turizma

- obilazak i mapiranje podrucja obuhvata

- analiza prirodne i kulturne bastine podrucja

- analiza turistickih trendova nacionalne, regionalne i Zupanijske razine
- analiza marketinskih sadrzaja regionalne i Zupanijske razine

Izradi strategije razvoja turizma pristupilo se na osnovu analize turistickih potencijala
na podrucju Opcine Levanjska Varo$ koji su prepoznati u vrijeme izrade Strategije razvoja
Op¢ine i Lokalne razvojne strategije LAG-a Strossmayer, te na osnovu praéenja trendova
razvoja kontinentalnog turizma na razini Slavonije i Baranje, kao i turisticCkog razvoja
Osjecko-baranjske zupanije. Uz predstavnike Opcéine Levanjska Varo$ koji su bili glavni
pokretali inicijative lokalnog turistickog razvoja u svim fazama pripreme i izrade ove
strategije aktivno su sudjelovali i lokalni dionici s poduzetni€kim inicijativama u okvirima
razvoja odrzivog ruralnog turizma.

Veliki doprinos strateSkom planiranju turistickog razvoja podrucja temelji se na
iskustvima turistickog sektora koji je tijekom osamdesetih godina 20. stolje¢a bio aktivan na
podru¢ju Opcine Levanjska Varo$ u naselju Breznica Pakovacka, gdje je u to vrijeme
djelovalo termalno ljeciliste koje je poslovalo u okviru djelatnosti Poljoprivrednog industrijskog
kombinata Dakovo. Iskustva i sjecanje lokalnih stanovnika zaposlenih u termalnom ljecilistu u
Breznici BDakovackoj najbolja su preporuka i poticaj za nastavljanjem ovdasnjeg turistickog
razvoja na onda$njoj tradiciji turistiCkih aktivnosti. Gospodarski trendovi tijekom posljednjih
dvadeset godina koji se odvijaju u okviru lokalnih poljoprivrednih gospodarstava, zadruznog
poduzetniStva i poslovanja lokalnih tvrtki i obrta usmjereni su prema trendu razvoja ruralnog
turizma. Ruralni turizam uspjesno se razvija i Siri u sjevernim dijelovima Osjecko-baranjske
Zupanije, posebice u op¢inama Erdut i Bilje i na podru€ju Parka prirode Kopacki rit. Poticajan
je svakako i koncept razvoja kulturnog turizma i cikloturizma u samom sredistu Zupanije,
gradu Osijeku koji tezi postati prepoznatljivim srediStem kontinentalnog turizma.

Aktivnosti lokalnih udruga u podrucju sportskog lova i ribolova vezanih uz podrucja
Dilj gore i Krndije, kao i samog prostor jezera Borovik, znaCajno utje€u na sve jaci trend
interesa za ulaganja u razvoj razliCitih selektivnih oblika turizma, kao Sto su agroturizam,
sportsko-rekreacijski turizam, avanturistiCki turizam, edukacijski turizam, kamping turizam,
lovni i ribolovni turizam, gastronomski i vinski turizam i turizam blizak prirodi. Tako udruge s
podru¢ja Osjecko-baranjske Zupanije tijekom godine organiziraju razliCita dogadanja i
susrete vezane uz boravak u prirodi i sportove na vodi na podrudju jezera Borovik.

Pri izradi strategije razvoja turizma Opcine Levanjska Varo$ primijenjena je i metoda
bottom up pristupa (odozdo prema gore) prilikom organizacije i provedbe dviju tematskih
radionica na kojima se, u suradnji s lokalnim dionicima i partnerskim organizacijama, na
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razini OsjeCko-baranjske zupanije, pristupilo razmatranju lokalnih ideja i inovativnih
prijedloga turisti¢kih koncepata, projekata i manifestacija koje su potom ugradene u strateske
cilieve i provedbene mjere ove turisticke strategije. Pri tome su u organizaciji i odrzavanju
tematskih radionica bili ravnopravno zastupljeni predstavnici javnog, privatnog i civilnog
sektora, s podrucja opc¢ine i zupanijskog okruzenja.

Obzirom na vrijednu prirodnu bastinu na podru¢ju Opcine Levanjska Varo$, koja je
obuhvaéena u podrucja ekoloSke mreZze NATURA 2000, ova strategija razmatra razvoj
odrzivog ruralnog turizma u okvirima standarda odrzivog turizma sukladno nacionalnim
smjernicama razvoja odrzivog turizma kako je izlozen u ,Akcijskom planu razvoja zelenog
turizma RH" 2016. godine u operativnoj izvedbi Ministarstva turizma RH i Instituta za turizam
iz Zagreba. Ovaj nacionalni dokument predstavlja inicijativu Ministarstva turizma RH u
stvaranju srediSnjeg okvira za koordinaciju i okupljanje svih dionika u turizmu u okvirima
tema iz podrucja oCuvanja i zastite okoliSa. Povezivanjem ruralnog turizma i odrzivog turizma
u koncepcijski model turistickog razvoja Opcine Levanjska Varo$ stvara se cjelovita osnova
za dugoro¢€ni turisticki razvoj i promociju lokalnih turistiCkih proizvoda i atrakcija.

2.ANALIZA STANJA

Analiza stanja na podruc¢ju Opc¢ine Levanjska Varo$ provedena je na razini svih 11
opcinskih naselja uz primjenu detaljne analize prostorno planske dokumentacije. Posebno su
razmatrana stanja u prostoru, sa sociodemografskih obiljezja podrucja, te stanje u prometu i
lokalnoj infrastrukturi (komunalnoj i drustvenoj). Posebna pozornost usmjerena je analizi
gospodarskog stanja i resursa, posebice u kontekstu lokalnog poljoprivrednog razvoja i
njegovih sinergijskih u€inaka na razvoj ruralnog turizma.

U pripremi za izradu strategije razvoja turizma ove opcine, provedena je analiza
stanja u svim naseljima na podrucju opéine. Uz dubinsko snimanje podrucja na osnovu
prostorno planske dokumentacije provedena je i analiza iskazanih interesa lokalnih dionika
za bavljenje specificnim oblicima turizma. Razmatrani su potencijali lokalne ponude i
lokalnih proizvoda kroz usmjerenost prema ribolovnom i lovnom turizmu, sportsko-
rekreacijskom turizam, avanturistiCkom turizam i adrenalinskim sportovima, eko-turizmu, kao
i gastronomskom, vjerskom i zdravstvenom turizmu. Utvrdeno je kako na podruc¢ju Opcéine
Levanjska Varo$ postoje znac€ajni potencijali za razvoj navedenih turistickih sadrzaja. U
odnosu na iskazane interese lokalnih dionika provedena je procjena odnosa izmedu
razvojnih potencijala i postojecih razvojnih kapaciteta. Kroz procjenu resursa dati su
prijedlozi za mogucéa kratkoro¢na i srednjoroCna ulaganja u turistiCki razvoj uz projekciju
ulaganja koja je primjerena iskazanim interesima i potrebama poduzetnika i proradunskim
kapacitetima lokalne samouprave.

U komunikaciji s predstavnicima OsjeCko-baranjske Zupanije, Javne ustanove
Agencije za upravljanje zasti¢enim prirodnim vrijednostima Osjecko-baranjske Zupanije,
Hrvatskih Suma i Hrvatskih voda, kao i predstavnicima Grada Pakova i Opcéine Drenje,
razmatrani su kapaciteti i projekcije odrZivog razvoja prirodne bastine ovog podruéja u
srednjoro€nom razdoblju. U kontekstu pripreme i provedbe izrade strategije razvoja turizma
Opcine Levanjska Varo$, predvideno je tijekom provedbe ove strategije redovito
konzultativno planiranje u suradnji s lokalnim i regionalnim dionicima, posebice na razini
pojedinih Zupanijskih upravnih odjela, koji su izravno nadredeni u procesima razvoja ruralnog
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turizma na prostoru OsjeCko-baranjske Zupanije, a sve u cilju pravovremenog planiranja i
pripremanja projektne dokumentacije i provedbe projektnih aktivnosti u okvirima razvoja
ruralnog turizma. Pri tome je predvideno i stalno praéenje svih aktivnosti regionalnih
institucija koje su izravno uklju¢ene u planiranje i razvoj ruralnog turizma ovog podrucja, te
aktivno uklju€ivanje lokalnih timova u provedbu aktivnosti regionalnih institucija u svim
situacijama koje omogucavaju planiranje i razvoj ovakve suradnje.

Pri izrade ove strategije analize i programiranja su uskladene sa slijedec¢im
nadredenim dokumentima:

Zupanijska razvojna strategija Osje¢ko-baranjske Zupanije za razdoblje 2011.- 2013.
Master plan turizma OsjeCko-baranjske zupanije iz 2017. godine

Strateska studija o utjecaju na okoli§ Master plana turizma OBZ iz 2017. godine
Stratedkog razvojnog programa Opcine Levanjska Varo$ za razdoblje od 2016. do
2020. godine

5. Akcijski plan razvoja zelenog turizma, Ministarstvo turizma RH, 2016.

PwbhE

2.1.Prostorno stanje i klima

Op¢ina Levanjska Varo$ geografski pripada prigorskom dijelu srediSnjeg prostora
istone Hrvatske, s obuhvatom jugoistoCnih dijelova Krndije i sjeveroistocnih dijelova Dil;
Gore. Opcina na sjeverozapadu grani¢i s podru¢jem Grada NaSica, na sjeveru s Opéinom
Drenjem, na istoku s Opc¢inom Satnica Dakovacka, a na jugoistoku s Opc¢inom Trnava.
Opéina Levanjska Varo$ grani€i s dvije zupanije, i to na zapadu s PozeSko-slavonskom
Zupanijom s podrugjem Opéine Caglin, a na jugu s Brodsko-posavskom Zupanijom i
dijelovima njenih op¢ina: Podcrkavlje, Bukovlje i Gar&in. U op¢ini ima 11 naselja: Borojevci,
Breznica Dakovacka, Cenkovo, Levanjska Varo$, Majar, Milinac, Musi¢, Ov&ara, Paugje,
Ratkov Dol i Slobodna Viast, a naselje Levanjska Varo$ je sjediSte jedinice lokalne
samouprave. Opc¢ina Levanjska Varo$ prema Popisu stanovnidtva RH iz 2011. godine ima
1.194 stanovnika. Prema Prostornom planu uredenja Opcine Levanjska Varo$ iz 2017.
godine u opcini je osam naselja u kategoriji naselja stalnog stanovanja: Breznica
Dakovacka, Levanjska Varo$, Majar, Milinac, Musi¢, Ov€ara, Paucje, Ratkov Dol, Slobodna
Vlast. Naselja povremenog stanovanja su: Borojevci, Cenkovo, Majarsko Brdo i Breznica.

Na podrucju opc¢ine prometna infrastruktura niskog je intenziteta, a velikim dijelom
opc¢ina je i nedovoljno razvijena i opremljena. Prometni utjecaj je manji od razine drugih
dijelova OsjeCko-baranjske Zupanije. Drzavna cesta D-38 PoZega-Pleternica-Dakovo, koja
razdvaja naselja sa sjeverne i juzne strane u pravcu istok-zapad, Cini glavnhu prometnu
transverzalu na podrucju opcine. Opremljenost joj je prili€no nepovoljna i to narocito u dijelu
susjednih opcina u smjeru Grada Pakova. Naselja Levanjska Varo§, kao naselja prosje¢nog
sredi$njeg polozaja na podrucju opc¢ine, udaljeno je od Grada Bakova 21 kilometar, a nalazi
se na drZzavnoj cesti D-38 koja u Pakovu izlazi na prometni koridor Vc i povezuje ovo
podrucje s autocestom A3 Bregana-Zagreb-Slavonski Brod-Lipovac: Autocesta A3 poveznica
je ovog dijela Hrvatske sa susjednima drZzavama, Slovenijom i Srbijom, dok je s prometnim
koridor V¢ ovaj prostor povezan sa susjednom Madarskom.

Promatrano podrucje ima klimatska obiljezja umjerene kontinentalne klime koja je prisutna
na Sirem podrucju u okvirima OsjeCko-baranjske Zupanije, kao i Citavom prostoru IstoCne
Hrvatske. Premda ovo podrucje ima oznake tople, kiSne klime sa srednjim mjesecnim
temperaturama viSim od 10°C, i to tijekom viSe od Cetiri mjeseca godiSnje, sa srednjom



temperaturom najtopliieg mjeseca ispod 22°C, dok su srednje temperature najhladnijih
mjeseci izmedu -3° i +18°C. ProsjeCne godiSnje koli¢ine oborina iznose od 700-800 mm.
KlimatoloSka mjerenja provodena su tijekom razdoblja od 1959.-1978. godine na
meteoroloskoj (klimatolo$koj) postaji Pakovo. Maksimalne srednje temperature su u porastu
do srpnja i to s prosjecnih  20,7°C, a najhladniji mjesec je sijeCanj. Apsolutna maksimalna
temperatura zraka u promatranom razdoblju iznosila je 38,4°C. Glavni maksimum oborina
javlja se pocetkom ljeta (lipanj 89,6mm oborina), a sporedni se javlja krajem jeseni sa 66,0
mm u mjesecu studenom. Srednji broj dana sa snjeznim pokrivaéem je izmedu 30-40 dana,
uz maksimalnu debljinu snijega oko 50 cm. Na ovom podrucju godiSnji objektivni prosjek
insolacije kre¢e se od 1.800 do 1.900 sun&anih sati, dok u vegetacijskom razdoblju iznosi od
1.290 do 1.350 suncéanih sati. U razdoblju 1969.-1978. na postaji BDakovo uofena je
uCestalost vjetra iz smjera NW tijekom citave godine i to uz vjerojatnost od 33%. Godisnji
prosje¢ni broj dana s jakim vjetrom iznosi 4 dana, a godisnji prosje¢ni broj dana s olujnim
vjetrom iznosi 0,4 dana. U hladnijem dijelu godine prisutne su pojave magle i mraza koje su
posebice vazne za ovda$nju poljoprivredu. U promatranom razdoblju srednji broj maglovitih
dana iznosi 47,6 dana, a u istom mjerenom razdoblju broj dana s mrazevima iznosio 35,6
dana. Na ovom podru¢ju mrazevi se javljaju od rujna, iako rjede do travnja. Promatrano
podru€je je ovisno o atmosferskim prilikama i padavinama, a prema podacima koji se
promatraju od 1935. godine primjetna su velika osciliranja u padavinama. Time su i glavni
tokovi i pritoke ovog podrucja jako ovisni o atmosferskim prilikama, a $to ima u suSnim
razdobljima kao posljedicu minimalnu protoénost ili €ak i potpuno ostajanje bez vode, a voda
se u susnim razdobljima zadrZzava samo u akumulacijama uz smanjenje razine vodostaja.
Ovakvi pokazatelji prisutni su u podruéju geolodke podloge slivnog podrudja ,Vuka“ na
kojem je s ciliem smanjenja dotoka velikih voda s gorskog dijela sliva na podrucju Krndije i
Dilj Gore izgradena akumulacija Borovik, koja se jednim svojim dijelom nalazi na podrucju
Opcine Levanjska Varos.

2.2.Komunalna i drustvena infrastruktura

Na prostoru Opcine Levanjska Varo$ postojeca cestovna infrastruktura smjestena
je izvan znacajnijih prometnih pravaca koji prolaze podruc¢jem Osjecko-baranjske Zzupanije, a
izlaz na autocestu A3 je na podrucju Grada Dakova i udaljen je 25 kilometara od Levanjske
Varosi. Drzavna cesta D-38 Pozega-Pleternica-Dakovo predstavija glavnu opcéinsku
prometnicu, a njena opremljenost je u pojedinim dijelovima izmedu Grada Dakova i naselja
Slobodna Vlast ispod razine potrebne za kvalitetho prometovanje. Opéinskim podrucjem
prolazi i Zupanijska cesta 74144 Breznica Dakovacka-D38, kao i lokalne ceste: L44099
Podgoraé-(D515)-Paugje-Breznica Dakovacka(Z4144), L44118 Slobodna Vlast-Ratkov Dol,
L44119-D38-Musi¢, L44120 Ov¢ara-D3 i L44117 Milinac-L44099. Ukupna duzina drzavnih,
Zupanijskih i lokalnih cesta na podrucju opcine iznosi 37 kilometara, a osim njih ovim
podru¢jem prolaze i druge nerazvrstane ceste i Sumske ceste na podrucju Krndije i Dilj Gore.
Promet na podrucju opcine je niskog intenziteta, a prometnice su u dosta loSem stanju.

Razvojem turizma moZe se ubrzati i unaprijediti stanje navedenih prometnih
pravaca, nerazvrstanih i Sumskih cesta, te urediti njihov okoli§ i postaviti potrebna turisticka
signalizacija i druga prate¢a oprema turisticke infrastrukture. Posebice je ovakve zahvate
vazno uskladiti sa standardima koji su propisani prema pravilima za uredenje biciklistickih
ruta u zemljama Europske unije. SadasSnja nedovoljna prometna razvijenost moze se
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iskoristiti za buduéi razvoj biciklistiCkih staza i stvaranje osnova za razvoj cikloturizma na
cjelokupnom podrucju Opcine Levanjska Varo$. Potrebno je pri tome dobro razmotriti pravce
u smjeru NaSica, Pakova, Slavonskog Broda i PoZege, te uskladiti postojeCe akcijske
planove razvoja cikloturisti¢kih ruta na navedenim podrudjima s razvojem odrzivog ruralnog
turizma na podrucju opcine. U okviru analize prometne infrastrukture na Sirem podruéju ovog
dijela Zupanije izmedu gradova Nas8ica i Dakova postoji samo osnovna signalizacija u smjeru
naselja Borovik, dok je i na ovim drzavnim i zupanijskim prometnicama prisutan nedostatak
kvalitetne turisti¢ke signalizacije koji bi potencijalne turiste usmjeravao prema podruéjima
prirodne bastine, posebice podrucjima ekoloske mreze NATURA 2000.

Opskrba elektricnom energijom na podruéju opcine zadovoljava potrebe lokalnog
stanovnistva. Za potrebe turistickog razvoja,a za Cije se potrebe moze predlagati i koristenje
inovacija i novih tehnologija odrzivih izvora energije (solarna, biomasa,...),te primjenu ovih
sustava u gradniji i opremanju turistiCkih sadrzaja, uz planiranje odrzivih kapaciteta svakog
pojedinog naselja, kao i razvijati odgovorno i racionalno koriStenje energije,potrebno je
unaprijediti  kvalitetu ovog sustava. Vazna je i nadogradnja svih elemenata
elektroenergetskog sustava,kao i druge infrastrukture,u okviru investicijskih projekata u
turizmu,kada je to potrebno za ostvarenje dosega potrebne razine kvalitete turistickih
sadrzaja. U segmentu odrzivog turizma i eko turizma, turisti ve¢ imaju izgradenu svijest o
potrebi racionalnog koriStenja lokalnih resursa i energije, te su visoko zahtjevni po pitanju
ispunjavanja ovih standarda u lokalnim sredinama u kojima provode turisticki boravak, a
posebno se to odnosi na turiste koji posjeéuju podruc¢ja ekoloske mreze Natura 2000. Iz tog
razloga je vazno poticati lokalno stanovniStvo na koriStenje inovativnih i odrzivih izvora
energije, izgradnju i odrZzavanje bio procCistaCa i odrZzavanje lokalnih sustava vodoopskrbe i
izvorista.

Odvodnja otpadnih voda planirana je za sva naselja izgradnjom autonomnih
sustava odvodnje (za svako naselje posebni sustav). Prostornim planom predvidena su
alternativna rjeSenja za naselje Levanjska Varo$, Breznica Dakovacka i Slobodna Vlast.
Zbrinjavanja otpadnih voda biljnim uredajem planirana su u naseljima Majar i Ratkov Dol,
dok je za ostala naselja s brojem stanovnika manjim od 200 odvodnja predvidena putem
vodonepropusnih sabirnih jama ili bioloskim uredajima.

Op¢ina Levanjska Varo$ nema izgraden sustav javne odvodnje, te se za odvodnju
otpadnih voda koriste privatne septiCke jame koje ne zadovoljavaju osnovne standarde
zastite okolisa. Obzirom postoje kvalitetna rieSenja za izgradnju bio procistaca potrebno je u
planiranju turistickog razvoja primjenjivati optimalna rjeSenja bio procCistata namijenjenih za
apartmane, kampove i hotele, te druge turistiCke sadrzaje koji ¢e zadovoljiti i najviSe
tehnoloSke i zakonske standarde sukladno normama zastite okoliSa i odrzZivog razvoja.

U programu gospodarenja otpadom potrebno je planirati standarde primjerene
nacionalnim standardima razvoja odrzivog turizma u ruralnim podruéjima. Lokalno
stanovniStvo potrebno je redovito informirati i educirati o standardima gospodarenja
otpadom u destinacijama odrzivog turizma, kao i moguénostima primjene inovacija i
recikliranja otpada, posebice kompostiranju organskog otpada. Sada$nji program
gospodarenja otpadom na podruc¢ju Opcine Levanjska Varo$, iako zadovoljava propisane
zakonske norme, potrebno je usavrSavati i razvijati kao vazan i bitan dio komunalnog
sustava koji doprinosi razvoju ovda$njeg turizma.



Vodoopskrba na podru¢ju Opcine Levanjska Varo$ planirana je uspostavom
cjelovitog sustava grupnog vodovoda Pakovo i sustava s napajanjem iz izvorista kod naselja
Paucje, kao i ostalih izvorista planiranih razvojem vodoopskrbe. Za naselja koja nisu
planirana za priklju€enje na javni sustav vodoopskrbe planirano je lokalno rjeSavanje
vodoopskrbe. U sustav javne vodoopskrbe priklju¢ena su samo naselja Levanjska Varos i
Breznica Pakovacka, a u ostalim naseljima za vodoopskrbu se koriste vlastita izvorista i
privatni bunari. Planirano je i priklju€enje naselja Slobodna Vlast, Musi¢ i Majar na opcinski
vodoopskrbni sustav. Unato€ znacajnom vodnom potencijalu na podrucju opcine i brojnim
izvorima, medu kojima postoji i termalno izvoriSte u Breznici Dakovackoj, iz perspektive
razvoja odrzivog turizma i primjerenih potreba za vodoopskrbom turisti¢kih naselja i sadrzaja
stanje je ispod razine potrebne za turisticku djelatnost. Pri planiranju smjestajnih kapaciteta
potrebno je prethodno izvrsiti analizu stanja vodoopskrbe i moguénost razvoja vodoopskrbe
u zonama  planiranja turistiCkih sadrZzaja na nacin primjene alternativnih sustava
vodoopskrbe za pojedina turisticka naselja i kuée za odmor sukladno standardima
vodoopskrbe propisanim za turisticku djelatnost.

Stanje kvalitete zraka na podrucju opcine je povoljno, iako se mjerenja kakvoce
zraka ne vrSe, obzirom na njenom prostoru ne postoje aktivnosti koje mogu ugroZavati
kvalitetu zraka i oneciSéenja zraka. U suradnji s nadleznim Zupanijskim institucijama
potrebno je razmotriti moguénost procjene kvalitete zraka s relevantnim pokazateljima, a $to
moze doprinijeti prepoznatljivosti ovog podrudja i po kvaliteti zraka. Ovu analizu u Hrvatskoj
vrSi Agencija za zastitu okolisa.

Za podrucje opcine prostornim planom predvidena je izrada karte buke, premda jo$
uvijek nema podataka o stanju buke i mjerenju ovakvih pojava buke. Trenutno ukupno stanje
na ovom podrucju govori u korist minimalnog opterecenja prostora opéine bukom, a iako do
sada ovakvih mjerenja ne postoji, dobro bi ih bilo provoditi u cilju marketinske promocije
lokalne turisticke mikrodestinacije.

U okviru turistickog razvoja dobro je planirati i provedbu analize tla, iako ovdje nije
prisutna industrijska proizvodnja, posebice ona poljoprivredna, ali su prisutna poljoprivredna
gospodarstva koja imaju mehanizaciju i veée poljoprivredne povrSine, zna€ajne za ovo
podrucje. PovrSina pod poljoprivrednim kulturama na ovom podruéju manje su u odnosu na
Sumske predjele i na osnovu toga se moZe zaklju€iti kako je kvaliteta tla zna€ajno bolja u
odnosu na ravni€arska podru¢ja ovog dijela Osjecko-baranjske Zupanije. Kroz redovite
analize tla moZe se poticati bolje odrzavanje prostora, te ove podatke Koristiti u promociji
odrzZivog ruralnog turizma opcine. | lokalnu proizvodnju hrane potrebno je usmjeravati
prema razvoju prepoznatljive gastro ponude i eko turizma s tradicijskim obiljezjima podrucja.
Podrucje op¢ine moguce je promovirati kao istaknuto podrucje za proizvodnju zdrave
hrane i zdravih stilova Zivljenja.

U okviru drudtvenih sadrzaja koji mogu biti zanimljivi kao potencijalni turisticki
resursi kojima ¢e se upravljati na razini javnog,privatnog i neprofithog sektora ovdje ¢emo
dati pregled one drustvene infrastrukture koja je sadrzana u prostorno planskoj dokumentaciji
opc¢ine. Nadopune su moguc¢e samo unutar interesa pojedinih lokalnih dionika ukoliko su isti
tijekom izrade ove strategije ukazali na druStvene sadrzaje koji nisu uvedeni u drustvene
resurse unutar prostorno planske dokumentacije. Pozeljno je tijekom provedbe strategije
turistiCkog razvoja opcine raditi na izradi turistickog katastra lokalne resursne osnove u koje
se uz postojece turistiCke resurse moze na godisnjoj razini vrSiti nadopune novi sadrzajima, a
posebice onda kada to predlaZzu lokalni dionici,partnerske organizacije ili zainteresirani
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investitori u sektor turizma. Mi se ovdje usmjeravamo na onu drustvenu infrastrukturu koja je
u fokusu interesa javnog sektora,te je kao takva navedena i u prostorno planskoj
dokumentaciji.

Prostorno planskim dokumentom opéine sva naselja razvrstana su prema namjeni u
slijedece kategorije:naselja stalnog stanovanja i naselja povremenog stanovanja. Naselja
stalnog stanovanja su: Breznica Dakovacka, Levanjska Varo$, Majar, Milinac, Musi¢, Ov€ara,
Paugje, Ratkov Dol, Slobodna Vlast. Naselja povremenog stanovanja Borojevci, Cenkovo,
Majarsko Brdo i Breznica. Ovdje navodimo i slijedeéa izdvojena gradevinska podrucja izvan
naselja, a koja imaju obiljeZja ugostiteljsko-turisticke namjene: IzletiSte Vracica, Lovacki dom
i Vidikovac, te podrucje izvan naselja zdravstvene namjene: Breznica Dakovacka.

Drustvena infrastruktura specificirana kao takva prostorno planskom dokumentacijom
sastoji se od: osnovne 3kole u Levanjskoj Varosi, podru¢ne Skole u Breznici Dakovackoj i
Slobodnoj Vlasti, dje€jim vrticem u Levanjskoj Varosi, domovima kulture u Levanjskoj Varosi,
Breznici Dakovackoj, Slobodnoj Vlasti i Paucju, zdravstvenoj stanici, ljekarni i veterinarskoj
ambulanti u Levanjskoj Varosi, i crkvenim gradevinama u op¢inskim naseljima.

Razvojem komunalne i drustvene infrastrukture pruza se zna€ajan doprinos ukupnom
turistickom razvoju, posebice u naseljima u kojima ve¢ postoji ili je u planu izgradnja
turisti¢kih i ugostiteljskih sadrzaja. Prometna infrastruktura vazan je resurs turistickog razvoja
i potrebno ju je razvijati sukladno standardima i navikama gostiju koji dolaze ili planiraju
dolaziti u turisticku destinaciju. Promet je vazan sastavni dio ukupnog prostora kao
komponente turistiCkog razvoja i potrebno ih je sagledavati u Sirem opsegu turistiCkog
poslovanja. Brzo,kvalitetno i sigurno kretanje turistickom destinacijom moze stvoriti zna€ajnu
konkurentsku prednost u odnosu na druge turistiCke destinacije i utjecati na krajnji odabir
samih gostiju.

Pri tome je potrebno imati u vidu kako se prostor u turizmu razmatra ne samo kao
prostor neposrednog turistickog dogadanja unutar turisticke destinacije, vec je to i prostor
gdje se stvaraju i donose odluke o turistickim putovanjima, a to su uvijek emitivna turisticka
trziSta kao prostori gdje se stvaraju i donose odluke o turistiCkom putovanju. 1z perspektive
broja smjestajnih jedinica i planiranja njihove zauzetosti vazno nam je usmjeravati se prema
podrucjima vecée koncentracije turisticke potraznje. Pozicioniranje OsjeCko-baranjske
Zupanije na karti hrvatskog kontinentalnog turizma u odnosu na europsko trZiSte nalaze i
nama planirati razvoj lokane infrastrukture s preferencijama i navikama europskih gostiju. Na
to nas navodi Cinjenica kako lokalno i regionalno trziste ne mogu biti dovoljni za ostvarenje
nasih strateskih ciljeva turistickog razvoja. To znac€i kako je znaCajno i vazno dobro planirati
razvojem lokalne komunalne i drustvene infrastrukture i uskladiti ga s postoje¢im i planiranim
turistiCkim kapacitetima i sadrzajima.

2.3. Sociodemografska obiljezja podrucja

U svrhu kvalitetnog programiranja turisti¢kih sadrzaja na podrucju opcine Levanjska
Varo$ potrebno je razmotriti glavne sociodemografske znacajke kao $to su broj stanovnika,
dobni sastav stanovniStva, te razinu zavrSene Skole lokalnog stanovniStva kao osnovnog
pokazatelja demografskog i op¢eg razvojnog potencijala podrucja. U Hrvatskoj prema Popisu
stanovniStva iz 2011. godine u pojedinom naselju Zivi prosjecno 634 stanovnika, a Sto moze
ukazati na odredene karakteristike na podrucju Opcine Levanjska Varo$, posebice kada
razmotrimo broj stanovnika po naseljima i ukupni broj naselja ove opcine.

U jedanaest naselja Opc¢ine Levanjska Varo$ prema Popisu stanovnistva RH 2011.
godine Zivi 1.194 stanovnika. U naseljima Borojevci i Cenkovo; nema stanovnika. Stanovnika
u dobi od 15 do 65 godina ima 758, dok starijih od 65 godina ima 247 stanovnika. U
promatranom razdoblju, prema Drzavnom zavodu za statistiku, bez Skole je 56 stanovnika,
sa zavrSenom osnovnom Skolom je 535 stanovnika, dok nepotpuno zavrSenu osnovnu Skolu
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ima 73 stanovnika. 1z navedenih pokazatelja vidljivo je kako status nekvalificirane radne
snage ima 664 stanovnika ili 55,61 % ukupnog broja stanovnika opc¢ine. Njihova obrazovna
struktura neprimjerene je razine i stupnja kvalifikacije za struna zanimanja u sektoru
turizma. Pri tome 157 stanovnika bez Skole ili s najviSe zavrSenom osnovnom Skolom je u
starosti do 39 godina, a oni ¢ine 13,15 % ukupnog broja stanovnika ove opc¢ine. Ovu su neki
pokazatelji koji mogu pomoci u planiranju obrazovnih programa lokalno stanovniStvo u
procesu turistickog razvoja, a potencijalnim investitorima omoguciti pristup mladim
nezaposlenim osobama. Istodobno, kroz ponudu obrazovnih programa za osobe mlade od
40 godina moguce je kroz programe usavrSavanja i prekvalifikacije stvoriti uvjete za povoljno
zaposljavanje mladih u sektoru turizma.

Popis naselja Opcine Levanjska Varos s

brojem stanovnika

m Naselje 2y :
stanovnika
Borojevci 0
Breznica Dakovacka 345
Cenkovo 0
Levanjska Varo$ 303
Majar 148
m Milinac 28
Musié 75
m Ovcara 23
m Paucje 55
Ratkov dol 28
Slobodna Vlast 189
Opc¢ina Levanjska Varo§ 1.194

Tablica 1. Popis naselja Opcine Levanjska Varo$ s brojem stanovnika; lzvor: DZS

Stanovnika sa srednjoskolskim obrazovanjem je 315 stanovnika i oni ¢ine 26,38
% ukupnog stanovniStva opcine,a od toga je 202 muSkaraca i 113 Zena. Stupanj visokog
obrazovanja ima samo 27 stanovnika,sto €ini 2,26 % stanovniStva opéine ima. Od toga je
sa sveuciliSnim studijem 18 stanovnika, dok 9 stanovnika ima zavrSen neki od stru¢nih
studija. 1z navedenih podataka vidljivo je kako je obrazovna struktura na podrucju opcine
nepovoljna. U usporedbi s visokoobrazovnom strukturom Osjecko-baranjske zupanije, koja
iznosi 13% visokoobrazovanih stanovnika u dobi izmedu 15-64 godine,moze se jasno vidjeti
ovaj nepovoljni trend obrazovne strukture lokalnog stanovniStva. Ova usporedba je jo$
nepovoljnija na nacionalnoj razini kao i na razini EU. Prosjek visokoobrazovanih stanovnika
u Hrvatskoj iznosi 17,7%, dok je na razini EU on jo$ viSi i iznosi sa 23,7% prosjeka
visokoobrazovanih stanovnika EU.
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Broj agroturizama po naseljima Op¢ine Levanjska Varos i broj

gostiju u 2018

m Naselje Broj agroturizama Broj gostiju u 2018.
Borojevci 0 0
Breznica Pakovacka 0 0
Cenkovo 0 0
m Levanjska Varos 0 0
Majar 1 54
m Milinac 0 0
Music 0 0
m Ovc¢ara 1 0
m Paucje 0 0
Ratkov dol 0 0
Slobodna Vlast 0 0
Opc¢ina Levanjska Varo§ 2 54

Tablica 2. Broj agroturizama po naseljima Opcine Levanjska Varos i broj
gostiju u 2018; lzvor: Zupanijska turisticka zajednica OBZ

Ukupan broj radno sposobnog stanovnistva u dobi od 15 do 64 godine je 758
stanovnika, a oni €ine 63,48 posto stanovnika opc¢ine. U radno sposobnom stanovnistvu ima
417 muskaraca i 341 Zena. ProsjeCna starost stanovnika ove opc¢ine iznosi 43,4 godine, $to
je za 2,2 godine viSe od prosjec€ne starosti stanovnika OsjeCko-baranjske Zupanije koja iznosi
41,2 godine.

U Hrvatskoj se sustavno provodi informiranje o potencijalima zapoSljavanja u
sektoru turizma kroz odrzavanje manifestacije Dana poslova u turizmu, tijekom kojih se
povezuju poslodavci s nezaposlenim osobama, na nacin da nezaposlenima predstave
otvorena radna mjesta. Nezaposlenima se istovremeno omogucéava informiranje o
mogucnostima zapoSljavanja i razvoja karijere u turizmu. Grad Osijek je jedno od sredista u
kojemu se odrzava ova manifestacija koju zajednicki provode Ministarstvo rada i mirovinskog
sustava, Ministarstvo turizma, Hrvatski zavod za zapoS$ljavanje, Hrvatska turistiCka zajednica,
Hrvatska gospodarska komora, Hrvatska obrtnicka komora, Hrvatska udruga poslodavaca i
Udruga poslodavaca u hotelijerstvu Hrvatske. Uz promociju Mijera aktivne politike
zapoS$ljavanja, osposobljavanja i obrazovanja radnika u turizmu, odrzavaju se i radionice na
temu zapoSljavanja u turistickom sektoru. Strategija razvoja turizma Opcine Levanjska Varos
moze analizom sociodemografskih obiljezja stvoriti okvir za dugoro&no cjelozivotno
obrazovanje lokalnog stanovniStva s ciliem zapoS$ljavanja u turistickim djelatnostima na
podrucju opcine, a potencijalne ulagace u lokalni turistiCki razvoj moze na kvalitetan nacin
povezati s nezaposlenim lokalnim stanovniStvom. Suradnjom javnog sektora i strukovnih
organizacija moguce je stvoriti uvjete za informiranje lokalnog stanovniStva o moguénostima
obrazovanja i usavrSavanja za zanimanja u sektoru turizma, te povezati nezaposleno lokalno
stanovnistvo s poslodavcima u turizmu.
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Turizam predstavlja jednu od najperspektivnijih razvojnih grana domaceg
gospodarstva i znaCajnog pokretaa gospodarskog oporavka. Prihod od turizma u 2017.
godini iznosili su oko 11 milijardi eura i najbolje pokazuje kako hrvatska u sektoru turizma
ostvaruje znacajne rezultate. Struka naglasava kako turizam ima vazan utjecaj na ukupni
gospodarski razvoj, a na gospodarski nerazvijena podrucja turizam moZe biti i pravi pokreta¢
gospodarskog razvoja, posebice u ruralnim podrucjima gdje su potencijali za druge
gospodarske grane nedovoljino razvijeni ili u velikom zaostajanju za glavnim tokovima
razvoja i nemaju Sanse za ostvarenjem poslovnih rezultata. U turizmu je moguce i u
nerazvijenim ruralnim podrudjima stvoriti uvjete za turisti¢ki razvoj, a suvremeni trendovi u
turizmu prirodnu i kulturnu bastinu ocjenjuju izrazito vrijednom turistickom atrakcijom.

Analiza strukture ukupnog stanovnistva i njegove obrazovne strukture znacajna je
za planiranje buduceg turistickog razvoja. Upravo je ugostiteljstvo, kao podsektor turizma,
podrucje u kojemu mladi ljudi u Hrvatskoj ostvaruju svoja prva zaposlenja. Istovremeno,
poslodavci traze upravo mlade koji posjeduju obrazovanje, iskustvo i vjestine kojima mogu
konkurirati u danas sve zahtjevnijem sektoru turizma i ugostiteljstva. Potreba za obrazovanim
i kvalificiranim radnicima u ugostiteljstvu i turizmu uslijed jake konkurencije utje€e na
smanjenje broja osoba starije dobi, iznad pedeset godina, koje su aktivne u ovom sektoru.
No, u podrudjima gdje se razvija ruralni turizam, postoje brojna zanimanja i vjestine koje
omogucavaju upravo starijoj populaciji aktivno sudjelovanje u turizmu. Odrzavanje prirodne
bastine, izrada suvenira i domacih rukotvorina, organiziranje i vodenje programa za
posjetitelje kroz upoznavanje prirodne i kulturne bastine pripada ovakvim novim poslovima i
zanimanjima. Ruralni turizam ne samo da pruza mogucnosti zaposlenja starijima od pedeset
godina,, vec¢ je otvorena i za umirovljeni¢ku populaciju kao prostor ostvarenja dopunskih
prihoda. O moguénostima za aktivno zapoSljavanje lokalnog stanovniStva iz sektora
poljoprivrede u nepoljoprivrednim djelatnostima koja su brojna i raznovrsna u okviru ponude
ruralnog turizma bit ¢e viSe rije€i u narednim dijelovima ove strategije koja ¢e dati pregled
lokalne poljoprivrede i Sumarstva. Opcéina Levanjska Varo§ ovom strategijom turistiCkog
razvoja ukazuje na brojne moguénosti koje se otvaraju lokalnom stanovnistvu tijekom njezine
implementacije. Detaljnije smjernice o programu edukacije nezaposlenih osoba, posebice
mlade generacije, potrebno je navesti u provedbenim mjerama i akcijskom planu za
provedbu turistickog razvoja.

Program cjelozivotnog obrazovanja lokalnog stanovniStva u suradnji s Hrvatskim
zavodom za zapoSljavanje i drugim obrazovnim institucijama na Zzupanijskoj razini koje
provode stru€na usavrS8avanja u okviru zanimanja unutar turisti¢kog sektora, predstavlja
bithu mjeru u planiranju razvoja turizma opcine. Pravovremeno informiranje o svim
programima struCnog obrazovanja i usavrSavanja unutar sektora turizma, kao i o
mogucnostima dobivanja potpora za obrazovanje i samozapoSljavanje za  lokalno
stanovnistvo na podrucju opcine potrebno je provoditi kontinuirano na godiSnjoj razini. Svim
nositeljima sadrzaja turistickog razvoja na razini op¢ine vazno je omoguciti pristup sustavima
potpora u obrazovanju na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini posredstvom obrazovnih
organizacija i potpornih institucija u sustavu zapoSljavanja. U suradnji s nadleznim
Zupanijskim institucijama potrebno je planirati mogucnosti pristupa svim dogadanjima na
kojima se predstavljaju sustavi potpora unutar Europskog socijalnog fonda, a koje se
dogadaiju tijekom godine namijenjene za sektor turizma i ugostiteljstva.
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2.4.Gospodarstvo i poljoprivreda

Gospodarstvo na podrucju opcine Levanjska Varo$ jedno je od najnerazvijenijih u
Osjecko-baranjskoj zZupaniji sa svega devet gospodarskih organizacija, od toga je samo
jedno trgovacko drustvo, te Cetiri obrta i Cetiri zadruge. Poslovanje ovih gospodarskih
organizacija je najvec¢im djelom iz podrucja poljoprivredne proizvodnje, proizvodnje proizvoda
od drveta, proizvodnje drva za ogrjev, popravka poljoprivredne mehanizacije, te trgovinskih i
usluznih djelatnosti. Prema podacima Hrvatskog zavoda za zaposljavanje u 2017. godini bilo
je 86 zaposlenih prema mjestu rada na podru¢ju Opc¢ine Levanjska Varos, a od toga su 33
zene i 53 zaposlena musSkarca. Istovremeno je na podru€ju opc¢ine u 2017. godini
evidentirano 126 nezaposlenih osoba, od toga je 71 Zenska osoba i 55 muskih osoba.

Prosje€ni broj korisnika mirovinskog osiguranja (zaposlenih)

prema mjestu rada u 2016. i 2017. godini

2016. 2017.
Ukupno  Muskarci Zene Ukupno Muskarci Zene
93 56 37 86 53 33
Varos

Tablica 3. Broj korisnika mirovinskog osiguranja prema mjestu rada u Opc¢ini Levanjska Varos u 2016.
i 2017.1zvor: Hrvatski zavod za zapoS$ljavanje OBZ

Na podrucju Opcéine Levanjska Varo$ prema prostorno planskoj dokumentaciji ima
4.098 hektara, koji pokrivaju 33,4% opcinskih povrSina, a od toga se obraduje 3.647 ha.
Usporedimo li navedene podatke s podacima iz ARKOD-a u kojemu je registrirano tek
1.275,07 hektara vidljivo je sve vece smanjenje poljoprivredne proizvodnje i veliki broj
neiskoristenih poljoprivrednih povrSina. Proizvodnja se obavlja na usitnjenim parcelama i nije
konkurentna u odnosu na poljoprivredno razvijene dijelove Zupanije i prostora Slavonije i
Baranje. Prema ARKOD-u na podrucju 2017. godini op¢ine u 2017. godini bilo je ukupno 111
poljoprivrednih gospodarstava.

Prosjec¢ni broj nezaposlenih osoba po opéinama/gradovima

i razini obrazovanja u 2017. godini

SS Prvi Fakultet,

:Bez S zanimanj SS ?;Eﬁﬁg{ Akademij
5 « Osnovn a do 3. 4.god.i .
o © nezavrsen - : : strucni o
c © askola god.iKV gimnaz . Magisterij
& X @ aosnovna b studij,
2 5 § skola VKV ha vise ;
S5 =S N radnici Skole doktorat
Levanjs
ka 126 55 71 16 46 42 19 1 2
Varos

Tablica 4. ProsjeCni broj nezaposlenih osoba i razina obrazovanja u Op¢ini Levanjska Varos u 2017;
lzvor: HZZ OBZ
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Potrebno je kroz poljoprivredni razvoj u okviru razvoja turizma poticati lokalne
proizvodace na prelazak u ekolosku proizvodnju namijenjenu za potrebe lokalnog trzista
tradicijskih i ekoloskih proizvoda. Kroz marketinsku promociju lokalnih turisti¢kih aktivnosti
planirati i posjete lokalnim proizvodaima hrane, organizaciji degustacija tradicijskih i
ekolodkih proizvoda na poljoprivrednim gospodarstvima, organizaciji lokanih dogadanja s
prezentacijom lokalnih proizvoda i stvaranjem njihove prepoznatljivosti za posjetitelje ovog
podrucja.

Prosje€na nezaposlenost prema op¢ini stanovanja od 2013. do 2017. godine

| Opcina | 2013. 2014, 2015. 2016. 2017.
160 169 148 140 126
Varos

Tablica 5. Prosjeéna nezaposlenost prema opéini stanovanja od 2013.do 2017;lzvor: HZZ OBZ

Trajna edukacija lokalnih proizvoda¢a o moguénostima poljoprivredne proizvodnje
na podrucjima ekoloske mreze NATURA 2000 u suradnji s obrazovnim i znanstvenim
institucijama vazna je za turisticki razvoj opé¢ine. U suradnji sa strukovnim organizacijama
dobro je raditi na prijenosu prakti¢nih iskustava sa zemljama EU, a koje govore o projektima
ruralnog turizma s promocijom prirodne bastine i lokalne proizvodnje i namijeni turistiCke
ponude podrugdja.

Tradicijsko  stoCarstvo prisutno generacijama na podrucju Levanjske Varosi,
posebice proizvodnja goveda i svinja, kao i proizvodnja tradicionalnih proizvoda na bazi
mesa i mlijeka mogu stvoriti novu inovativhu i originalnu lepezu lokalnih proizvoda
namijenjenih turistima i posjetiteljima ovog kraja.

Udruga pcelara koja djeluje na podrucju opcine i ima iskustvo u proizvodnji meda i
proizvoda na bazi meda svoje proizvode moze ponuditi lokalnom turistiCkom trziStu i navesti
kako su to proizvodi s podrucja ekoloske mreze NATURA 2000. P&elarima se moZe prenositi
iskustva pcelara iz Slovenije, gdje su lokalni p€elari osmislili program turistiCke ponude na
pCelarskim gospodarstvima u tzv. ,api komorama®. U takvim komorama turisti mogu sjediti i
udisati ljekoviti zrak iz koSnica. Ovakve i sli¢ne inovativne inicijative postizu dobre
marketinSke efekte i privlaCe brojne turiste. Inicijativom i upornoS¢éu postiZze se isplativost
raznolikih kreativnih proizvoda i usluga za ciljane grupe posjetitelja i turista, a to govori i 0
vaznosti ovakvog pristupa u razvoju lokalnog turizma. U suradnji s Regionalnom razvojnom
agencijom Osje¢ko-baranjske Zupanije moze se potaknuti razvoj ovakvih projekata.
Podizanje razine informiranosti lokalnog stanovniStva o razvoju ovakvih projektnih inicijativa
potrebno je ugraditi u turisticku strategiju. Uz pomo¢ stru¢nih vanjskih suradnika, koji ¢e
lokalnoj zajednici pomoc¢i u stvaranju novih inovativnih i prepoznatljivih proizvoda s ovog
podrucja, dobro je poticati njihov buduci razvo;j.

Kroz Program ruralnog razvoja RH mogu se sufinancirati projekti razvoja
tradicijskih obrta i proizvoda proizvedenih u kuénoj radinosti, a uz potporu Hrvatskog zavoda
za zaposljavanje mogu se stvoriti i poslovni planovi za razvoj zadruzne proizvodnje s ciliem
zaposljavanja lokalnog stanovnistva, posebice mladih i zena.
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2.5.8Sumarstvo, lov i ribolov

Sume na podrugju Opéine Levanjska Varo$ predstavljaju znadajno bogatstvo za
sadrZzaje odrzivog ruralnog turizma. Prema prostorno planskoj dokumentaciji Sume se
prostiru na 7.453 ha Suma gospodarske namjene i oko 3,91 ha Suma posebne namjene, kao
i oko 742 ha Sumskog zemljista osnovne namjene, kojima gospodare Hrvatske Sume i
privatni Sumoposjednici, medu kojima su kao najveéi Hrvatske Sume i Dakovacko-osjecka
nadbiskupija. Sumama je pokriveno oko 65 % povrsina opéine.

Na podrucju opcine ne postoje zastitne Sume, odnosno podrucja na kojima nije
moguce gospodarenje iz razloga zastite tala ili cijelih ekosustava kako bi ostali u
nepromijenjenom obliku sa svrhom zastite prirode. U cilju kvalitetne zastite Suma na Dilj gori
koje su sastavni dio ekoloSske mreze NATURA 2000, moze se u suradnji s Hrvatskim
Sumama razmotriti mogucnost procjene pojedinih sastojina koje bi se mogle predloZiti za
neki od stupnjeva trajne zastite kao zna€ajna podrucja Sumske vegetacije.

Maniji privatni Sumoposjednici prisutni su na ovom podrucju, kao i jedan obrt za
bavljenje sjeCom Sume. Lokalna braniteljska zadruga bavi se preradom drveta,
proizvodnjom razli¢itih proizvoda od drveta, kao i proizvodnjom ko$nica. Znacajna je
mogucnost razvoja Sumarstva i prerade drveta i ova proizvodnja daje odrZivost razvoju
lokalnog gospodarstva. Na podrucju Dilj Gore i Suma oko jezera Borovik na Krndiji postoji
kvalitetna mreza Sumarskih cesta i putova koji se mogu koristiti i u svrhu turisti¢kog razvoja,
prvenstveno razvoja cikloturizma.

Privatni Sumoposjednici mogu se koristiti potporama iz Programa ruralnog razvoja
koje su namijenjene ulaganju u razvoj Sumskih podrucja i poboljSanju odrzivosti Suma,
posebice ulaganjima u poboljSanje otpornosti i okoliSne vrijednosti Sumskih ekosustava. Ova
sredstva mogu Koristiti privatna i javna drustva i Sumoposjednici koji gospodare Sumama, te
udruge civilnog drustva i ustanove koje se bave zastitom prirode. Ovakvim mjera moguce je
vrsiti konverziju degradiranih Sumskih sastojina i Sumskih kultura, ali i ostvariti ulaganja u
uspostavu i uredenje poucnih staza, vidikovaca, kao i ostale manje infrastrukture u Sumskim
ekosustavima.

Za bavljenje lovom na podrucju Opcine Levanjska Varo$ postoje odli¢ni uvjeti.
Lovni turizam ima odlicne pogodnosti u ovdadnjim lovistima. Na ovom podrucju
najznacajnije je ,Zajednicko loviste broj XIV/101 Levanjska Varo$, koje se prostire na 2.119
ha lovnih povrSina. Uz njega istiCu se i tri drzavna lovista: LoviSte broj XiV/1 Breznica
povrSine 8.660 ha, drzavno loviste broj XIV/26 Bratiljevic-sjeverni Dilj s povr§inom od 8.274
ha, te drzavno loviste broj XIV/18 Milinac povrSinom od 3.372 ha. Lovistima upravljaju
Hrvatske Sume i pojedina lovacka drustva, te svojim aktivnostima stvaraju kvalitetnu osnovu
za razvoj lovnog turizma, uzgoj divljaci, o€uvanje fonda divljaci, ali i zastiti flore i faune u
ovim lovistima. Lovci su isto tako vrsni struénjaci, koji svojim iskustvom i vjeStinama mogu
doprinijeti boljoj i odrzivoj zastiti lokalne prirodne bastine i u suradnji s njima moze se vrSiti
promocija biljnog i Zivotinjskog svijeta ovih podrucja, kao sastavni dio odrzivog turizma.

Uz udruge lovaca na prostoru jezera Borovik i okolnim vodotocima i ribnjacima
djeluju ribolovne udruge. Na godidnjoj razini ribi€i vrSe sve aktivnosti vazne za ocCuvanje
ribljieg fonda i organizaciju ribolovne sezone ovog podrucja. Ribolovni turizam moze imati
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znacajno mijesto u ukupnom turistiCkom razvoju ovog podru€ja. Sportsko-rekreativne
aktivnosti kao sastavni dio ribolovne kulture mogu se ponuditi posjetiteljima. Kroz
organizaciju edukacija posijetitelja Sireg podrucja jezera Borovik i okolnih vodotoka moguce
je upoznavanje vrijednosti biljnog i zivotinjskog svijeta slatkovodnih tekucica i stajacica u
podruéju ekoloske mreze NATURA 2000 ovog kraja. U sklopu zastite ovdasnje prirodne
bastine vazno je planirati obiljeZavanja staniSta ugrozenih vrsta i sastojina, u suradnji sa
zupanijskom ustanovom za zastitu prirode.

3.ANALIZA POTENCIJALNIH TRZISTA

Do 2030. godine prema prognozama Svjetske turistiCke organizacije (UNWTO) broj
medunarodnih dolazaka bit ¢e u porastu prosje¢no 3,3% godisnje i dostiéi ¢e razinu oko 1,8
milijardi dolazaka godiSnje na svjetskoj razini. Sektor turizma stvara godiSnje 6% svjetskog
izvoza i 9% svjetskog BDP-a, $to ga €ini najbrze rastué¢im gospodarskim sektorom. Isto tako,
u zemljama u razvoju turizam raste svojim trziSnim udjelima u nacionalnim ekonomijama.
Tako je u 2017. godini u Hrvatskoj broj turista dosegao broj od 17,43 milijuna dolazaka,a
ostvareno je 86,2 milijuna nocenja. Od toga je dolazaka stranih turista bilo 15,593 milijuna, a
oni su ostvarili 80,222 milijuna no¢enja. Prema podacima Hrvatske narodne banke u 2017.
godini od turizma je ostvareno 9,4929 milijardi eura, $to &ini 19,6% BDP-a.

Kontinentalne destinacije sve su zanimljivije turistima na razini europskog turisti¢kog
trziSta, a kratki odmori izvan glavne sezone postaju sve popularniji. Za razvoj turisti¢kih
proizvoda vazno je aktivno pratiti ovakve trendove. Konkretho u kontinentalnom turizmu to
znadi razvijati poljoprivredu visoke dodane vrijednosti, poticati razvoj ekoloSke poljoprivrede,
brendiranja autohtonih poljoprivrednih proizvoda i zastite autohtonih proizvoda sa
zemljopisnim podrijetlom. Kljuéni faktor uspjeha je dobra prometna povezanost, te
osmiSljavanje turistickih aktivnosti, itinerera i razvoj destinacijskog menadZmenta.
Dostupnost svih turistiCkih atrakcija koja u segmentu kratkih odmora mora biti raznovrsna,
priviana i potpuna za sve generacije turista. Posebno se treba orijentirati prema novim
generacijama i prilagodavati turisticke proizvode i usluge njihovim preferencijama.
Generacije rodene 1990. i 2000. godine usmjerene su na ,online“ komunikaciju®, a njihov
udio ¢e do 2025. godine narasti na 50% ukupne turistiCke populacije u svijetu. Do 2030.
godine sve viSe Ce jacati srednja klasa u potrazi za turistiCkim destinacijama, a znacajna ¢e
biti i generacija starije dobi. Vazno je obratiti pozornost kako se danas sve viSe putuje u
multigeneracijskim grupama. Turisti su danas izrazito mobilni i informirani i privlace ih
brendirane destinacije i brendirani lokalni proizvodi. Destinacijska ponuda tako ima snagu
osnovnog Vvlastitog turistickog brenda koji postaje promotorom turistiCke regije. U
kontinentalnim destinacijama sve se viSe kao motivacija za dolazak promoviraju brendirana
vina i gastronomija. Iz navedenih razloga ova strategija ¢e razmotriti brendiranje turistickih
proizvoda na razini OsjeCko-baranjske Zupanije i regije Slavonije i Baranje kao vidljive
kontinentalne turistiCke destinacije kojoj se valja pridruziti i mikroregija odrzivog ruralnog
turizma Opcine Levanjska Varo$ sa svojim turistickim proizvodima.

Usporedo s razvojem odrzivog ruralnog turizma, na podrucju Opc¢ine Levanjska Varos
vazno je pratiti navedene trendove i redovito provoditi analizu trZiSta kako bi se moglo
kvalitetno upravijati razvojem turistiCkih resursa. Podruje ove opcine sastavni je dio
turistiCkih aktivnosti Osjecko-baranjske Zupanije i regije Slavonije i Baranje. Pozicioniranje na

18



turistiCkoj karti ove regije klju¢no je za upravljanje ukupnim turistickim razvojem opcine.
Uvidom u stanje turizma OsjeCko-baranjske Zupanije ojacat ¢emo percepciju glavnih
smjerova turistiCkog razvoja. Pozicioniranjem mikrodestinacije odrzivog ruralnog turizma
Op¢ine Levanjska Varos odredujemo i buduée aktivnosti turistickog razvoja ovog podrudja.

Primjeri europskih regija Alto Adige i Stajerska analiziranih u okviru Master plana turizma
Osjecko-baranjske zupanije kao dominantne turisticke proizvode istiCu aktivni odmor,
gastronomiju, obiteljski odmor, wellness i zdravlje, te kulturu. U okviru razvoja turisti¢kih
atrakcija OsjeCko-baranjske zZupanije koje su najviSe pozicionirane na zupanijskoj razini za
nase strateSko planiranje znacajne su destinacije Drzavna ergela BDakovo, Park prirode
Kopadi rit i Bizovacke toplice.

Potencijali turistiCkog razvoja

u okvirima Osjecko-baranjske zupanije:

Tablica 6. Potencijali turistickog razvoja u okvirima Osje¢ko-baranjske Zupanije; lzvor: Master plan
turizma OBZ

Vecim svojim dijelom podruje Opcine Levanjska Varo$ pokriveno je Sumama.
NajviSe Sumskih podrudja u sastavu je ekoloske mreze Natura 200. Vazno je ova podrucja
promatrati unutar nacionalnog koncepta razvoja odrzivog turizma. Kao $to je na nacionalnoj
razini Hrvatska oznaCena kao ,zeleni dijamant® Europske unije, na isti nadin se moze
pozicionirati podru¢je Opc¢ine Levanjska Varo$ u okvirima OsjeCko-baranjske Zupanije i regije
Slavonije i Baranje. Kako je Hrvatska pozicionirana na karti ,zelenog turizma“ EU, tako je
potrebno i Opc¢inu Levanjska Varo$ istaknuti u njenim regionalnim okvirima kao ,prirodni
park Slavonije® sa svim njenim posebnostima prirodne i kulturne bastine. Gotovo u
potpunosti ova minijaturna opcina prekrivena je ekoloSkom mrezom Natura 2000 i kao takva
predstavlja posebnost kontinentalnog turizma Slavonije i Baranje. Promatrana iz perspektive
sektora turizma nerazvijenost njenih resursa i malobrojnost lokalnog stanovnistva Cine
idealnu osnovu za razvoj odrzivog ruralnog turizma.

Kako Opc¢ina Levanjska Varo§ svojim izvornim proraunom nije u mogucnosti
osigurati kontinuitet vlastitog turistickog razvoja i samostalno pratiti nacionalne standarde
odrzivog ruralnog turizma za njen turistiCki razvoj vazno je razvijati regionalna partnerstva.
Svojim posebnostima prirodne bastine ova op¢ina mozZe se visoko pozicionirati u suradnji sa
Zupanijskim institucijama za osiguranje europskih izvora financiranja razvoja svojih turistickih
projekata. Planskom promocijom svog turistickog razvojnog programa vazno je u svakoj
prilici predstavljati se Zupanijskim institucijama koje upravljaju odrzivim razvojem prirodne i
kulturne bastine. Usporedo s regionalnim pozicioniranjem turistickin projekata potrebno je

19



suradivati i razvijati partnerstva sa susjednim jedinicama lokalne samouprave u svrhu
postizanja zajednickih ciljeva turistickog razvoja. U srednjoroénom razdoblju vazno je
pokrenuti suradnju u smjeru pripreme zajednikih projekata razvoja turisticke infrastrukture i
turisti¢kih atrakcija u suradnji s gradovima Bakovom i NaSicama, kao i s opéinama Drenje,
Trnava i Satnica Pakovacka. Planiranje ovakvih partnerstava dobro je pozicionirati unutar
neke od srediSnjih tema Zupanijskog turistiCkog razvoja i brendiranja regionalnih turistickih
proizvoda.

Za bolje razumijevanje ovakvih vidova turistickog pozicioniranja potrebno je
razmotriti klju¢ne pokazatelje turistickog poslovanja na razini OsjeCko-baranjske zupanije.
Ovakvi uvidi mogu ukazati na vazne trendove turisti¢kog pozicioniranja ovog podrucja i kao
takvi doprinijeti planiranje turistickog razvoja Opcine Levanjska Varos. To viSe Sto sama
op¢ina nema trenutnih pokazatelja turistickog razvoja promatrano od devedesetih godina
proslog stolje¢a. Bazna godina za promatranje turistiCkog razvoja na razini ove opcine je
2018. godina kada su u naseljima Majar i OvC€ara s radom pocele dvije ruralne kuée za
odmor koje imaju ukupno 16 kreveta. Nedostatak podataka evidentan je i za podrucje jezera
Borovik i Suma na Dilj Gori za koje ne postoji pracenje i izvjeStavanje o broju posjetitelja
tijekom godine. Sekundarnim izvorima, kao $to su lokalni mediji i internet portali ukazuju
kako na raznim dogadanjima na podrucju jezera Borovik kroz godinu sudjeluje i do nekoliko
tisuéa godisnjih posjetitelja. O navedenim aktivhostima detaljnije podatke vode lokalne
udruge iz podrucja lova i ribolova.
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ZAKLJUCAK ANALIZE TRZISTA

Opcina Levanjska Varos svojom turistiCkom strategijom nastoji se pozicionirati na karti
turistiCke ponude Osjecko-baranjske Zupanije,a time i turisticke ponude Slavonije i Baranje.
TuristiCka resursna osnova pri tome je usmjerena na razvoj lokalne prirodne i kulturne
bastine kao realno najjaceg turistickog resursa podrucja. ProSla iskustva opéinskog
turistickog razvoja u lokalnim toplicama u Breznici Dakovackoj, koja je do devedesetih
godina proslog stoljec¢a priviacile turiste u ovaj kraj,samo potvrduje zakljucke ove analize.
Imajuci u vidu glavna usmijerenja regionalnog turistiCkog razvoja Slavonije i Baranje vazno
nam je istaknuti one najvaznije pravce turistickog razvoja opcine koje smo sazeli u obliku
ovih analitickih zaklju€aka:

1. Turizam i dalje raste na svim razinama. Ekonomski ucinci turizma su u stalnom porastu.
Konacno, globalni trendovi ukazuju na €injenicu kako u danasnjem turistickom razvoju
(osobito u Europi) nije problem potraznje i trziSnog potencijala, ve¢ interne konkurentske
sposobnosti za razvijanjem konkurentnih turisti¢kih proizvoda,

2. svjetskim turisti¢kim trziStem od 2025.godine zavladat ¢e generacija ,Y* i ,Z"8to Ce
uzrokovati nove trendove prezentacije i komercijalizacije turistiCkih proizvoda uz ,online®
komunikaciju i odredivanje vrijednosti za novac,

3. na podrugju OBZ organizacija kratkih odmora i tura najvaznije su za bududi turistiéki
razvoj,a Dakovstina predstavlja prepoznatljivu turistiCku iskustvenu cjelinu unutar ukupne
turisticke ponude Zupanije,

4. kao dominantni faktor uspjeha isti€e se brendiranje agrokulture kao modela integracije
poljoprivrede i turizma,

5. srediSnje pravilo uspjeha je na ugodan , zabavan i originalan nacin zadovoljiti sve
elemente turistiCkog lanca vrijednosti; a proizvod kulture, odnosno prezentacije kulturnih
sadrzaja vazno je unaprijediti primjenom suvremenih tehnologija,

6. poljoprivrednu proizvodnju usmjerenu ha visoko kvalitetno vino i druge proizvode visoke
dodane vrijednosti bez kojeg nece biti moguce ozbiljno turisti¢ki konkurirati,

7. istovremeno razvijati elemente robne marke, sustav oznaka kvalitete i mehanizme zastite
svih proizvoda za koje je to moguce.

Tablica 7. Zakljuak analize trzista; Izvor: MPT OBZ
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3.1.Turisticki resursi i atrakcije
_______________________________________________________________________________________________________________________________________|

Turisti€ki resursi predstavljaju ona prirodna i drudtvena dobra koja mozemo turisticki
valorizirati i koristiti, a uz njih to su i sve pojave i dogadanja koje za posjetitelje odredenog
podruéja imaju visoku razinu privlaCnosti i atraktivnosti. Kako smo neke od ovih resursa kao
Sto su prostor i klima prikazali u prethodnim poglavljima ovdje ¢emo se orijentirati na one
turistiCke resurse do kojih smo dosli tijekom analize razvojnih planskih dokumenata,
mapiranja podrucja i rasprava s lokalnim dionicima na radionicama i pri terenskim
obilascima. Kako se svaka turisticka destinacia moze graditi na vlastitoj turistickoj
atrakcijskoj osnovi kao uvjet za optimiziranje turistiCkih proizvoda, tako smo i mi pristupili
valorizaciji ovdasnjih najznacajnijih turistickih resursa.

Cinjenica o rasprostranjenosti $umskog podru¢ja s oko sedamdeset posto ukupnog
prostora Opcine Levanjska Varo$ govori o vaznosti i znacaju Suma za ovdas$nji drustveni i
gospodarski razvoj. Obzirom su srednjovjekovna naselja na ovom prostoru gradena unutar
stoljetnin Sumskih sastojina znaCajan je i utjecaj prirodnih obiljeZja na drustveno i kulturno
razvijanje lokalnih zajednica. Tako je i danas Sumska djelatnost znacajan gospodarski
razvojni potencijal, a dobrim dijelom predstavlja i aktivnosti lokalnih poljoprivrednih
gospodarstava u prikupljanju ogrjevnog drveta za potrebe kucanstava i uporabu drveta za
stvaranje razli€itih upotrebnih predmeta.

Podrucje ekoloske mreze NATURA 2000 na znacajnim povrSinama na razini opéine
dodatno potvrduje vaznost voda, biljnog i Zivotinjskog svijeta u turistiCkoj valorizaciji
podru¢ja.U procesu daljnje valorizacije i osnovne funkcionalne klasifikacije turistickih
atrakcija, sukladno temeljnim stru¢nim radovima iz ovog podru¢ja u Hrvatskoj i prema
njihovoj podjeli na Cetrnaest funkcionalnih grupa, stvorili smo srediSnje sastavnice lokalnih
turistickih resursa.

Uz zasticenu prirodnu bastinu na podrucju opcine prisutna je i odredena kulturno-
povijesna bastina, a pojedine kulturne i vjerske ustanove iz sastava Dakovacko-osjeCke
nadbiskupije, kao to je Centar za duhovne obnove ,Bozansko milosrde® u naselju Ovcara i
Karmel sv. Josipa u Breznici Dakovackoj predstavljaju zna€ajne lokalne atrakcije koje u sebi
nose i vrijedan regionalni sadrzaj koje mogu postati vrijednim sadrzajem razvoja kulturnog i
vjerskog turizma Slavonije i Baranje.

Mogucnost razvoja ljecilista u Breznici Dakovackoj, te izgradnje Sportsko-rekreacijskih
gradevina i terena na prostoru Dilj gore i jezera Borovik znacajni su turisti¢ki potencijal.
Brojne Sumske ceste i putovi na obroncima Krndije i Dilj gore koji se mogu integrirati u mrezu
biciklistickih i treking staza ovog podrucja kao sastavni dio ovdasSnje bogate turistiCke
razvojne osnove.

DOGADANJA/MANIFESTACIJE OSJECKO-BARANJSKE ZUPANIJE

Tablica 8.Dogadanja i manifestacije u Osjecko-baranjskoj Zupaniji(lzvor Master plan turizma OBZ)
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U valorizaciji turistickih atrakcija donosimo turistickog pregled regionalnih atrakcija i
zupanijskih manifestacije vazne za ovdasnji turisticki razvoj. U tablici zupanijskih dogadanja i
manifestacija  su pozicionirana i dva Zupanijska turisticka dogadanja s kojima je dobro
stvoriti sinergijske turisticke uc€inke s turistiCkim sadrzajima Opc¢ine Levanjska VaroS. To su
manifestacije: DPakovacki vezovi u Pakovu i Dani slavonske Sume u NaSicama. Rangiranje
dogadanja/manifestacija na razini OsjeCko-baranjske Zupanije vrSeno je pri izradi Master
plana turizma OBZ od strane renomirane konzultantske ku¢e Horwath HTL Hrvatska. Ovdje
su istrazeni svi aspekti dugoro€nog turistickog razvoja zupanije uz procjenu interesa javnog i
privatnog sektora. Ova objektivha projekcija turistiCkog razvoja Osjecko-baranjske zupanije
dala je procjenu pro8lih ostvarenja i sadasnjeg stanja u turizmu na Zupanijskoj razini. Zato
su savjeti i ocjene ovakvog karaktera u razdoblju vaZenja Zupanijskog Master plana turizma
OBZ relevantni i za lokalne strategije turistitkog razvoja i potrebno je uvijek kada je to u
suglasju s lokalnim razvojem uvazavati preporuke iz glavnog Zupanijskog dokumenta za
razvoj sektora turizma.

Ovdje donosimo i pregled glavnih turistickih atributa OsjeCko-baranjske Zupanije
vaznih i korisnih u programiranju strateskih ciljeva i prioriteta turistickog razvoja na podrucju
Opcine Levanjska Varos.

ATRIBUTI OSJECKO-BARANJSKE ZUPANIJE

Tablica 9.Atributi Osjecko-baranjske Zupanije(lzvor MPT OBZ)

3.2.Prirodna bastina
|

Prirodna bastina prostire se na oko 70 posto povrSine Opéine Levanjska Varo$
bogate Sumama koje se prostiru obroncima Krndije i Dilj gore. Od toga je na podruc¢ju Opc¢ine
Levanjska Varo$ znacajan dio u okvirima ekoloske mreze NATURA 2000. Ovdje se nalaze 3
podruéja ekoloske mreze NATURA 2000, a to su: Sume na Dilj gori (HR20000623), Londza,
Glogovica i Breznica (HR2001328) i Podrucje oko jezera Borovik (HR2001354). Detaljan
opis ekoloske mreze na podru€ju Opcine Levanjska Varo§ moze se vidjeti u Strateskoj
studiji o utjecaju na okoli§ Master plana turizma OsjeCko-baranjske Zupanije. Nadleznost za
sva postupanja u okvirima upravljanja ekoloSkom mrezom NATURA 2000 na podrucju ove
opcine ima Javna ustanova Agencija za upravljanje zasti¢enim prirodnim vrijednostima
Osjecko-baranjske Zupanije.

Sa svrhom doprinosa op¢im ciljevima odrzivog razvoja uspostavijena je ekoloSka
mreza NATURA 2000. Prvenstveno je rijeC o poticanju bioraznolikosti uz uvazavanje
znanstvenih, ekonomskih, socijalnih, kulturnih i regionalnih potreba. Valja istaknuti kako pri
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tome nisu iskljuCene gotovo sve ljudske aktivnosti na podrucjima NATURA 2000. Na
pojedinim lokacijama i u odredenim situacijama mogucée je i zahtijevanje odrzavanja ili
poticanja ljudskih aktivnosti. Zemlje ¢lanice ekoloSke mreze NATURA 2000 tijekom pripreme
planova upravljanja ovim podrucjima procjenjuju sve aktivnosti radi spre€avanja degradiranja
stanidta ili otklanjanja opasnosti za vrste biljaka i Zivotinja, a koje su i utjecale na formiranje
ekolodke mreZze NATURA 2000.

Odgovornost upravljanja podruc¢jima NATURA 2000 delegirana je odredenim
drzavnim tijelima osnovom EU direktivi i Zakona o zastiti prirode RH. Ova drzavna tijela
odgovorna su osiguravati upravljanje ovim zasticenim podrucjima. Brigu o provedbi direktiva
i zakonskih propisa o podrucjima ekoloske mreze NATURA 2000 na podrucju OsjecCko-
baranjske zupanije vodi Javna ustanova Agencija za upravljanje zasti¢enim prirodnim
vrijednostima Osjecko-baranjske Zupanije sa sjediStem u Osijeku. Postupak financiranja
razvoja, o€uvanja, zastite i upravljanja NATURA 2000 podrucjima provode zemlje ¢lanice uz
potporu EU fonda pod nazivom Life-NATURA za potrebe nuznih poslova. Iz ovih izvora
mogu se financirati i inovativni projekti zastite i oCuvanja prirode. Za o€uvanje okolisa i
poljoprivrede mogu se koristiti i potpore strukturnih fondova EU.

Identifikacijski Povrsina u

broj i naziv ha + udio u Znacajke podrucja ekoloSke mreze
podruéja obuhvatu PP

Dilj je najnizi dio gorja koje okruzuje Pozesku kotlinu s jugoistoka, a pruza
se u smjeru istok-zapad. Glavna znacajka je velika raznolikost biljnih i
zivotinjskih vrsta, koju podrzavaju panonsko-balkanske Sume kitnjaka i
sladuna (91MO, as. Quercetum frainetto-cerris, NKS E.3.3.1.; as. Lathyro-
Quercetum petreae, NKS: E.3.4.1.), panonske Sume s Quercus pubescens
& (91H0, as. Orno-Quercetum pubescentis, NKS E.3.4.7.) i ilirske hrastovo-

HR2000.6.23 Sl.‘me grabove Sume (Erythronio-Carpinion) (91L0, as. Festuco drymeiae-

na Dilj gori Carpinetum, NKS E.3.1.6.; as. Epimedio-Carpinetum betuli, NKS E.3.1.5.).
Podrucje je znac¢ajno za o€uvanje ciljnih vrsta: leptira Euplagia
quadripunctaria i populacije vretenca gorskog potocara (Cordulegaster
heros). Razlozi ugrozenosti: neodrzivo gospodarenje Sumama, planiranje
prometne infrastrukture i koridora, uznemiravanje i ostecivanje stanista od
strane covjeka, kisele kise.
Podrucjem su obuhvacena tri vodotoka na podrucju Diljgore i Krndije,
vazna za o¢uvanje obi¢ne lisanke (Unio crassus). Podrucje je takoder
znacajno za oc¢uvanje vidre (procjena 9 jedinki) i prisutne makrofitske

HR2001328 121,6 (33 % vegetacijengr;‘u;lc;Iioln fluitantis i Callitricho-fBEtrachior} (3260)(rclja

) q povrsini o a). Razlozi ugrozenosti: intenzifikacija poljoprivredne

Lon_da’ Glo_gowca u obuhvatu proizvodnje, koriStenje biocida, hormona i kemikalija u poljoprivrednoj
i Breznica PP) proizvodnji, odlaganje otpada, urbanizacija i industrijalizacija, rekreacijski
ribolov, rekreativne i sportske aktivnosti, oneciséenje povrsinskih voda,
uklanjanje vodene i obalne vegetacije u drenazne svrhe, narusavanje ili
gubitak specificnih svojstava ekosustava.
Jezero Borovik smjesteno je zapadno od Pakova. Podrucje obuhvaca

HR2001354 umjetno stvoreno jezero Borovik (povrsine 160 ha) s ilirskim hrastovo-
o grabovim (Erythronio-Carpinion) Sumama koje ga okruzuju. Podrucje je

_Podruqe °k9 znacajno za ocuvanje hrastovo-grabovih Suma (na povrsini do 6052 ha)

jezera Borovik (91LO0, as. Festuco drymeiaeCarpinetum, NKS E.3.1.6.; as. Epimedio-

Carpinetum betuli, NKS E.3.1.5.). Smatra se da podrzava znacajnu
populaciju vrste Bombina variegata. Razlozi ugrozenosti: neodrzivo
gospodarenje Sumama, oneciSc¢enje, strane invazivne vrste, hidraulicke
promjene uzrokovane ¢ovjekom.

Tablica 10. Prikaz podru¢ja ekoloske mreze NATURA 2000 na podrucju Opcine Levanjska Varos prema Studiji
utjecaja na okoli§ Master plana turizma OBZ; (Izvor HAOP,2016)

Jezero Borovik smjesteno je na podrucju opéina Drenje i Levanjska Varo$. Ime je dobilo po
napustenom naselju Borovik na mjestu kojega je izgradena akumulacija na rijeci Vuki.
Gradnja jezera zapoCela je o 100-toj obljetnici ,Drustva za regulaciju rijeke Vuke*.
Inicijatorom i osnivaCem ovog drustva bio je biskup Strossmayer. Tijekom 19. stolje¢a rijeka
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Vuka plavila je veliko podru¢je ovog dijela Slavonije. Jezero Borovik ima povrSinu od 2,93
km2. ProsjeCna Sirina jezera je oko 200 metara, uz najve¢u duzinu od 4,5 kilometara i
najvec¢u Sirinu od 380 metara s dubinom jezera oko 15 metara. Jezero ima namjenu obrane
od poplava uz plansko navodnjavanje i mogucnost koristenja 2 milijuna litara vode godi$nje.
Jezero Borovik ima zapreminu 7,95 milijuna m3 vode.

Gospodarsku osnovu upravljanja ovim jezerom provode Hrvatske vode, a Opcina
Levanjska Varo$ pokrenula je aktivnosti na uredenju dijela jezera koje se nalazi na njenom
podru€ju u cilju izgradnje Sportsko-rekreativne zone i posjetiteliske zone u pojedinim
dijelovima jezera s pou¢nim stazama i Setnicama uz mogucnost gradnje i uredenja ribarske
kuce. Viziju turistickog razvoja jezera Borovik opcinska uprava pocela je pretvarati u
stvarnost, a u osmi$ljavanje projekta su uklju¢eni Osjecko-baranjska zZupanija i Javna
ustanova Agencije za upravljanje zasti¢enim prirodnim vrijednostima OBZ. Ova inicijativa
ima za cilj razvoja Sireg podru¢ja jezera Borovik pripremom regionalnog projekta
integriranog turistickog razvoja. OsjeCko-baranjska zupanija i nadlezne zupanijske javne
ustanove za upraviljanje prirodnom bastinom u suradnji s opéinom potaknut ¢e i lokalnu
zajednicu na razvijanje turistiCkih sadrzaja, a posebice ribolovne i Sportske udruge koje vec
niz godina na jezeru odrZavaju razliCite manifestacije za sada joS uvijek ograni¢enog
intenziteta i u organizaciji samih udruga. U okviru strategije turistickog razvoja potrebno je
napraviti kalendar dogadanja i manifestacija na podrucju jezera Borovik i Suma na Dilj gori, te
istaknuti manifestacije s naglaskom na promociju podrucja ekoloske mreze NATURA 2000 i
manifestacije koje promoviraju kulturnu bastinu podrucja i proizvodnju tradicijskih proizvoda
ovog kraja.

U okviru Suma na Dilj gori prostiru se panonsko-balkanske Sume kitnjaka i sladuna,
panonske Sume i ilirske hrastovo-grabove Sume bogate raznolikim biljnim i Zivotinjskim
vrstama. EkoloSkom mrezom NATURA 2000 planirana je ciljana zastita ovog podrucja u
svrhu oCuvanja i zastite ovog Sumovitog podruc¢ja. Ovom strategijom razvoja turizma opcine
predvidena je korekcija Akcijskog plana odrzivog turizma Opéine Levanjska Varo§, kako bi
isti postao provedbeni dokument u okvirima ove strategije. Tijekom provedbe akcijskog plana
odrzivog turizma potrebno je provesti osnovnu analizu Suma na Dilj gori uz planiranje
inovativnih turistiCkih sadrzaja s obiljezjima podrucja ekoloSske mreze. U ovim aktivhostima
predvidena je suradnja sa stru¢njacima Hrvatskih Suma i JU Agencije za upravljanje
zasticenim prirodnim vrijednostima Osjecko-baranjske Zupanije. Osnovni cilj je informirati
prvenstveno lokalno stanovniStvo, a onda i posjetitelje ovog podrucja o ciljevima programa
NATURA 2000, kao i o moguénostima bavljenja turizmom i poljopriviedom u podrucjima
ekoloSke mreze Natura 2000 za lokalna obiteljska gospodarstva.

Kroz ovakav pristup moguce je planirati razvoj turistickih proizvoda dodane
vrijednosti sukladno smjernicama za brendiranje turistiCkih proizvoda odrzivog ruralnog
turizma, a promocija podrucja ekoloske mreze NATURA 2000 moze pojacati interes i
vidljivost lokalnih proizvoda.

3.3.Kulturna bastina

Potencijali za razvoj kulturnog turizma na razini Slavonije i Baranje postoji, premda
nije zna€ajnije iskoridten za potrebe stvaranja specijaliziranih turisti¢kih proizvoda i atrakcija.
Manifestacija Pakovacki vezovi samo djelomi¢no iskoristava ovaj potencijal, tako da
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potencijal za razvoj novih turistiCkih proizvoda i atrakcija nije ni ovdje doSao do stupnja pune
razvijenosti ili zasi¢enja. Ovdje nam je namjera ukazati na potencijal za razvoj kulturnog
turizma obzirom je Cinjenica kako je Hrvatska sa svojim regijama prepoznata po svojoj
zasti¢enoj materijalnoj i nematerijalnoj bastini. Kulturna dobra pod zastitom UNESCO-a
svrstavaju Hrvatsku medu vodece europske destinacije. Na Sirem podruéju Grada Pakova u
Gorjanima postoji ovakav turisticki potencijal pod zastitom UNESCO-a. Godidnji proljetni
ophod kraljice-Slavonske kraljice-Ljelje prepoznat je kao nematerijalna svjetska bastina i
2009. godine upisan je na UNESCO-ov popis hematerijalne svjetske bastine.

Gorjanske ,Ljelje“ neizostavni su dogadaj i atrakcija na Dakovackim vezovima.
Premda na samom podruc¢ju OpcCine Levanjska Varo$§ nema znacajnije zaStiCene kulturne
bastine, postoje sadrzaji koji se mogu uklopiti u proizvode kulturnog turizma kao Sto su
turizam bastine, turizam dogadanja, kreativni turizam i vjerski turizam. Zato je vazno biti
dobro pozicioniran na karti kulturnog turizma Osjecko-baranjske Zzupanije, a time i na
turistikoj karti Slavonije i Baranje. Suradnja i partnerstva na svim razinama su uvijek
dobrodo8li, a moze se krenuti s osnovne razine lokalnih kulturno umjetnickih drustava i
postaviti cilieve promocije Opéine Levanjska Varo$ na razini vidljivosti unutar manifestacije
Dakovackih vezova. Obzirom je kulturni turizam jedan od najperspektivnijih hrvatskih
turistickih proizvoda s tendencijom rasta i razvoja u tome smijeru, valja postaviti i sadrzaje
kulturnog turizma unutar ove razvojne strategije. Za sada Hrvatskom prolazi devet kulturnih
ruta, a s ciliem jo$ jaCeg pozicioniranja Hrvatske na europskoj razini kao zemlje kulturnog
turizma ima mjesta novim inovativnim sadrzajima za razvoj kulturnih ruta.

Ovdje navodimo one sadrZaje kulturne bastine koji su tijekom procesa turistiCkom
vrednovanju  oznaCeni kao kulturna bastina na podrudju Opéine Levanjska Varos.
Razmatrani su svi potencijali lokalne tradicije, obi€aja, odijevanja i umjetni¢kih djela, kao i
oblici nau¢enog ponaSanja lokalne zajednice kroz protekla vremenska razdoblja, a koji se
kao takvi u smislu vrijednosti, vjerovanja, ponaSanja i simbola prepoznaju kao kulturna
bastina ovog kraja. Sukladno posebnom zakonu na podrucju opéine Levanjska Varo$
zaSticena su sljede¢a kulturna dobra: Anti¢ko naselje "Groblje", u kategoriji antiCkog
nalaziste smjesdteno u Levanjskoj Varosi; Srednjovjekovno naselje "Gradina", kategorije
srednjovjekovnog nalazi$ta ,smjesteno u Levanjskoj Varo$ii Antiéko naselie "Sumarija", u
kategoriji antiCkog nalazista, smjeSteno u Levanjskoj VaroS$i. Ministarstva kulture RH u svom
registru kulturne bastine vode dva ovdasnja lokaliteta. Tako su crkva sv. Antuna
Padovanskog u Levanjskoj VaroSi i arheoloSko nalaziSte stari Grad Nevna upisani u registar
hrvatske kulturne bastine pri ovom ministarstvu.

Nacin Zivota na obroncima ovog dijela Dilj gore specifican za lokalno stanovnistvo
ovog podrucja, tvori vazna obiljezja ovdadnjeg drustvenog zivota. Obicaje i vrednote
ovdasnjih ljudi moZemo pratiti u gotovo svim naseljima opéine. Zivota ljudi kroz povijest
ovoga kraja predstavlja zanimljive sadrzaje za posjetitelje. Graditeljstvo od drveta s opekama
od prijesne cigle proizvedene od lokalne ilovace i zobene pljeve, kao i Zbuka od ilovace i
plieve osnova je ovdasSnjeg graditeljstva skroz do razdoblja srednjega vijeka. Zapise iz
lokalnih muzeja i arhiva moguce je vratiti u obliku kulturnih proizvoda na zadovoljstvo
posjetitelja . Zato je vazno pokrenuti aktivnosti na valorizaciji kulturne bastine i evidentirati
preostale vrijedne primjerke seoskog graditeljstva i naCina zivota stanovnika Dilj gore kako bi
ih se u suradnji sa stru¢nim institucijama ponudilo u okvirima ovdasnijih turistic¢kih atrakcija.
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Uz graditeljsku bastinu pozelino je istraziti i proizvodnu bastinu seoskih
gospodarstava s razliitim predmetima za domacinstvo, stolarskim proizvodima, proizvodnji
namjestaja, uzgoju lana i konoplje. Proizvodnja tkanina i odjeée, pokrivala za krevete, ¢ilima i
drugih uporabnih predmeta za domacinstva ima svoje zanimljive i originalne lokalne price. Iz
ovakvih pri¢a i predaje o bastini lokalnog stanovnidtva tijekom povijesti ovdasnjeg kraja
moguce je kvalitetno predstaviti nekadasnje nacine Zivota. Lokalna bastina moZe postati novi
i prepoznatljiv proizvod zanimljiv turistima. Proizvodnje tradicijskih proizvoda u malim
serijama s izvornim sirovinama i originalnom kvalitetom predstavljaju izuzetno zanimljive i
trazene proizvode i suvenire. Takvi su proizvodi posebno trazeni od ekoturista i turista koji
posje€uju kulturne rute, jer ovi turisti prednost daju lokalnim proizvodima koje izraduje
lokalno stanovnistvo i gdje postoji izvorna prica i dogadaj stvaranja proizvoda. Lokalni
tradicijski proizvodi poticani su kroz Program ruralnog razvoja RH, potpore za razvoj
zadruznog poduzetniStva i zapo$ljavanje nezaposlenih osoba.

Smijestaja i boravka u turistickim objektima izgradenim na osnovu revalorizacije
lokalne tradicijske bastine u okvirima razvoja lokalnih agroturizama potrebno je poticati u
lokalnim naseljima. Moguc¢a je i ponuda smjestaja i boravka u tipiziranim ku¢ama iz pojedinih
povijesnih razdoblja ovog dijela Slavonije. Valja poticati o€uvanje lokalne tradicijske bastine,
seoske kuée, ambare i mlinove. Kod planiranja ovakvih sadrzaja potrebno je ostvariti
suradnju s nadleznim konzervatorskim ustanovama, konzervatorima, etnolozima,
arheolozima na razini Osje¢ko-baranjske Zupanije, kao i gradova NasSice i Pakovo. Suradnja
sa specijaliziranim strukovnim udrugama za ocCuvanje tradicijske kulture i vrijednosti
slavonskog sela je moguca i pozeljna. U razvoj ovakvih projekata mogu se ukljuditi i lokalna
kulturno umjetniCka drustava s njihovim iskustvima u o€uvaniju tradicijske bastine.

Vazno je isticati i provoditi valorizaciju lokalnih krajobraza. Isticati posebnosti Dilj
gore s bregovitim Sumskih reljefom proSaranim vodotocima i pitomim padinama. Vazno je
omoguciti posjetiteljima laku i jednostavnu dostupnost ovim lokalitetima. To je mogucée postici
posebnom turistickom ponudom uz promociju posjete ovakvim mjestima uz naznaku kako je
rije€ o mjestima unutar podrucja ekoloske mreze Natura 2000. Promisljenim osmisljavanjem
prezentacije prirodne i kulturne bastine podru¢ja moze se u kratkom vremenu potaknuti
znaCajan interes posjetitella za obilazak ovih podru¢ja uz moguénost organiziranih
jednodnevnih obilazaka lokalnih naselja uz originalnu priCu koja moze postati komparativhom
prednos$c¢u u odnosu na druga Zupanijska podrudja.

Naziv kulturnog dobra Opis dobra Turisticki potencijal

U povijesnim vrelima utvrda
Nevna spominje se kao
Castrum Niuna 1395. godine,
zatim kao Turri de Newna,
Castrum Newna, Castrum
Nenna, Castrum Nywna, a
od godine 1483. do 1486.
kao Castrum Newnavara.
Nalazi se na juzno od sela
Levanjska Varos, oko 170 m
juzno od ceste prema istoku
u pravcu sela Majar na

Levanjska Varos,
Arheolosko nalaziste stari
grad Nevna
Oznaka dobra: Z-6887,

Konzervatorski odjel u
Osijeku, nadlezno
konzervatorsko tijelo na
zupanijskoj/regionalnoj
razini

- regionalni
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Levanjska Varos, Crkva sv.

Antuna Padovanskog
Oznaka dobra: Z-1651,
Konzervatorski odjel u
Osijeku,nadlezno
konzervatorsko tijelo na
zupanijskoj/regionalnoj
razini

istoénom izlazu iz sela te oko
300 metara juzno od crkve.
Smijestena je u dolini pokraj
korita potoka Breznice. Na
navedenoj lokaciji toponima
Gradina sacuvani su i vidljivi
ostaci kruzne nizinske utvrde
tipa Wasserburg, okruzene
dvostrukim kruznim
opkopima i nasipima.
Jednobrodna gradevina s
polukruznim svetistem,
zvonikom uklopljenim u
glavno procelje te sakristijom
uz sjevernu stranu svetista
izgradena je 1783. g. na

uzvisenju na pocetku naselja.

Odlikuju je skromne barokne

- lokalni

stilske karakteristike.
Tablica 11. Popis kulturnih dobara Opcine Levanjska Varos.( Izvor: Ministarstvo kulture RH)

Smijestaja i boravka u turistickim objektima izgradenim na osnovu revalorizacije
lokalne tradicijske bastine u okvirima razvoja lokalnih agroturizama potrebno je poticati u
lokalnim naseljima. Moguca je i ponuda smjestaja i boravka u tipiziranim ku¢ama iz pojedinih
povijesnih razdoblja ovog dijela Slavonije. Valja poticati o€uvanje lokalne tradicijske bastine,
seoske kuce, ambare i mlinove. Kod planiranja ovakvih sadrZaja potrebno je ostvariti
suradnju s nadleznim konzervatorskim ustanovama, konzervatorima, etnolozima,
arheolozima na razini Osjecko-baranjske Zupanije, kao i gradova NaSice i Pakovo. Suradnja
sa specijaliziranim strukovnim udrugama za ocuvanje tradicijske kulture i vrijednosti
slavonskog sela je moguca i pozeljna. U razvoj ovakvih projekata mogu se ukljuciti i lokalna
kulturno umjetni¢ka drustava s njihovim iskustvima u o€uvanju tradicijske bastine.

Vazno je isticati i provoditi valorizaciju lokalnih krajobraza. Isticati posebnosti Dilj gore
s bregovitim Sumskih reljefom proSaranim vodotocima i pitomim padinama. Bitno je
omoguciti posjetiteljima laku i jednostavnu dostupnost ovim lokalitetima. To je moguce postici
posebnom turistitkom ponudom uz promociju posjete ovakvim mjestima uz naznaku kako je
rije€ o mjestima unutar podrucja ekoloske mreze Natura 2000. Promisljenim osmisljavanjem
prezentacije prirodne i kulturne bastine podru¢ja mozZe se u kratkom vremenu potaknuti
znaCajan interes posjetitelia za obilazak ovih podru€ja uz moguénost organiziranih
jednodnevnih obilazaka lokalnih naselja uz originalnu pri€u koja moze postati komparativhom
prednos$c¢u u odnosu na druga Zupanijska podrucja.

3.4.TuristiCka kretanja
___________________________________________________________________________________________________________________________________________|
Pokazatelji o broju turista i ostvarenim noc¢enjima na razini regije Slavonije i Baranje najbolje
¢e nas uvesti u stanje turizma ovog podrudja. Od 2018. godine mozZe se pratiti ove pokazatelje i na
razini Opcine Levanjska Varo$. Prvi turisti¢ki rezultati 2018. godine zabiljeZeni su u naselju Majar. Ovi
su podaci prema izvjeS¢u informacijskog sustava e-Visitor ostvarenim na obiteljskom poljoprivrednom
gospodarstvu koje u svom sastavu ima registriranu ruralnu ku¢u za odmor i izletidte. U naselju Ov&ara
otvorena je jo$ jedna ruralna kuéa za odmor u okviru obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva sa
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sedam kreveta. Ukupno u dvije ruralne kuée za odmor raspoloZivo je Sesnaest postelja na podrucju
Opc¢ine Levanjska Varos i jedno turisticko izletiSte kapaciteta do 80 gostiju.

TURISTICKA KRETANJA 2018.0PCINA LEVANJSKA VAROS

DOLASCI
BIO]V/NE[] STRANI UKUPNO DOMACI STRANI UKUPNO

5 54 130 22 152

Tablica 12.Turisti¢ka kretanja 2018. Op¢ina Levanjska Varo$; Izvor: ZTZ OBZ

PREGLED DOLAZAKA | NOCENJA GOSTIJU PO MJESECIMA NA PODRUCJU

OPCINE LEVANJSKA VAROS U 2018. GODINI

| Sijedanj | 5 40
0 0
| Ozujak | 3 3
0 0
3 3
0 0
4 4
25 61
9 18
5 23
0 0
0 0
54 152

Tablica 13. Noéenja gostiju po mjesecima na podrugju Opéine Levanjska Varo$; lzvor: ZTZ OBZU
2018. godini mozemo pratiti i kretanje po mjesecima dolaska i noéenja gostiju na ovom
podrucju. Ovi bazni podaci za podrucje Opc¢ine Levanjska Varo$ bit ¢e zanimljivi za pracenje
u narednim godinama, a ujedno su i poticaj lokalnim obiteljskim gospodarstvima u kojem

smjeru planirati buduéi razvoj i ostvariti dodatne prihode i zaposlenost ¢lanova obiteljskih
gospodarstava.

U analizi turistickih kretanja vazni su podaci o ostvarenim dolascima i no¢enjima u
Osjecko-baranjskoj zupaniji, kao i na podru¢ju Slavonije i Baranje. Iz navedenih statistickih
podataka vidimo kako je na razini Slavonije i Baranje u 2017. godini bilo 6.777 postelja, a od
toga 2.511 postelja u Osjecko-baranjskoj Zupaniji, $to je 37,05 % ukupnih smjestajnih
kapaciteta ove regije. Istovremeno na razini Osje¢ko-baranjske zupanije to je bio pad za 150
postelja ili 2.21% manje postelja u odnosu na prethodnu 2016. godinu. Razlog tomu bio je
znacCajan pad broja postelja u hotelskom smjestaju koji je iznosio 234 postelje manje nego u
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2016.godini. Istovremeno je u ostalim oblicima smjestaja broj postelja u odnosu na 2016.
godinu porastao za 84 postelje ili 1,24% na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije. U svim
ostalim slavonsko-baranjskim Zupanijama prisutan je porast broja postelja u promatranom
razdoblju.

Smjestajni kapacitet po Zupanijama Slavonije i Baranje

ZUPANIJA
2016.  2017.
2016. 2017.
Osjecko- 2661 2511 94,36 1.185 951 80,30
baranjska
Vukovarsko-
el 1.463 1872 127,96 486 698 143,60
Brodsko- 995 1.093 109,85 339 299 88,20
posavska
Viroviticko-
Dodraveka 609 705 115,76 141 141 100,00
Pozesko-
Slavonska 479 596 124,43 0 0 0
UKUPNO: 6.207 6.777 109,18 2.151 2.089 97,11

Tablica 14. Smjestajni kapaciteti po Zupanijama Slavonije i Baranje; Izvor: ZTZ OBZ

U 2017. godini 237.000 turista posijetilo je Slavoniju i Baranju, a od toga 92.000 ih je boravilo
na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije, koja je bila vode¢a u ovoj regiji po broju dolaska
turista, kao i po broju ostvarenih noéenja. U 2017. godini ostvareno je u Slavoniji i Baranji
431.000 nocenja, od toga 178.000 na podrucju Osjecko baranjske Zupanije.

Turisti su na podru€ju ove zupanije boravili prosjeéno 2,5 dana, prema
pokazateljima iz 2015. godine, navodi se u Master planu turizma Zupanije. Prema ovom
izvoru na podrucju Grada Pakova u istom razdoblju prosje€an boravak trajao je 4 dana. Valja
napomenuti kako jos uvijek ne postoje ujednaceni i to€ni podaci o stanju i kretanju broja
turista na razini ove Zupanije. Za nas je vazno uociti trendove turistiCkog razvoja koji imaju
obiljeZje jednodnevnog boravka ili boravka u trajanju od 2-3 dana u turistickom razgledanju i
konzumaciji lokalnih turistiCkih proizvoda od strane turista. U promatranom razdoblju od
2008.-2015. godine prisutan je porast broja nocenja stranih gostiju, a u 2015. godini
prosjeCna zauzetost smjestajnih kapaciteta na razini Zupanije iznosila je 12,8%. Pansioni,
lovacki domovi i seljacka domacinstva imali su najbolju zauzetost. Sezonalnost nocenja ne
podudara se s destinacijama na Jadranu, a najvisi intenzitet posjecenosti je u razdoblju od
svibnja do rujna mjeseca. Tada se ostvaruje 47,6 % nocCenja na razini Zupanije, prema
analizi iz 2015. godine. U razdoblju od prosinca do ozujka, tijekom zime, broj posjeta i
nocenja je najmaniji.

DOLASCI TURISTA U SLAVONIJU | BARANJU PO ZUPANIJAMA

ZUPANIJA
2016. 2017. 2016. 2017.
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Osjecko-baranjska 89 92 103,4 0,6 0,5

Vukovarsko-

sriiemska 69 89 129,0 0,4 0,5
Brodsko-posavska 26 29 1115 0,2 0,2
Viroviticko- 12 14 116,7 0,1 01
podravska

Pozesko-Slavonska 11 13 118,2 0,1 0,1
UKUPNO: 207.000  237.000 114,5 1,4 14

Tablica 15. Dolasci turista u Slavoniju i Baranju po Zupanijama; Izvor: Hrvatska turisticka zajednica

U info broSuri Informacije o stanju i razvoju turizma na podrucju Osjecko-baranjske
Zupanije i radu turisticke zajednice Zupanije iz 2018. godine medu brojnim pokazateljima
stanja turistickog razvoja i rezultata turizma na podrucju ove Zupanije mozemo pratiti i broj
dolazaka i noéenja. Ovdje donosimo pregled dolazaka i noc¢enja turista za one gradove i
naselja koji mogu biti interesantni u planiranju turistickog razvoja Opcine Levanjska Varos.

JEDINICE LOKALNE A
SAMOUPRAVE Dolasci turista u 2018. B
gradovi/opéine

52.791 99.910
8.814 18.443
[Nasice | 4.705 9.351
[Draz | 182 835
302 1.204

Knezevi Vinogradi 2.884 8.312

Levanjska Varos 54 152

Tablica 16. Dolasci turista i noéenja po gradovima i opéinama OBZ; |zvor: OBZ

Za na8u analizu i planiranje znacajan je i pregled stanja posjetitelja na Drzavnoj ergeli
u Pakovu. Posijetitelja na Drzavnoj ergeli u Dakovu zabiljeZzeno je 17.271 posjetitelja s
platéenom dnevnom ulaznicom u 2017. godini, a ovaj rast moZemo pratiti od 2003. godine
kada je ergelu posijetilo 4.478 posjetitelja. Ukupan broj posjetitelja dakovacke ergele u 2017.
bio je 20.212 posjetitelja zajedno s posjetiteljima s gratis ulaznicama. Prema podacima na
web stranici TuristiCke zajednice Grada BDakova tijekom medunarodne manifestacije
Dakovacki vezovi broj posjetitelja se procjenjuje na nekoliko desetaka tisuéa. Ova
medunarodna i nacionalna kulturna manifestacije dogada se na oko dvadeset kilometara
udaljenosti od Levanjske Varosi. U medijskom pracenju DBakovackih vezova govori se
vjerojatno i o blizu 100.000 posjetitelja koji tijekom godine posje¢uju Drzavnu ergelu u
DBakovu i manifestaciju BDakovackih vezova. Na oko 25 kilometara od katedrale u

NOCENJA TURISTA U SLAVONLJI | BARANJI PO ZUPANIJAMA

ZUPANIJA

2017. 2018. 2017. 2018.
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Osjecko-baranjska 173 178 102,9 0,2 0,2

Vukovarsko-

Brodsko-posavska 46 51 110,9 0,1 0,1
ITETIELE 31 33 107,1 0.0 0.0
podravska

PozesSko-

Slavonska 26 31 119,7 0,0 0,0
UKUPNO: 378 431 114,0 0,5 0,5

Tablica 17. Nocenije turista u Slavoniji i Baranji po Zupanijama za 2017.i 2018.; Izvor: HTZ
Pakovu i priblizno isto toliko od Drzavne ergele ovim posjetiteljima je dostupno i podrucje ekoloSke

mreze Natura 2000. Konkretno su to jezera Borovik i Sume na Dilj gori kojih nema u ponudi
dakovackih dogadanja, a mogu biti dodatna turisti¢ka atrakcija i poticajno prosirenje ponude ovih ve¢
tradicionalnih dakovackih dogadanja.

Zato ¢emo ovdje detaljnije pogledati strukturu posijetitelja na DrZzavnoj ergeli u Bakovu koja
se svrstava u Zupanijske turisticke atrakcije. Sadrzaji aktivnog odmora kao S$to su biciklizam,
planinarenje i hodanje, jahanje, ribolov i sportske aktivnosti mogu obogatiti posjete dakovackoj ergeli.
Najbrojniji posjetitelji ergele u Pakovu su djeca i umirovijenici, uz ostale nespecificirane skupine
posijetitelja, a broj im raste iz godine u godinu.

BROJ TURISTA S PLACENOM ULAZNICOM 2003 - 2017.god
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Grafikon 1. Broj posijetitelja na ergeli Dakovo.( Izvor: dokument Informacija o stanju i razvojnim
mogucnostima turizma OsjeCko-baranjske Zupanije, kolovoz 2018.)

U razdoblju 2013. do 2017. godine mozemo pratiti strukturu posjetitelija na Drzavnoj ergeli u
Dakovu u kategorijama djece,umirovljenika i odraslih posjetitelja.
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Posjetitelji: djeca,umirovljenicii odrasli po
godinama 2013.-2017.

12.000
10.000
8.000
6.000
4.000
2.000

10.065 9586 9586 10345 9535

2013 2014 2015 2016 2017

m Djeca m Umirovljenici Odrasli

Grafikon 2. Struktura posjetitelja drzavne ergele Dakovo.( lzvor: dokument Informacija o stanju i
razvojnim mogucnostima turizma Osjecko-baranjske Zupanije, kolovoz 2018.)

U Parku prirode Kopacki rit najzastupljenija je populacija djece i odraslih. Naj¢eséi su
organizirani posjeti na osnovu ponude programa obilaska Kopackog rita, te brodom ,Panorama
Kopackog rita“ ili €amcima kroz program ,Put dabrova®. Gosti iz inozemstva €ine 21 posto posjetitelja
Kopackog rita, od 29.836 posjetitelja koliko ih je u 2015. godini posjetilo ovaj park, a najviSe ih dolazi
iz Madarske, Slovenije, Njemacke i Austrije. Navedeni podaci za Kopacki rit i dakovacku ergelu
govore o vaznosti ulaganja u posjetiteljske centre i javnu turistiCku infrastrukturu. Uz ciljana ulaganja
ovakvog tipa u razvoj turistickih proizvoda u Opcini Levanjska Varo$ moguce je u srednjoro€nom
razdoblju razviti ponudu postojecih posjetitelja na razini zupanije, kao i za nove posijetitelje. Prirodna i
kulturna bastina opéine moze tako postati zanimljivo turistiCko odrediste i mikro destinacija ,zelenog
turizma®“.

POSJECENOST ERGELE DAKOVO PO
KATEGORIJAMA
12.000 170.065 o car 10.345
10.000 - i
8.000 - 6.020 m DJECA
6.000 - 3.995 4.755 = UMIROVLIENICI
4.000 - . 7 OSTALI
2.000 - 2
0 . . : .
2013. 2014. 2015. 2016.

Grafikon 3. Posjeéenost ergele Dakovo po kategorijama.(lzvor dokument Informacija o
stanju i razvojnim mogucnostima turizma Osjecko-baranjske Zupanije, kolovoz 2018.)

Povezivanjem prirodnih i kulturnih resursa s rekreativnim sportskim, vjerskim i
zdravstvenim sadrZajem otvara se prostor novoj turistiCkoj ponudi koja je potrebna razvoju
Zupanijskog turizma. Za to je potrebno stvoriti inovativne turistiCke proizvode u prirodnom
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okruzenju. Razvoja lokalnog turizma valja osmisliti kroz inovativne turisticke proizvode
dodane vrijednosti, a iskustva ovakvog razvoja vidljiva su u neposrednom zupanijskom
okruZenju. Za prirodnu bastinu to su iskustva u Kopackom ritu, a za razvoj i ponudu kulturne
bastine u Pakovu i na dakovackoj ergeli. Prenijeti ova iskustva i prakse na opéinsku razinu
predstavlja jedan od nacina dobrog turistiCkog razvoja. Dobro je poznat ovakav proces kojim
se identificiraju lideri u odredenom sektoru, usporeduju se proizvodi, usluge i prakse, a po
tome ugraduju procedure za poboljSanje poslovanja kako bismo postali jednaki ili bolji od
konkurencije. Ovaj postupak zove se ,benchmarking“, a u sektoru turizma primjenjuje se u
rastu potraznje, iskoristivosti kapaciteta, strukturiranju gostiju, jacanju konkurentnosti,
povecanju broja inozemnih gostiju i povecanju trajanja sezone.

3.5. Promocijske aktivnosti

Turizam je po sebi kompleksan sustav i nije ga moguée poistovjetiti s gospodarskom
granom niti s gospodarskom djelatnod¢u jer je kao sustav puno sloZeniji. Sustav turisticke
ponude polazi od prostora kao temeljnog resursa za razvoj turizma i ukljuCuje sve one trzisSne
Cinitelie koji su nuzni za uspostavljanje odnosa izmedu turisticke ponude i turisticke
potraznje. Tu su prisutne razliite djelatnosti od kojih neke spadaju u podrucje slobodnog
vremena (Sport, rekreacija, kultura i sl.), dok su druge koje ne spadaju u slobodno vrijeme
(konferencije, struni kongresi, poslovna putovanja, lije€enje i sl.) takoder dijelom turisti¢kih
djelatnosti, te Cine turistiCko trZidte zasebnom trziSnom kategorijom. TuristiCka promocija
destinacije predstavlja kompleksan pristup unapredenja turisticke potraznje kao srediSnjeg
podrucja marketinga u turizmu. Postizanje marketinSkog i promocijskog cilja ostvaruje se
odredivanjem ciljeva promocije, odabirom trziSnih segmenata kao ciljane javnosti, te
kreiranjem promotivnih poruka i izborom najpogodnijih medija za njihovu promaociju.

Opcina Levanjska Varo$ na svojoj sluzbenoj web stranici nema posebnu kategoriju o
turizmu, a tekstove i fotografije o dogadanjima u sektoru turizma objavljuje u kategorijama
vijesti i dogadanja. Uz ovu sluzbenu stranicu opéine mogucée je pripremiti put prema
specijaliziranoj opcinskoj web stranici za promociju ruralnog turizma, prirodne i kulturne
bastine i pruzanje informacija za posijetitelje.

Promotivne aktivnosti u Osjecko-baranjskoj Zupaniji provode se na razini TuristiCke
zajednice Osjecko-baranjske Zupanije i pojedinih opéinskih i gradskih turistiCkih zajednica.
Za promociju turizma na podrudju Opcine Levanjska Varo$ uz Zupanijsku turistiCku
zajednicu, vaznost ima TuristiCka zajednica grada Dakova, a u pojedinim segmentima i
trziSnim niSama vaznim za razvoj ovdasnjeg ruralnog turizma to mogu biti i druge turistiCke
zajednice. Nositelji turistickih aktivnosti, od javnog sektora do pojedinih turisti¢kih
gospodarstava, u okviru svojih turistiCkih aktivnosti, rade na promociji ovdasnjeg turizma. U
promociji prirodne i kulturne bastine podrudja prisutne su i aktivnosti razli€itih organizacija,
medu kojima se trenutno posebice izdvajaju one Sportskog karaktera.

WEB STRANICE

Turisticka zajednica OsjeCko-baranjske Zupanije na svojoj web stranici
(http://Iwww.tzosbarzup.hr) objavljuje podatke i o Opéini Levanjska Varos‘. U njima
mozemo doznati slijedece: ,Ovdje se nalazi Zupa Svetog Antuna Padovanskog, prezbitera.
Zupa se spominje 1332., a zupna crkva obnovljena je 1783. godine 1975. prosirena je i
prilagodena sakristija povrSine oko 35 m2“. Uz navedeni kratki tekst navedene su tri
fotografije u samom naselju Levanjska Varos, iz kojih se ne moze prepoznati kako je rije¢ o
turistiCkoj promociji obzirom su na njima prikazane kuce za stanovanje i poljoprivredna
mehanizacija. Nema niti fotografije Zupne crkve iz prisutnog teksta. lako Zupanijska
turistiCka web stranica ima u izborniku kategorije privatnog smjestaja, prirodne i kulturne
atrakcije, kao i eno i gastro doZivljaje, nema takvih informacija s podrucja Opcine Levanjska
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Varos. U okviru strategije razvoja turizma potrebno je ugraditi aktivnosti na unapredenju ove
promocije.

Na internetskoj stranici TuristiCke zajednice Grada Dakova(http://www.tzdjakovo.eu)
nalaze se podaci o jezeru ,Borovik®, te se navodi kako se ono , nalazi zapadno od Pakova
(izmedu NaSica i Dakova ) i dvokrakog je oblika. Borovik je jedno od najatraktivnijih mjesta
za Saranski ribolov (kapitalni Sarani tezine veée od 20 kg) i ribolov pastrvskog grgeca (tezine
2 i vise kg) u Hrvatskoj i ovom dijelu Europe. Jezero Borovik je domacin medunarodnog
Carp Cupa gdje sudjeluju ribi¢i iz svih zemalja svijeta. Mjesto je bogato diskretnim
uvalicama, koje jamé&e vlastiti kutak za Vas i Vasu obitelj/prijatelje, odlucite li se za bilo koji
oblik zabave na njemu, od pecanja, do kupanja i rostiljanja. Idealno je za kampiranje.
Prostranost staze uz jezero rasteze se gotovo 8 kilometara, te je pozeljna ruta za rekreaciju
u obliku biciklizma ili tréanja“.

Uz promociju prirodne bastine na stranicama TZ Grada Dakova postoji i detaljan opis
ponude ruralnog turizma u naselju Majar.“Idiliéno imanje obitelji Konjarik smjesteno je na
obroncima Dilj gore u zaseoku Majar u Levanjskoj Varo$i. Na imanju nalazi se izletiste i
ruralna kuéa za odmor, a na 1 ha zemljidta gosti mogu uZivati u viSegodidnjem nasadu
lijeske, oraha i ostalih autohtonih sorti vo¢aka. U sklopu izletiSta gosti na raspolaganju imaju
objekt velicine 150 m2 ureden u tradicijskom slavonskom stilu sa salom za prijem do 80
osoba, idealan za razliCite vrste dogadanja (momacke, djevojalke, proslave rodendana,
krizma, krstenja, teambuldinge, edukacije...) U sklopu izletista nudi se organizirano kuanje
vlastitih i lokalnih specijaliteta slavonskog kraja (berba ljeSnjaka, berba Sipka i spremanje
pekmeza, berba ljekovitog bilja za Cajeve, kusanje trnavackih vina, kulena, kulenove seke,
kobasice....), razgledavanje gospodarstva i okoliSa, voznja biciklima, planinarenje,
fotohunting. Sastavni dio obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva Konjarik je i Ruralna kuéa
za odmor kategorizirana od strane Ministarstva u kategoriji 3 sunca, kapaciteta 9 osnovnih
leZaja plus 2 pomocéna. Svojim uredenjem i Sarmom posjetiteljima ¢e omoguditi nezaboravne
trenutke opustanja u ruralnom kraju. Objekt raspolaZze sa kuhinjom, blagovaonicom sa
kaminom, dnevnim boravkom, kupaonicom, spavac¢im sobama, terasom, lodom, vanjskom
terasom sa rostiljem, kruSnom peci i garniturom za sjedenije.
IzletiSte Majar i ruralna kuéa za odmor nalazi se u neposrednoj blizini Trnavackih vinograda i
podruma, Centara duhovne obnove BozZanskog milosrda, uzgajalista autohtonih slavonskih
crnih svinja (razgledavanja farme, ku$anje i kupovina tradicionalnih suhomesnatih slavonskih
delicija) loviSta ,planinarskih i biciklistiCkin staza, jezera Borovik, a od grada Dakova
udaljenost je 17 km. “Ovaj opSiran pregled turistiCkih proizvoda Opcine Levanjska Varos i
okolnih vinskih cesta dobar je primjer promocije ovdasnje ponude ruralnog turizma. U
suradnji s lokalnim ponuditeljima usluga i dakovackom turisti¢kom zajednicom potrebno je
razmotriti nove korake u daljnjoj promociji.

Prirodnu i kulturnu bastinu naselja Breznica BDakovacka primjereno
promoviraju ¢asne sestre reda “Bosonoge sestre Reda Blazene Djevice Marije od Gore
Karmela“. One uz promociju svog reda i Karmela sv.Josipa u Breznici Dakovackoj na
njihovoj web stranici http://breznica.karmel.hr daju i raznovrsne korisne informacije o
ovome kraju na izuzetno sadrzajan i privlacan nacin s kvalitetnim tekstovima i fotografijama.

FACEBOOK

Na facebook stranici OPG Konjarik IzletiSte i ruralna kuca Majar
www.facebook.com/pg/opgkonijarik/posts/ mozemo dobiti osnovne informacije i fotografije o
turistickim sadrzajima s navedenim informacijama za kontakt.
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Slika 1. Ruralna kuéa za odmor u Majaru,OPG Konjarik

Na facebook stranici /www.facebook.com/jezero.borovik.1/, na kojoj se nalazi i
podatak o 8.267 ljudi koji prate ovu stranicu promovira se trail dogadaj na jezeru
Borovik. “U organizaciji Planinarskog drustva Dakovo i Sportske udruge Fit& Strong u
suradnji sa Slavonsko-baranjskom Trail ligom 13. 04. 2019. odrzala se na jezeru Borovik
manifestacija Borovik trail. Za sudionike ove trail utrke uredene su dvije staze u duZini od 12 i
21 kilometra.*

Slika 2. Jezero Borovik

Ova manifestacija predstavlijena je i na web stranici RacesManager, na kojoj se
navodi kako je utrka trail koncepta tako da ée staza biti potpuno oznacena planinarskim
markacijama, trakama ili putokazima. Staze su kruznog tipa oko jezera Borovik, a tipovi
staze su kolni put, évrsti makadam i dijelom malo asfalta. Staze su u dvije kategorije. Duga
staza duzine 21,1 km s visinskom razlikom od 181 metar, i kratka staza duzine 12 km s
visinskom razlikom od 150 metara. Detalji se mogu pogledati na web stranici:
http://www.racesmanager.com/?fbclid=IwWAR3YXvgw7FvSu4zezInU16HG8ye7CU-
JIEQoMWYE6KRNPhOVuNfMEpLFDrd4.
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You tube kanal

Kratkim prilogom u trajanju 3:36 minuta moze se na You tube kanalu vidjeti uradak pod
nazivom ,Jezero Borovik-Lake Borovik Croatia“ sa zabiljeZenih 4.414 posjeta u razdoblju
svibanj 2012. do ozujak 2019. Uradak je amaterske izrade i predstavlja niz ve¢inom

Slika 3. Trail utrka na jezeru Borovik 2018.

panoramskih fotografija na podrucju jezera Borovik. Prilog u trajanju 2:12 minuta naslova
,Dakovacko jezero Borovik® ima 20.513 pregleda, a najviSe pregleda 24.838 ima kratki film o
ribolovu na jezeru Borovik u trajanju 12:42 minute pod naslovom ,,SARANaski film
BOROVIK - KAPITALCI 1Z POTOPLJENE SUME / 2. V.S.P. film serijala o $aranolovu“. Na
You tube kanalu vrti se oko tridesetak kratkih uradaka o jezeru Borovik, rekreaciji, ribolovu,
kampiranju i zanimljivostima posjetitelja, a najvisSe u ljethom razdoblju.

Iz navedenih informacija vidljiva je trenutna razina promocije turistickih sadrzaja na
podru€ju Opcine Levanjska Varo$. U planiranju promotivnih sadrzaja odrzivog ruralnog
turizma na podrucju opcine potrebno je osmisliti viSejeziCnu Internet stranicu za
predstavljanje lokalnih turistickih proizvoda i atrakcija koja ¢Ce pruzati sve potrebne
informacije o op¢ini, lokalnim turistiCkim kapacitetima, dogadanjima i atrakcijama ovog kraja.
Ovakva web stranica moze pruzati usluge rezerviranja smjestaja, slanje elektronske poste za
primanje newslettera, preuzimanje (download) tematskih broSura o turistickim sadrzajima,
dogadanjima i manifestacijama. Ovakva web stranica oprema se kvalitetnim tekstovima o
pojedinim temama interesantnim za posjetitelje i goste uz prateée fotografije s motivima
lokalne prirodne i kulturne bastine, kao i ponude lokalnih agroturizama i ruralnih kuc¢a za
odmor, a u buduénosti i drugih smjestajnih kapaciteta i turistickih atrakcija.

Uz navedene oblike postojeée promocije vazno je poticati lokalne iznajmljivage i
vlasnike agroturizama na promociju vlastite ponude na svim znac€ajnim internetskim
portalima koji pruzaju usluge promocije i rezervacije turisti¢kih sadrzaja.

Cinjenica je kako posijetitelji i gosti najée$ée kroz promocije dobivaju osnovne
informacije i pregled o odredenoj turisti¢koj destinaciji. Kroz ciljane i segmentirane promocije
moguce je kod buducih posjetitelja pobuditi interes za dolazak na odredeno turisti¢ko
podrucje. Mogucnost prepoznavanja pojedinih turistiCkih sadrzaja na turistiCkoj karti Osjecko-
baranjske Zupanije ovisi u velikoj mjeri i o kvalitetnoj promociji lokalnih mikrodestinacija. U
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prethodnim poglavljima naveli smo glavne turistiCke atrakcije i trziSni segmenti ove zupanije i
prema njima je potrebno razvijati i potencijale buduéih promotivnih aktivnosti.

Kroz promotivne aktivnosti ostvaruje se unapredenje komunikacije izmedu prodavaca
i kupaca, kao i unapredenje uvjeta u kojima se provodi sama komunikacija. Osobna
povezanost s prodajom moguca je pripremom kvalitetnih promocija turisti¢kih sadrzaja kojom
se poja¢ava stimulacija same prodaje turistic¢kih proizvoda i usluga.

Za promociju odrzivog ruralnog turizma vazne su nove tehnologije i razvoj
multimedijskih oblika komunikacije na razini samih turistickih atrakcija. Kako na podrucju
Op¢ine Levanjska Varo$ postoje odredena dogadanja koja ve¢ sada priviale posjetitelje
tijekom godine, potrebno ih je na uspjeSan nacin koristiti u daljnjim koracima razvoja
lokalnog turistiCkog trziSta. To znaci omogucditi posjetiteljima lokanih Sportskih i rekreativnih
dogadanja informiranje o ostalim turistiCkim sadrzajima, postojanju ruralnih ku¢a za odmor,
izletiSta i lokalnih tradicijskih proizvoda. Povezivanje ovakvih sadrZaja u realnom vremenu uz
koristenje naprednih internetskih platformi jaca razvoj i opstanak turistickog trZista.

Istrazivanja trzista u turizmu pokazuju kako sve viSe stranih turista i tehnoloski
osvijeStenih domacih turista ima ocekivanja kako ¢e im turistiCki sadrzaji, smjestaj i
rezervacije biti omoguceni posredstvom online kanala prodaje i promocije. Veéina
turoperatora misli kako je elektroni¢ka posSta najefikasniji naCin zaprimanja upita za
rezervacije. Organizatori globalnih turistickih promocija nude svoje proizvode posredstvom
online platformi: Booking.com, TripAdvisor, Viator, GetYourGide.

Uz navedene oblike promocije najmanje je zastuplieno predstavijanje prirodne i
kulturne bastine s podrucja Opcine Levanjska Varo$ u tiskanim katalozima i broSurama. Kao
posebnost moZe se navesti kratka napomena za jezero Borovik u tiskanoj broSuri ,SUSRETI
NA DRAVI-TRAVEL GUIDE DRAWA® u izdanju Agencije za plovne putove, trojezi¢no
izdanje na hrvatskom, madarskom i engleskom jeziku. Za promociju u tiskanim medijima
moguca je suradnja s TuristiCkom zajednicom Osjecko-baranjske zZupanije i s Hrvatskom
gospodarskom komorom OsjeCko-baranjske Zupanije, a u promociji lokalne bastine moze se
koristiti regionalne institucije iz podru¢ja oCuvanja prirodne i kulturne bastine, kao $to su
muzeji, galerije i specijalizirane institucije i agencije.

3.6. Turisticki trendovi

Za na$ pregled turistickih trendova navest ¢emo najznacajnija obiljeZja vezana uz
razvoj ruralnog turizma i odrzivog turizma,uz to ¢emo navesti pregled najznacajnijih
turistickih trendova koji se mogu razmatrati na razini regije Slavonije i Baranje. Unutar
glavnih karakteristika ovih turistiCkih trendova dat ¢emo kratak pregled turistickih zona na
podrucju Opcine Levanjska varo$ koji je izraden temeljem provedene osnovne analize stanja
u prostoru i postojece razvijenosti pojedinih turistickih resursa.

Za glavna obiljezja turistiCkih trendova na podruc¢ju OsjeCko-baranjske Zupanije koji
su postavljeni tijekom provedbe analiza turistiCkih resursa Zupanije u okvirima Master plana
turizma OBZ definirani su slijedeéi glavni trendovi vazni za razvoj Zupanijskog turizma:

- Kratki odmori izvan glavnih ljetnih sezona,kao sve popularniji turisti¢ki trend

- Kreiranje turistic¢kih proizvoda koji se mogu konzumirati u ovakvim kratkim vremenima
boravka u destinaciji

- Razvoj poljoprivrede visoke dodane vrijednosti i razvoj turisti¢kih proizvoda na
0sShovu eno i gastro ponude

- Omoguciti dobru prometnu povezanost podrucja

- Gostima osigurati punu i u€inkovitu dostupnost svim turisti¢kim atrakcijama

- Ocekuje se dolazak novih mladih generacija rodenih 1990. i 2000. godine, koje
preferiraju online komunikaciju u svim segmentima ponude i usluga
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- Proizvodi i usluge i za stariju generaciju turista,koji imaju posebne zelje i potrebe u
posjetu turistiCkih destinacija, za nas posebice kulturni,vjerski i zdravstveni turizam

- Inoviranje i prilagodba turistickih proizvoda i usluga novim trziSnim segmentima

- U suradniji sa zupanijskim programima brendiranja destinacije provoditi i brendiranje
lokalne turisticke ponude i proizvoda

Na podrucju Opc¢ine Levanjska Varo$ vazno je razvijati turisticke atrakcije i proizvoda
u skladu s prihvatljivim opredjeljenjima suvremenim turista koji posjecuju ovakva ruralna
podruCja. Ruralni turizam ostvaruje se kroz potrebu turista za boravkom u
izvornom/nenaru§enom socijalnom,prostornom i prirodnom okruzenju kroz takozvani ,retro*
odmor na osnovu tradicionalnosti i individualnog pristupa. Vaznost o€uvanja prirodnog

Tablica 18. Zoniranje turisti¢kih podrucja Opc¢ine Levanjska Varo$
ambijenta, a prvenstveno tradicijske arhitekture.

Posebnosti ponude ruralnog turizma ogledaju se u: zdravoj klimi:nezagadenom
zraku,vodi i tlu;o€uvanju prirodne bastine,graditeljskog nasljeda,ouvanom i uredenom
krajobrazu,odli¢nim uvjetima za  sport i rekreaciju,razonodu [ obilaske
Znamenitostima,ugostiteljsku  ponudu s osobinama lokalnih jela i tradicijskih
proizvoda,moguénosti slobodnog kretanja turista po okolici. To znaci kako je prirodna i
kulturna bastina osnova razvoja turisti¢kih atrakcija i proizvoda ruralnog turizma. U podrucju
ruralnog turizma oCekuju se tako tradicijski i ekoloski vrtovi, oblikovani u skladu s okolnim
krajobrazima, tradicijska kultura i Zivot lokalnog stanovniStva u tradicijskim vjeStinama
proizvodnje, stanovanja, odijevanja i prehrane, kao i nematerijalnom tradicijskom bastinom
od pjesama, plesova, lokalnih legendi, pu¢ka kultura, obicaji, stari zanati i druge sli¢ne
zanimljivosti koje su pretoene u prepoznatljive turisticke atrakcije.

Uz mnoge posebnosti ruralnog turizma u Europi zajedni¢ka im je zna€ajka mirna ruralna
sredina,smjestaj u tradicijskim seoskim domacinstvima,ponuda lokalne tradicijske hrane u
prepoznatljivom ambijentu —Klijeti,konobe, ambari-uz organizaciju kulturnih i rekreativnih
aktivnosti u ruralnom prostoru. Na razini Slavonije i Baranje kao posebnosti ruralnog turizma
mozemo  izdvojiti  tradicijske  vrijednosti,individualne  usluge i  personaliziran
pristup,autenti¢nost odredidta i primjena nacela odrZzivog razvoja kao sastavnog i

ZONIRANJE TURISTICKIH PODRUCJA
PRIRODNA RURALNI TURIZAM ZDRAVSTVENI
BASTINA U SVIM NASELJIMA TURIZAM KULTURNI |
VJERSKI| TURIZAM
ZONA JEZERA RUALNE KUCE ZA ODMOR
BOROVIK 1 IZLETISTA LJECILISTE KARMEL SVETOG
Ribarska kuéa BREZNICA JOSIPA,BREZNICA

PAKOVACKA PAKOVACKA

ZONA SUMA AGROTURIZMI,
NA DILJ GORI EKO ETNO WELLNESS CENTAR ZA
Izletiste Vraéica SELO“CENKOVO*“ TURIZAM DUHOVNE OBNOVE

BREZNICA ,Bozansko
DPAKOVACKA milosrde“,0VCARA

nezaobilaznog dijela turisticke ponude. Motivi turistiCkih dolazaka su relaksacija gostiju u
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opustajucem tradicijskom ambijentu,kulturni interesi posjetitelja,socijalizacija i upoznavanje
ljudi u lokalnoj sredini. Ruralni turizam na razini

Slavonije i Baranje imaj jo§ puno toga za ponuditi od lovackih kuéa i mjesnih
crkava,dvoraca s legendama i narodnim priCama,jahanja,suvenira,branja ljetine i
plodova,sudjelovanja u pripremi domacée hrane i pi¢a. Ruralni turizam ima odli¢ne uvjete
za razvoj iz zbog sve veceg broja stranih i domacih turista koji se sve vise okrecu prema
ovakvom vidu turizma udaljenom od uZurbane svakodnevnice i urbanih stilova Zivota.

Potencijali prirodne i kulturne bastine kao najznacajnijih turistickih resursa podrucja Opéine
Levanjska Varo$ pogodni su za razvoj ponude odrzivog ruralnog turizma. Unutar Tablica 18.
Zoniranje turistickih podrucja Opcine Levanjska Varo$ ruralnog turizma ovog podrucja
prepoznali smo nekoliko znacajnih turistiCkin zona Cijemu razvoju i oblikovanju turistickih
atrakcija i proizvoda valja pristupiti u cilju privlaCenja domacih i stranih turista. Ovdje
donosimo pregled zona turistickog razvoja opcine.

ZONA BOROVIK

Voda jezera Borovik moZe se Koristiti u sportske i rekreativhe svrhe, za
ribolov,veslanje i druge sportove na vodi. Lokalne udruge ribolovaca vec¢ tradicionalno
organiziraju razna sportsko-rekreativna dogadanja na jezeru, a njihovo volonteri uspjeli su
organizirati i medunarodni kup u lovu $arana, te su ovom manifestacijom i drugim ribolovnim
aktivnostima na jezeru stvorili od jezera Borovik ime top destinacije medu ribolovcima.
Razvoj Sireg podrucja jezera Borovik mogu¢ je kao regionalni projekt kojega valja pokrenuti
inicirati s razine OsjeCko-baranjske Zupanije. i nadlezne Zupanijske javne ustanove za

Za Opcinu Levanjska Varo$ vazan je sukladno projektnim prijedlozima iz razvojne
strategije razvoj projekata koji se mogu planirati vlastitim sredstvima i kapacitetima na dijelu
jezera Borovik smjeStenom unutar prostorno-planskog podrucja opcine. Zoniranje prostora
oko jezera Borovik u dijelu teritorija Opc¢ine Levanjska Varo$ moguce je provoditi u suradnji s
nadleznom zupanijskom javnom ustanovom za upravljanje prirodnom bastinom. Kod
realizacije lokalnih projekata u navedenom podru€ju predvidena je organizacija radnih
konzultativnih sastanaka s predstavnicima Javne ustanove Agencije za upravljanje
zasti¢enim prirodnim vrijednostima OBZ kako bi se u procesu pripreme projektnih prijedioga
definirali okviri provedbe sukladno standardima za podrucja ekoloSke mreze Natura 2000.
Lokalnom stanovniStvu, poduzetnicima i potencijalnim investitorima vazno je pribliZile
mogucnosti razvoja turizma i poljoprivrede unutar podruéja ekoloske mreze Natura 2000.

ZONA DILJ GORA

U procesu razvoja odrzivog ruralnog turizma naselja smjeStena na prostoru Dilj
gore mogu svoju prepoznatljivost graditi na isticanju prirodnih i pejzaznih osobitosti ovog
dijela Dilj gore. Ovakav pristup otvara prostor stvaranju ruralne mikro destinacija u okvirima
OsjecCko-baranjske Zupanije s prepoznatljivom originalnoS¢u i osobno$¢u. Na ruralnom
turizmu moguce je izgraditi originalnu i autenti¢nu pri¢u turistiCko ugostiteljskih sadrzaja, a u
okvirima ovakve ponude ruralnog turizma pojedinacno predstavljati pojedina naselja na Dilj
gori. Ovda$nji tradicijski i ekoloSki proizvodi mogu se promovirati kroz predstavljanje lokalnih
Natura 2000 podrucja i postati trazeni turistiCki proizvodi regionalnog karaktera. Kroz
brendiranje ovakvih proizvoda s Dilj gore moguce je stvoriti dodanu vrijednost ruralnom
turizmu. Ovdasnja podrucja ekoloske mreze NATURA 2000,5ume,livade,pasnjaci,krajobrazi i
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vodotoci mogu postati prepoznatljivi turistiCki sadrzaji kontinentalnog turizma i ovog dijela
Slavonije i Baranje. U suradnji s organizacijama koje rade na oCuvanju slavonske kulturne
bastine i tradicije lokalnih naselja moze se pokrenuti osmisSljavanje turistiCkih proizvoda
dozivljaja lokalnog podneblja tradicijskih proizvoda, jela, obi€aja i kulture lokalnih ljudi.
Osmisljavanje turizma dozZivljaja Dilj gore mozZe se promovirati i razvijati kroz lokalni
posijetiteljski centar kao 3to je planirano Izletidte na Vracici. Povezivanje lokalnih poduzetnika
na Sirem prostoru Opcine Levanjska Varo§ moguce je u srednjoroénom planskom razdoblju
stvoriti tematsku ponudu lokalne kulture i tradicije namijenjenu pojedinim segmentima turista
kao §to su sportasi, ribolovci, lovci, obitelji s djecom,djeca i mladi.

ZONA AGROTURIZMI

Veéina lokalnog stanovnidtva Opéine Levanjska Varo$ smjeStena je na prostoru
izmedu dva podrucja ekoloSke mreZe Natura 2000 (Zona jezera Borovik i Zona Suma na Dilj
gori) u naseljima Levanjska Varo$ (303 stanovnika), Slobodna Vlast (189 st.), Breznica
Dakovacka (345 st.), Majar (148 st.) i Milinac (75 st.). U ovih pet naselja danas Zivi 1.060
stanovnik ili 88,78 ukupnog stanovniStva opcine. Ovdje je vecina lokalne komunalne i
drustvene infrastrukture, kao i vecina lokalnih obiteljskih gospodarstava, kao i druge javne,
Ovo podru¢je moguce je definirati kao jedinstvenu turistiCku agrozonu s prepoznatljivim
obiljiezjima i nacinima turisticCkog razvoja u suradnji s lokalnim obiteljskim
gospodarstvima,zadrugama i poduzetnicima. Ruralne ku¢e za odmor,izletiste i specijalizirane
agroturizama moguce je razvijati i izvan ove srediSnje jezgre ruralnog turizma.. Kvalitetnih
primjera razvoja ruralnog turizma, agroturizama i eko turizma ima dovoljno na podrucju
Osjecko-baranjske Zupanije i valja se okrenuti ovim iskustvima,kao i sli¢nim projektima
razvoja ruralnog turizma takoder u drugim hrvatskim regijama kontinentalnog turizma.

ZONA BREZNICA PAKOVACKA

U prioritetima razvoja opcinskog turizma prvi na listi projekata je izgradnja turisti¢ko-
ljecilisSnog kompleksa Stara kupka u naselju Breznica Pakovacka. Na podrudju Breznice
Dakovacke postoji izvoriSte termalne vode, a iskustvo turizma u Breznici Pakovackoj s kraja
proSlog stolieCa prisutna su kod lokalnog stanovniStva. Podruje za izgradnju ovog
turisti¢ko-ljeciliSnog kompleksa definirano je prostornim planom opcine. Zdravstveni turizam
je turistiCki proizvod koji raste na globalnoj razini po stopi od 15-20% godiSnje. Prirodne
liepote, klima i blizina velikih trziSta, kao i kvaliteta zdravstvenih usluga daju Hrvatskoj
komparativhu prednost u razvoj zdravstvenog turizma. Znacajni proizvodi zdravstvenog
turizma za Hrvatsku su wellness turizam,ljeciliSni turizam i medicinski turizam. Zdravstveni
turizam ima istaknuto mjestu medu proizvodima s izraZzenom perspektivom razvoja u
Hrvatskoj. Na Zupanijskom primjeru razvoja Bizovackih Toplica moze se pratiti trend razvoja
zdravstvenog turizma. U planiranju razvoja zdravstvenog turizma Opcine Levanjska Varo$
moguce je stvoriti okruzenje agroturizama i kuSaonica ,tradicijskin obrta,organizacije
tematskih obilazaka prirodne i kulturne bastine kao dopune turistiCkih usluga za goste
turistiCko-ljecilisSnog kompleksa u Breznici Bakovackoj. . LjecCiliSni kompleks Bizovackih
toplica ima 300 postelja, a uz toplice je izgraden i vodeni park ,Aquapolis® s 8 bazena uz
brojne vodene atrakcije na povrsini od 4.000 m2. Snaga zdravstvenog turizma ogleda se i u
broju dana koju gosti ostvaruju u ovakvim turistiCkim destinacijama. Prosje¢an gost Osjecko-
baranjske Zupanije prema istrazivanju provedenom u okviru izrade Master plana turizma
OBZ, u 2015. godine boravio je 2,5 dana. U Pakovu je prosjeéan gost boravio 4 dana, a
upravo u Bizovcu gosti su ostajali najduze, ukupno 5 dana. Pri planiranju buduéeg razvoja
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turistiCko-ljecilisnog kompleksa Stara kupka u Breznici Dakovackoj potrebno je kombinirati
ponudu ljecilisnog turizma i wellness turizma.

U razvoju turizma u Breznici Dakovackoj dobro je planirati wellness turizmom kao
sadrZaj cjelokupnog koncept zdravlja u kojemu je obuhvaéeno zdravo kretanje,tjelesno
vjezbanje,prehrana i opustanje,ali i ovladavanje stresnim situacijama, kao i stvaranju
osjecaja zadovoljstva i ugode. Wellness turizam povezan je s turistima koji zive u drustvima
visokog standarda kvalitete Zivljenja i imaju visoko razvijenu svijest o ljudskim potrebama i
zdravlju ljudi uz visoku motiviranost i spremnost u¢enju zdravih nacina zivljenja. Ovakvi turisti
danas su brojni u visokorazvijenim europskim zemljama, ali sve ih je viSe i u razvijenim
podruéjima hrvatske, posebice u visokorazvijenim urbanim srediStima. Proizvode wellness
turizma ne samo da ih koriste turisti visoke platezne moci, ve¢ ih sve viSe koriste i turisti
srednjeg i niZzeg ranga potrodnje. .

U okviru wellnes turizma u kreiranju turisticke ponude mogu de uvrstiti i programi
takozvanih autohtonih kultura s raznim lje€iliSnim i duhovnim tretmanima. To moZe biti kao
autohtono ljekovito bilje, tradicionalna hrana ili tradicionalna masaza. | programi duhovne
obnove ulaze u ponudu wellness turizma kao odredene vrste duhovnog lije¢enja,
organizacije vjerskih obnova i meditacija. Kulturne atrakcije u kojima se turistima omogucava
upoznavanje povijesti i tradicije, razli¢itih obiaja, obilaska kulturnih vrijednosti destinacije i
organizacije razli€itih kulturnih aktivnosti mogu se uvrstiti u ponudu wellness turizma. U
okvirima razvoja projekta turisticko-ljeciliSnog kompleksa Stara kupka u Breznici Dakovackoj
moguce je ponuditi paletu turisti¢kih sadrzaja i turisti¢kih proizvoda ovog podrucja.

ZONA VJERSKI TURIZAM

Razvoj vjerskog turizma na prostoru Opéine Levanjska Varo§ moguée je prici iz
razli¢itih smjerova. Centra za duhovne obnove ,Bozansko milosrde“ u naselju Ov¢ara veé
ima vlastiti program za vjernike hodocasnike, ali i za vjernicke grupe koje ovdje dolaze na
duhovne obnove. Ovaj centar zasnovan je na pokretu Stovanja Bozjeg milosrda koji se
pojavio na tragu videnja Milosrdnog Isusa od redovnice s. Faustine, pripadnice Kongregacije
NasSe gospe od Milosrda, na dan 22.veljate 1931. godine. Centar duhovne obnove djeluje u
sklopu pastoralnog rada Dakovacko-osjeCke nadbiskupije. Na svetkovinu Nedjelje BoZjeg
milosrda odrzava se srediSnja svetkovina u ovom duhovnom centru . U vrijeme odrzavanja
svetkovine u duhovnom centru na Ovc€ari okuplja se gotovo dvije tisu¢e vjernika u molitvi i
duhovnom sabiranju. Ukupan broj vjernika koji kroz godinu dolaze u ovaj duhovni centar
moze se samo procijeniti, jer ne postoje to¢ni podaci o njihovom broju. Poznato je da iz
godine u godinu dolazi sve viSe vjernika na osnovu usmene predaje i preporuka iz svih
krajeva Hrvatske i Europske unije.Za potrebe Centra za duhovne obnove ,BozZansko
milosrde u naselju OvC€ara izgraduje se potrebna posjetiteljska infrastruktura i sadrzaji za
posijetitelje.

Tema starih i novih hodo&asnickih ruta i vjerskih putovanja sve je viSe u fokusu
organizatora hodocCasnickih dogadanja na razini Rimokatolicke crkve. Pri tome je razmatrana
ukupnost svih organizacijskih sadrzaja ovakvih vjerskih putovanja, a istaknuto je kako je
hodocasnicima na ovakvim putovanjima nuzno pruZiti pouzdanu organizaciju i usluge. Za
razvoj vjerskog turizma na podru¢ju Opcine Levanjska Varo$ vazno je istaknuti potrebu
kvalitetne edukacije lokalnog stanovni$tva i svih lokalnih dionika u procesu razvoja odrzivog

42



turizma ovog podrucja o odnosima vjere i trzista koja je u ovakvim putovanjima neizostavno
prisutna. Istrazivanja Nacionalnog talijanskog instituta za turizam pokazuju kako samo u lItaliji
vjerski turizam godiSnje privu€e viSe od 5,6 milijuna posjetitelja, a od toga je 3,3 milijuna
inozemnih turista. Ova hodoCasnic¢ka putovanja usko su povezana s kulturom i kulturnim
rutama, ali i sa eno-gastronomijom i biciklizmom. Na ovakva putovanja hodocasnici odlaze u
organiziranim grupama, s obiteljima ili samostalno. U izvedbi vjerskih putovanja potrebno
povezati marketing i ideju odrzivosti nematerijalne bastine lokalnih zajednica jer ljudi na
vjerskim putovanjima dijele zajedniCke duhovne vrijednosti. | u razvoju Centra za duhovne
obnove ,Bozansko milosrde“ potrebno je prihvatiti i razvijati ove preporuke struke i vjerskih
institucija.

U Breznici Dakovackoj smjesten je Karmel sv. Josipa, samostan redovnica
Karmeli¢anki “Bosonogih®. Uz bogat vjerski i duhovni zivot ovog samostana koji se ugodno
smjestio u okolni krajobraz vazno je za ovu temu ukazati na sada ve¢ tradicionalno vjerni¢ko
okupljanje tijekom Trodnevnice sv. Josipa za vrijeme kojega vjernici pohode ovaj redovnicki
samostan i vrSe vjerske obrede. Karmelicani predstavljaju rimokatolicki crkveni red utemeljen
u 13. stolje¢u, a obnovljen 1562.godine. Red je osnovala grupa pustinjaka na gori Karmel, a
obnoviteljica reda je bila Sveta terezija Avilska i Sveti lvan od Kriza. U Hrvatskoj je
najpoznatiji samostani Karmelicanki u Remetama kod Zagreba,kao i Cinjenica kako je
Hrvatska biskupska konferencija sv.Josipa proglasila zastitnikom Hrvatske,$to se nadovezuje
na iste odluke Hrvatskog Sabora iz XVII. stolje¢a. Ova redovniCka zajednica Karmel sv.
Josipa ne samo da ima svoju bogatu povijest i tradiciju svjetskih i nacionalnih razmjera i
privlacan je brojnim medunarodnim turistima koji se kre¢u hodocasni¢kim kulturnim rutama.
Sve navedene C&injenice potvrduju kako i vjerski turizam na podrucju Opcine levanjska Varos
treba njegovati i razvijati kao sastavni i reprezentativni dio ponude odrzivog ruralnog turizma
ovog podrudja.

4.SWOT ANALIZA

U suradnji s lokalnim dionicima na radionici odrZzanoj u Breznici Dakovackoj na kojoj je
sudjelovalo oko sedamdeset stanovnika iz svih naselja Opcine Levanjska Varo$ otvorena je
rasprava o razvoju turizma na ovome podrucju. Stanovnici lokalnih naselja aktivnho su se
ukljucivali u ovu raspravu i postavljali brojna i raznolika pitanja. Na radionici su predstavljena
i dva lokalna gospodarstva u okviru kojih su otvorene dvije ruralne ku¢e za odmor i jedno
izletiSste u naseljima Majar i Ov€ara. Na temelju pitanja i prijedloga provedena je i dubinska
analiza SWOT metodom kroz koju se prolazilo u suradnji s polaznicima radionice. Rezultate
ove SWOT analize navodimo u tablici.

SNAGE SLABOSTI

- nedovoljno razvijena mreza lokalnih cesta
na podrucju opcine

- nedovoljno razvijena vodoopskrbna mreza
na podrucju opcine

- nepostojanje sustava odvodnje na podrucju
opcine

-nedovoljno razvijena elektricna mreza u
pojedinim naseljima

-Nedovoljan lokalni kapacitet za unapredenje
programa gospodarenja otpadom
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mrezu RH Natura 2000

- bogatstvo i raznolikost biljnih i
zivotinjskih vrsta na podrucju opc¢ine

- lokalna obiteljska gospodarstva i
braniteljske zadruge koji se bave
ekoloskom proizvodnjom i proizvodnjom
tradicijskih proizvoda

- tradicija péelarenja i proizvodnje meda
- tradicionalna povezanost lokalnog
stanovnistva u podrucju gospodarenja
Sumama

- iskustvo i tradicija lokalnih lovackih
drustava u odrzavanju i oéuvanju
drzavnih i zupanijskih lovista na ovom
podrucju

- iskustvo i tradicija lokalnih ribolovnih
udruga u gospodarenju ribljim fondom na
podrucju op¢ine i sudjelovanju u
organizaciji ribicke sezone i sportsko-
ribolovnih dogadanja

- iskustvo i tradicija oéuvanja lokalne
kulturne bastine u radu

- iskustvo i ljudski potencijali lokalnih
udruga

- izvoriste termalne vode na podrucju
naselja Breznica Dakovacka

- samostan

- Centar duhovne obnove

- blizina podregionalnih turisti€kih
destinacija Dakovo i Nasice

-Karmel sv.Josipa

PRILIKE PRIJETNJE

Razvoj odrzivog ruralnog turizma
-razvoj eko turizma, pustolovnog
turizma,cikloturizma, lovnog i
ribolovhog  turizma,vjerskog i
zdravstvenog turizma

izgradnja eko kampa

potencijal lokalnih cesta i Sumskih

prometnica za razvoj biciklisti¢kih
staza unutar podrucja ekoloske
mreze Natura 2000 na razini opéine

moguénost
procistaca
obiteljskim

izgradnje bio
otpadnih voda na
gospodarstvima,

- Nedovoljno koristenje sredstava za
sufinanciranje projekata odrzivog razvoja
prirodne bastine

- Nepostojanje valorizacije prirodnih
vrijednosti opCine

- Nedostatak plana upravljanja prirodnom
bastinom opcine

- Nedostatak mjerenja kvalitete vode,zraka i
tla na godiSnjoj razini

- loSa prometna povezanost i udaljenost od
glavnih prometnica

- nedostatak projekata za odrzivi razvoj
prirodne bastine na podrucju opéine

- nedovoljna uklju¢enost lokalnog
stanovnistva u turistiCki razvoj opcine

- nepostojanje upravljackog tijela za turisticki
razvoj opcine (turisti¢ko vijece ili turistiCka
zajednica na razini opc¢ine)

- nedostatak kvalitetnog turistickog smjestaja
na podrucju opcine

- nedostatak turisti¢kih dogadanja i atrakcija
na podrucju opcine

- nedostatak sustavnog programa edukacije
lokalnog stanovnistva za kompetencije u
turistiCkim djelatnostima

- nedovoljna suradnje s institucijama na
regionalnoj i nacionalnoj razini koje upravljaju
procesima razvoja odrZivog turizma

- nedostatak projekata za razvoj prirodne i
kulturne bastine na razini opcine u
integrirane turisti¢ke proizvode

- nepostojanje programa promocije prirodnih i
kulturnih vrijednosti op¢ine

nedostatak stru¢nih osoba za upravljanje
procesom odrzivog turistickog razvoja opéine
- slaba obrazovna struktura lokalnog
stanovnistva

- nedostatak programa za razvoj lokalnih
biciklistickih staza

- utjecaj poljoprivredne proizvodnje na
oneciséenje tla i vodotoka

- kontinuirano smanjenje broja stanovnika ,
loSa demografska politika na nacionalnoj
razini za razvojem perifernih ruralnih
podrucja

- prijetnje oneciS¢enju okolisa

- utjecaj posjetitelja na Sirem podrudju jezera
Borovik i na podru¢ju Suma na Dilj gori na
stanje okoliSa, zagadenje vode,zraka,tla

- ograni€eni izvor financiranja projekata
javne turistike infrastrukture i razvoja
odrzivog turizma iz lokalnog proracuna
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agroturizmima i kampovima - iseljavanje mladih nakon zavrSenog
mogucénosti GidbieleniEr struénog obrazovanja i usavrSavanija
S e el e s - - nedovoljno poticajne mjere za mlade za
Clierlel el el Pa e = Eeianeen ostanak u ruralnim podrucjima

I e clngls Gileraeisiiderianiel =0 - nedovoljno poticajne mjere za poduzetnike
Lol elosidretl eielliglenng 1 za ulaganja u ruralna podrucja s
energijom nerazvijenom gospodarskom i poslovnom
koriStenje termalnog izvora u REhIEEIELUTe]]

Breznici Dakovackoj za razvoj

zdravstvenog turizma, eko-

wellness centra, ali i kao izvora

toplinske energije

moguénost uredenja poucénih

staza,Setnica i vidikovaca u

podrucjima ekoloSke mreze Natura

2000 na Dilj gori i u podrucju jezera

Borovik

mogucénost koriStenja stru¢nih i

financijskih kapaciteta LAG-a

Strossmayer za razvoj turistickih

projekata i promocije turizma na razini

opéine

moguénost koriStenja bespovratnih

potpora iz Programa ruralnog razvoja

RH i fondova EU za razvoj turisticke

infrastrukture i turistickih sadrzaja

mogucénost koriStenja  potencijala

regionalnih potpornih institucija za

razvoj odrzivog turizma ( Turisticka

zajednica OBZ, Javna ustanova

agencija za zastitu prirodnih

vrijednosti OBZ,Muzej

Slavonije,Regionalna razvojna

agencija Slavonije i Baranje...)

Tablica 19.SWOT analiza razvoja turizma Opcéine Levanjska Varo$

5.Strategija razvoja turizma

Na osnovu provedenih analiza, obilaska terena, razgovora s lokalnim dionicima,
sudjelovanju u lokalnim drudtvenim dogadanjima tijekom izrade ove strategije, dosli smo do
razine na kojoj se valja opredijeliti za glavne strateSke ciljeve turistickog razvoja Opcine
Levanjska Varo$. Obzirom na podrudju OsjeCko-baranjske Zupanije u proteklih dvadeset
godina postoji zna€ajan proces razvoja ruralnog turizma, posebice u op¢inama na podrucju
uz rijeku Dravu i na baranjskom dijelu Zupanije, koje su svojim postojecim turistiCkim
atrakcijama i smjestajnim kapacitetima pokazale kako je moguce razvijati turisticke sadrzaje,
imamo dobru osnovu za zauzimanje pozicije u ponudi ruralnog turizma na razini Zupanije.
Nacini na koje ¢emo pristupiti provedbi ovog glavnog razvojnog smjera uvelike mogu odrediti
ukupnu poziciju turisticke ponude Opcine Levanjska Varo$ na zupanijskoj turisti¢koj karti. Za
bolji uvid u procesu planiranja glavnih strateskih ciljeva razmotrit ¢emo i glavne strateSke
cilieve turistickog razvoja Republike Hrvatske i Osje¢ko-baranjske zupanije.

Strategija razvoja turizma RH do 2020. godine planirana je unutar Nacionalnog
strateSkog referentnog okvira zadanog kroz tri glavna strateSka cilja: poticanju brzeg

45



gospodarskog rasta utemeljenog na integraciji trziSta i institucionalnim reformama, visoj stopi
zaposlenosti i promicanju odrzivog razvoja. Sukladno ovim usmijerenjima definiran je i
srediSnji cilj razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine kroz povecanje atraktivnosti i
konkurentnosti turizma s ciliem ulaska medu vodecih 20 turisti¢kih destinacija u svijetu na
osnovu kriterija konkurentnosti. Uz ovaj srediSnji cilj nacionalnog razvoja turizma definirana
su jo$ Cetiri strateSka cilja: poboljSanje strukture i kvalitete smjestaja, novo zaposljavanje,
investicije u turizmu i povecéanije turistiCke potrosnje.

Uz ovih pet strateskih cilieva hrvatskog turizma, za njihovo ostvarenje i
operacionalizaciju vizije razvoja hrvatskog turizma, istaknuta su klju¢na podrucja kojima ¢e
se unaprijediti konkurentske sposobnosti i medunarodna percepcija hrvatskog turizma. Ova
kljuéna podrucja turistiCkog razvoja Cine sadrzaj operativne strategije koja predstavlja
srediSnje podrucje za strateSko planiranje razvoja turizma i na podrucju Opéine Levanjska
Varo$. U narednom dijelu izloZit ¢emo cjeloviti strateSki okvir za upravljanje turistic¢kim
razvojem opcine sukladno nacionalnoj Strategiji razvoja turizma do 2020. godine uz
istovremeno praéenje glavnih stratedkih smjernica Master plana turizma Osjecko-baranjske
zupanije. Unutar ovakve strateSke matrice proveden je postupak implementacije svih
predlozenih sadrzaja i koncepata turistiCkog razvoja opéine kako su bili tijekom provedbe
osnovne i SWOT analize predlagani od predstavnika javnog, privatnog i civilnog sektora.
Posebna pozornost dana je onim prijedlozima koji su detaljno razmatrani tijekom terenskog
obilaska podrucja i provedbe dvije tematske radionice, a koje su predlagali lokalni dionici u
svojim raspravama i izlaganju pojedinaénih projektnih ideja vaznih za turisti¢ki razvoj opcine.
Uz sve navedeno ova strategija je uz operacionalizaciju vizije turistiCkog razvoja opcine
uskladivanje provodila s nadleznim zakonskim okvirom koji regulira organizaciju i poslovanje
unutar turistickog sektora u Republici Hrvatskoj. Kao nositelj svih programskih aktivnosti u
sektoru turizma nadlezno je Ministarstvo turizma RH u suradnji s ostalim mjerodavnim i
relevantnim institucijama i organizacijama turistickog razvoja.
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Strateski ciljevi razvoja turizma Osjecko baranjske zupanije
za razdoblje do 2025.godine
Dosecéi smjestajnu ponudu od 10.000 turistikih kreveta kao prag ekonomije
obujma koji opravdava profesionalnu upravljacku strukturu i marketing, a
postojeéim i novim poduzetnicima u turizmu dostizanje ovakvog cilja daje
trziSnu sigurnost za poduzetnicke iskorake

Povecati godiSnju zauzetost kreveta na razinu od 30% buducéi da se radi o
minimalnom standardu usporedivih regija i vrijednosti koja za potrebne nove
projekte smjestaja jam¢i konkurentne stope povrata na investiciju
» Etablirati se na europskom trzistu kao destinacija kratkih odmora (prije svega
temeljenih na sadrzajima gastronomije i kulture) s obzirom da volumen
turistickog prometa koji slijedi iz ciljane koli¢ine smjestaja i zauzetosti nece biti
moguce u potpunosti ostvariti s lokalnog i regionalnog trzista. Dodatno,
zaokret prema poljoprivredi viSe dodane vrijednosti takoder znaci i veéu
potrebu globalne komercijalizacije, a time i vece prilike za gradnju turistickih
proizvoda natim osnovama.

Razviti 2-3 velika panonska resorta bez kojih nec¢e biti moguée napraviti ciljani
pomak u koli¢ini smjestajnih kapaciteta. Za njih postoji dostatan atrakcijski
potencijal, a dijelom i postoje¢a poduzetni¢ka struktura. Ovome se trebaju
dodati Master plan razvoja turizma Osjecko-baranjske zupanije: Stranica 106 od
210 25.1.2017. i potencijali EU fondova koji mogu rijesiti pretpostavke za ove
projekte, a svakako treba ra¢unati i na privlaéenje novih investitora.

Internacionalizirati postojece i razviti dva velika medunarodna dogadaja jer su
prepoznatljivi dogadaji bitan element ukupne atrakcijske strukture
kontinentalnih regija, a sadasnji katalog dogadaja Zupanije daje argumente da
je isto moguce.

* Uspostaviti sustav kontrole i oznaka kvalitete u prehrambenim proizvodima i
turizmu ¢iji je dizajn i implementacija danas kljuéni €éimbenik uspjeha u turizmu,
osobito kontinentalnih regija koje svoj ekonomski razvoj temelje na spoju
turizma i poljoprivrede.

* Pripremiti i zapoceti s provedbom projekata:

1. Dovrsetka fiziCke infrastrukture rije€nog kruzinga na razini kvalitete destinacija
Srednje Europe ¢&ije trziste potraznje ubrzano raste, a OBZ realno ima potrebe kako za
modernizaciju postojece, tako i za izgradnju nove (nova pristanista i luke). Za oéekivati

je da ée se za ovo modéi iskoristiti EU fondovi.

2. Infrastrukture za cikloturizam jer cikloturizam s kvalitethom infrastrukturom polako
prestaje biti proizvod koji €ini razliku medu turistickim regijama i destinacijama, veé
osnovni element bez kojeg ¢e se turizam u buduénosti teSko moéi komercijalizirati.

3. Urbane rehabilitacije gradskih sredista Zupanije koje su potrebne da se dugoroéno

osigura cjeloviti imidz napredne kontinentalne regije €iji su identitet i sofistikacija

utkani u njen ukupni prostor.

Tablica 20:Strateski ciljevi razvoja turizma OBZ,lzvor:Master plan turizma OBZ
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Navedeni strateSki ciljevi zupanijskog turistiCkog razvoja predstavljaju okvir za
planiranje razvojnih strategija turizma na nizim razinama kao realan okvir za ostvarenje
poslovnih rezultata. Za nasu bolju orijentaciju ovdje ¢emo razmotriti i planirani model rasta
turizma Osjecko-baranjske zupanije u kojemu su integrirani ciljevi razvoja i strateSka
opredjeljenja, a ovaj model sluzi nam za procjenu ekonomskih ucinaka turistickog razvoja
koji se predlaze Master planom razvoja turizma OsjeCko-baranjske Zupanije za razdoblje do
2025. godine. Kao baza ovog razvojnog modela uzeta je 2015. godina na osnovu slijedecih
pokazatelja:

- podataka o smjestajnim kapacitetima prema DZS-u;

- podataka o ukupnom turistiskom prometu TZ-ova s podru¢ja OBZ koji su alocirani
prema tipovima smjestaja na osnovu strukture koja slijedi iz podataka DZS-a (bududi
da iz podataka TZ-ova nema strukture noc¢enja po tipu, a da se podaci o ukupnom
prometu DZS-a i TZ-ova bitno razlikuju);

- ukupnoj turisti¢koj potrosnji prema podacima FINA-e (potkategorija smijestaj unutar
kategorije ,Djelatnost pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane®) Master
plan razvoja turizma OsjeCko-baranjske Zupanije: Stranica 107 od 210 25.1.2017. na
koju je dodana procjena prihoda privatnog smjestaja (koji ne ulazi u statistiku FINA-
e);

- procjeni Horwath HTL-a o jediniénom direktnom turistickom prihodu po razlicitim
grupama smjestaja

MODEL RASTA PO KATEGORIJAMA SMJESTAJA MPT OBZ

DIREKTAN PRIHOD PO UKUPAN PRIHOD PO

S35V KREVETI NOCENJA ZAUZETOST . .
NOCENJU U EURIMA  NOCENJU U EURIMA

HOTELI 1.218 102.412 23,00 70 7.168.845
PRIVATNI
- 936 62.519 18,30 30 1.875.570
SMIESTAIJ
KAMPOVI |
588 33.542 15,60 25 838.548
OSTALO
2.742 198.473 19,80 50 9.882.963

Tablica 21.Model rasta po kategorijama smjestaja OBZ,Izvor Master plan tuirzma OBZ

Ukupan prihod od turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji u 2015. godini iznosio je 250
milijuna eura, od toga su jedna trecCina bili strogo turistiCki direktni prihodi,a preostalih dvije
tre¢ine prihoda su od hrane i pi¢a. Navedeni podaci o prihodima su radeni prema
izvjeStajima FINA-e. Kada se u ovu analizu uzmu u obzir i prihodi na temelju vrijednosti
multiplikatora (odnosi se na indirektne i inducirane ucinke) ukupnih prihoda od turizma i
ugostiteljstva u 2015. godini u OsjeCko-baranjskoj Zupaniji moze se procijeniti na 45-50
milijuna eura.

U 2015. godini Osjecko-baranjska Zupanija ostvarila je 3,2 milijarde eura prihoda, od
toga je prihod od direktnog turizma iznosio 0,3%, a prihod od turizma i ugostiteljstva oko
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1,00% ukupnih Zupanijskih godiSnjih prihoda. Ukoliko se u razmatranje uklju€e i inducirani i
indirektni prihodi od turizma to je izmedu 1,4 - 1,6% Zupanijskih prihoda, kako se navodi u
Master planu razvoja turizma OsjeCko-baranjske Zupanije. Pri tome, struénjaci za sektor
turizma smatraju kako je udio turizma u ukupnom gospodarstvu Osjecko-baranjske zupanije
najmanje Cetiri puta maniji od svjetskog prosjeka godisnijih turistickih prihoda.

Na osnovu ovakvih pokazatelja i ukupnog turistiCkog iskustva i postojeéih smjestajnih
kapaciteta u OsjeCko-baranjskoj Zupaniji napravljeni su i modeli rasta po smjestajnim
kategorijama do 2025. godine. Ovdje dajemo pregled rasta smjestaja kako je predviden
Master planom razvoja turizma Osjecko baranjske zupanije:

MODEL RASTA 2025. PO KATEGORIJAMA SMJESTAJA MPT OBZ

DIREKTAN
< . PRIHOD PO UKUPAN
=0 F . KREVETA NOCENJA ZAUZETOST . PRIHOD U
NOCENJU U EURIMA
EURIMA
HOTELI | 4.218 543.996 35,30% 92,00 50.180.930
+3.000 +441.584 +12,30% +22,00 +43.012.085
F;lé?\f\ALTN,\'“' 2.936 267.910 25,00% 56,00 14.992.375
T +2.000  +205.391 +6,70% +26,00 +13.116.805
KAMPOVI | 2.488 247.324 20,00% 58,00 14.359.465
+1.900  +213.782 +4,40% +33,00 +13.520.917
9.642 1.059.230 30,10% 75,00 79.532.770
+6.900  +860.757 +10,30% +25,00 +69.649.807

Tablica 22.Model rasta 2025.po kategorijama smjestaja OBZ,lzvor Master plan tuirzma OBZ

Za planiranje strateSkog razvoja turizma na podrucju Opc¢ine Levanjska Varo$ za nas
su znacajna predvidanja za rast u podrudju ruralnog turizma, posebice privathom smjestaju i
to unutar programa zupanijskog razvoja cikloturizma. Pri tome je planiran Zupanijski rast
zauzetosti smjestajnih kapaciteta na razini od trideset posto i to prvenstveno jaganjem opceg
lanca turistickih vrijednosti i sustava marketinga i komercijalizacije. Postoje¢a zauzetost na
razini ove zupanije je trenutno oko 20 posto u odnosu na postojece smjestajne kapacitete.

Prema provedenim analizama Master planom turizma OsjeCko-baranjske Zupanije
predvida se do 20205. godine povecanje ukupnog prihoda direktno od turizma oko sto
pedeset milijuna eura uz istovremeni rast multiplikatora na dva. Ovakav rast predviden je
kroz sinergiju s drugim granama gospodarstva, a prvenstveno u ostvarenju sinergijskih
ucinaka turizma i poljoprivrede. Kako su naveli autori cilj Master plana razvoja turizma je
,dovesti OBZ na razinu svjetskog prosjeka turistickog razvoja, za $to smatramo da OBZ ima
sve potrebne argumente u atraktivnosti i resursnoj osnovi’. U okviru ovakvih predvidanja
oCekuje se do 2025. godine i porast zapo$ljavanja u turizmu i ugostiteljstvu sa sadasnjih oko
1.000 zaposlenih na oko 5.000 zaposlenih.
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Rast smjestajnih kapaciteta do 2025.godine u
Osjeéko-baranjskoj zupaniji prema Master planu razvoja turizma OBZ

1.500 novih turistic¢kih kreveta u velikim resortima
1.000 novih kreveta u veé¢im hotelskim objektima (prije svega gradovi i wellness/vinski
hoteli);

500 kreveta u malim obiteljskim hotelima (12-15 novih objekata)
1.500 novih kreveta u razli¢itim oblicima ruralnog turizma
500 novih kreveta u urbanom privathom smjestaju, hostelima i B&B objektima (prije
svega orijentiranih na cikloturizam);

rastu u drugim oblicima smjestaja (zdravstveni objekti) i kampovi, koji se moze
predvidjeti na osnovu dugorocénih planova postojecih dionika i prostorno-planskim
opredjeljenjima.

Tablica 23.Rast smjestajnih kapaciteta do 2025.0BZ,Izvor Master plan tuirzma OBZ

Pri tome su glavni pravci turistickog razvoja OsjeCko-baranjske Zupanije definirani
unutar hrvatskog panonskog prostora koji ulazi u podrucje Sire panonske i podunavske
regije. Ovo podrudje obiljeZzeno je s prometnim vezama dva paneuropska koridora,kao i
rije€nim prometom na Dunavu i Dravi. Ovakvo prostorno pozicioniranje jasno naglasava i
glavne pravce kojim se oCekuje pristizanje turista u prostore ove Zupanije. Drzavna ergela u
DPakovu i dakovatka Katedrala s bogatom sakralnom bastinom predstaviljaju kulturne
turistiCcke atrakcije koje ve¢ djeluju, a mogu i snaznije privlaciti goste s pozicije srediSnjih
Zupanijskih atrakcija. Za podrucje Opcine Levanjska Varo$ glavni pristupni pravci idu iz
smjera Dakova i NaSica, a u lokalnim okvirima vazno je pratiti i suradivati sa susjednim
dijelovima PozeSko-slavonske i Brodsko-posavske Zupanije, prvenstveno s opéinama koje su
smjestene na prostoru Dilj gore i razvijaju ponudu ruralnog turizma.

Ruralni turizam sa snaznim obiljezjima ,zelenog turizma“ moze postati prepoznatljivim
obiljezjem turisticke ponude ovog dijela Zupanije, te ¢emo u tijeku pozicioniranja ukupnom
turistickom razvoju Opcine Levanjska Varo$ dati jasno i nedvosmisleno obiljezje podrucja
odrzivog ruralnog turizma s naglaskom na njenu prirodnu i kulturnu bastinu. U ovakvom
kontekstu turistickog razvoja potrebno je usmijeravati razvoj glavnih turistickin sadrzaja
unutar prostornog definiranja potencijalnih zona turistickih sadrzaja i turistiCkih atrakcija
uvazavajuci potencijale prirodne i kulturne bastine, lokalne potencijale za razvoj agroturizma,
te postignuta iskustva i rezultate na podrucju zdravstvenog turizma i wellness turizma u
proteklom razdoblju.

5.1. Vizija turistickog razvoja

Potreba oCuvanja lokalne zajednice u okvirima prostornog smjestaja lokalnih naselja
koja znacajno pripadaju podrucjima ekoloSke mreze NATURA 2000 ili su u neposrednom
njenom okruzenju predstavlja osnovu za razvijanje dugoroéne vizije turistickog razvoja.
Srednjovjekovna Slavonija stoljetnih Suma hrasta, bukve i graba prirodni je ambijent u
kojemu su nastajala ovdasnja naselja na obroncima Dilj gore i Krndije. Ovakva
konceptualnost lokalnih naselja bitno je obiljeZje u kojemu se moze graditi turisticke sadrzaje
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i atrakcije u neposrednom odnosu prirodne bastine i tradicijske kulture. Glavna obiljezja
ruralnog turizma Europske unije upravo se ogledaju u nastojanju odrzavanja suglasja izmedu
prirodnih uvjeta i tradicijskih odredenja lokalnih zajednica. O¢uvanost ovog mikro svijeta
tradicionalnih naselja s malim utjecajem suvremenih oblika industrijskog drustva, koja su na
ovome podrucju prisutna tek u neznatnijem obimu, a u pojedinim ovdasnjim naseljima samo
u tragovima, predstavlja vazno obiljeZje razvoja odrZivog ruralnog turizma opcine.

Konceptualni okvir ,ruralni turizam — odrzZivi turizam“ potrebno je uskladiti kroz
adekvatno upravljanje prostornim razvojem, ouvanje prirodne bastine i tradicijske kulture uz
razvijanje turisticke ponude odrzivog ruralnog turizma usvajanjem postojecih standarda
Zupanijskog turistickog razvoja uz inovacijske posebnosti i u suradnji s neposrednim
turisti¢kim okruzenjem na prostoru gradova Dakova i NaSica. U procesu istrazivanja lokalnih
osobitosti i kroz vodenje rasprave s lokalnim dionicima tijekom provedbe tematskih radionica
u okviru strateskog planiranja turistickog razvoja opc¢ine definirana je i njena turisti¢ka vizija.

VIZIJA TURISTICKOG RAZVOJA
OPCINE LEVANJSKA VAROS

Tablica 25. Vizija turistickog razvoja Opc¢ine Levanjska Varo$

Vizija turistiCkog razvoja Opéine Levanjska Varo$ zasnhiva se na lokalnoj tradiciji i
prirodnoj bastini kao dva srediSnja sadrzaja turistiCkih atrakcija ove mikrodestinacije kroz Ciji
razvoj se planira stvoriti prepoznatljivu ponudu odrzivog ruralnog turizma kao ,prirodni park
Slavonije“ na karti zelenog turizma OsjeCko-baranjske Zupanije. Ovakvo odredenje turistiCke
atraktivnosti podrucja ove opc¢ine moze se uklopiti u turisticke sadrzaje koji se nude na razini
parkova u Pakovu, NaSicama i Osijeku, kao njihova ruralna nadopuna i poveznica sa
slavonskom panoramskom slikom koja je svoj urbanitet gradila u suglasju sa bogatstvom
slavonskim Suma. Razvojem turistiCke infrastrukture, biciklistiCkih staza i S$etnica, uz
izgradnju kvalitetne ponude turistiCkog smjestaja na ovom dijelu Dilj gore mozZe se stvoriti
turistiCki atraktivan prostor na razini Osjecko-baranjske Zupanije koji svojim smjestajem i
uronjenoS$¢u u periferna podrucja urbanih cjelina Pakova i NaSica moZe postati privlaCna
turistiCka atrakcija. Posebnu vrijednost ovog podrucja svakako €ini znacajan prostor ekoloSke
mreze NATURA 2000 koji se proteze Sirim podru€jem jezera Borovik i velikim dijelom Dilj
gore unutar teritorija Opcine Levanjska Varos. Razvojem lokalne turisticke ponude uz
naglasak na podneblju i izvornosti ovdje je moguce razvijati sadrzaje neponovljivih turistickih
uzitaka i doZivljaja. Bakovacki parkovi kultivirali su izvorno obiljeZje slavonskih Suma kakvo je
i danas prisutno na podrucjima Dilj gore i Krndije. Omoguciti gostima turistiCkih manifestacija
za vrijeme odrzavanja DPakovackih vezova odlazak u unutradnjost Dilj gore predstavljat ¢e
jedan od poslovnih izazova organizatorima turisti¢kih sadrzaja i poduzetnicima u turizmu na
podru¢ju Opcine Levanjska Varo$. Ljudi i njihova umjeSnost u stvaranju nezaboravnih
trenutaka za posijetitelje €ine okosnicu turizma dozivljaja. Uz lokalnu tradicijsku eno i gastro
ponudu koja se moze prezentirati ve¢ na ulicama i parkovima urbanih srediSta Osjecko-

51



baranjske Zupanije kao atraktivna pozivnica u obilazak turistiCkih atrakcija jezera Borovik i
Dilj gore.

5.2.Prostorna koncepcija razvoja

Podjela turistiCkih sadrZaja i turistickih atrakcija na prostoru Opéine Levanjska Varo$
na Cetiri zone odrzivog ruralnog turizma orijentacijskog je karaktera s ciliem bolje
preglednosti i razumijevanja prostorno sadrzajnih odrednica promatranog podrucja. Svaki
napor prema povezivanju ovih turistiCkin zona u svrhu stvaranja mikrodestinacije ,zelenog
turizma*“ koristan je i vrijedan. Za provoditelje procesa turistiCkog razvoja na podrucju op¢ine,
a to je svakako na prvom mijestu javni sektor, ovakvo valoriziranje i zoniranje prostora kroz
tematske okvire osnovnih specifi€nih vrednovanja podruja omoguéit ¢e efikasno i
odgovorno donoSenje odluka o buduéem turistiCkom razvoju.

Prvenstveno je vazno prepoznati vrijednost prirodne i kulturne bastine podrucja kao
komparativhu prednost prostorne mikrostrukture unutar Zupanijskih okvira koja se moze na
Zupanijskoj razini pozicionirati kao znacajan prostor turistickih sadrzaja. Vrijednosti prirodne
bastine Sireg podrudja jezera Borovik i Sumskog prostora Dilj gore vazno je na adekvatan
nacin pozicionirati kroz rangiranje u okvirima zupanijske prirodne bastine kao podrudje koje
svojim skladom, prirodnim vrijednostima i izvornoS¢u dolazi u izravhom nizu neposredno
nakon podrucja Kopackog rita.

Ovakvim pozicioniranjem resursno-atrakcijskih osnova opc¢ine moguée je lokalne
turisticke proizvode prezentirati brojnim europskim turistima koje Hrvatska privlaCi odlikama
prirodnog prostora i kulturno-povijesne bastine.

OsjecCko-baranjska Zupanija ima institucionalni okvir vazan i mjerodavan za
valorizaciju prirodne bastine koji mozZe uvaziti i istaknuti sve vrednote i posebnosti prirodne
bastine na podrucju Opc¢ine Levanjska Varo$. Detaljnije o ovoj valorizaciji i razvoju odrzivog
turizma izloZzene su u Akcijskom planu odrzivog turizma Opcine Levanjska Varo$. Ova ¢e
strategija dati kratak pregled programske provedbe razvoja odrzivog turizma uskladen s
nacionalnim okvirom razvoja odrzZivog turizma kako je izloZzen u Akcijskom planu razvoja
zelenog turizma RH. U ovom poglavlju istaknut ¢emo glavne prostorne zone kojima se moze
funkcionalno upravljati lokalnim turistickim razvojem: Ovakva funkcionalna klasifikacija
turistiCkih atrakcija otvorit ¢e prostor za njihovu evidenciju i valorizaciju, kao i za racionalno
koriStenje ovdasnjih resursa uz primjereno upravljanje i zastitu.

ZONA
JEZERA
BOROVIK
SA SUMSKIM

PODRUCJIMA
NA KRNDIJI |
DILJ GORI

Tablica 26.Zone turizma Opcine levanjska Varos

OsjecCko-baranjska Zupanija nudi ve¢ sada turistiCke atrakcije i smjestaj primjeren
globalnim standardima turistiCkih proizvoda kako u urbanim sredinama isto tako i u njenim
ruralnim podrucjima. Uz gradske hotele prisutni su atraktivni sadrzaji ruralne ponude i u
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enogastronomiji i u smjestaju. Prostor Opcine Levanjska Varo$ sa svojim turistiCkim
sadrzajima valja uskladiti s ovako standardiziranom turistiCkom ponudom zupanije.

Dakovacki vezovi kao medunarodna manifestacija i turisticka atrakcija,prirodni su
partner odrzivom razvoju ruralnog turizma ove opcine. Drzavna ergela u Dakovu izravno se
veZe na lokalnu graditeljsku tradiciju i bastinu. Osmisljavanjem lokalnih cikloturisti¢kih ruta
ova urbana podrucja mogu u kratko vrijeme postati dostupna brojnim turistima koji ve¢ sada
posje¢uju manifestacije u Dakovu i NaSicama i to na razini kratkih poludnevnih i dnevnih
izleta i obilazaka lokalnih agroturizama, ku$aonica i izletista.

5.3.Marketinski ciljevi

Sukladno nacionalnoj strategiji razvoja turizma koja tezi za usvajanjem jedinstvenih
kriterija strateSkog planiranja turistiCkog razvoja i izradi strateSkih planova u procesu
marketinSkog planiranja ciljeva turistickog razvoja Opcine Levanjska Varo$ preuzet je
nacionalni koncept marketinga u turizmu s orijentacijom na specifiCne interese i potrebe
lokalnih dionika. Svrha ovakvog pristupa u kreiranju marketindkih ciljeva turisti¢kog razvoja
opc¢ine je usvajanje standardnog metodoloskog okvira predvidenog i usvojenog na
nacionalnoj razini strateSkog upravljanja turisti¢kim razvojem. Ujedno se ovakvim pristupom
usvajaju i globalni kriteriji upravljanja turizmom i turistickim razvojem, a time i standardi na
razini primjene marketindkin koncepcija. Usporedo s ovakvim problematiziranjem
marketinSke koncepcije turistiCkog razvoja opéine sagledavana su i glavna marketindka
usmjerenja na zupanijskoj razini. Cilj ovakvog pristupa u kreiranju marketinSke operativne
strategije i marketinskih ciljeva je optimalizacija buducih procesa prilagodbe planiranju i
provedbi mjera marketinSke koncepcije vodenja turistickog razvoja opéine.

Ovakvim pristupom omogudit ¢e se na lokalnoj razini usvajanje specifi€nih standarda
metode i tehnike za rjeSavane problemskih situacija marketinga u turizmu. Pri tome se
strateSko planiranje orijentira na specifi€an okvir odlu€ivanja usmjeren na turiste kao
srediSnje korisnike usluga u turizmu. Na odredenim mjestima ove strategije koristi se i izraz
posjetitelji koji predstavlja ciljane kategorije turista kao korisnike usluga u podrucjima
turistiCkin sadrzaja koji se odnose na aktivaciju prirodne i kulturne bastine iz turistickih
resursa u turistiCke sadrzaje i atrakcije. Ova koncepcija marketin§kog planiranja posebice je
interesantan manjim opc¢inama, koje svojim organizacijskim i proradunskim potencijalom
nemaju potrebne kapacitete za pokretanje samostalne destinacijske menadZzment
organizacije s vlastitim marketinSkim menadzmentom turistiCke organizacije i jakim
marketinSkih kampanja tijekom godine. Za Opdéinu Levanjska Varo$ ovakvim pristupom i
povezivanjem s marketinSkim programima koji se provode i planiraju provoditi na razini
Zupanije i pojedinim lokalnim razinama gradova i opcCina, moguce je ostvariti znacajne
marketinSke rezultate i ciljeve u odnosu na samostalno upravljanje ovim procesima. Kako bi
se moglo planirati i provoditi marketinSku strategiju u suradnji s drugim organizacijama,
potrebno je uskladiti standarde marketindkog planiranja i provedbe kako bi se moglo
ostvarivati njihove sinergijske ucinke.
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5.3.1.Pozicioniranje izborom ciljanih trzista

Hrvatska je u svojoj strategiji razvoja turizma do 2020. godine istaknula orijentaciju na
pet emitivnih geografskih trziSta koja su definirana prema posebnim obiljezjima ukupnog
udjela u broju gostiju i nocenja, te se kao takva dijele na vodeca, sklona, susjedna,
izazovna i udaljena. Ovakva podjela u globalnim okvirima nema posebni znaCaj za
mikrodestinacije kao S$to je Opéina Levanjska VaroS, ali moze predstavijati raster za
planiranje vlastitih emitivnih trzita i izbor trZi8nih segmenata s kojima komuniciramo i koje
¢emo privu¢i nasim turistickim proizvodima.

Za ovakvo planiranje dobro je jo$ jednom ukazati na podatak o prosje¢nom
vremenu zadrzavanja gostiju u Osjecko-baranjskoj zupaniji koji iznosi 2,5 dana, te
kako se gosti najduze zadrzavaju u Bizovcu s 5 dana. Prosje¢no vrijeme boravka
gostiju u Bakovu 2008. godine bio je 1,4 dana, a u 2015. godini je produzen na 4
dana. Kada se analiziraju emitivna trzista OsjeCko-baranjske Zupanije najznacajnije
zemlje su Njemacka, SAD, Slovenija, BiH, Srbija, Austrija i Italija koje zajedno
ostvaruju polovicu stranih noc¢enja. Vidimo kako se Zupanijska skala emitivnih trzista
razlikuje od nacionalnog modela i predstavlja njegov svojevrsni miks. Pozicioniranje
unutar ovih ciljanih trziSta omogu¢ava nam jasno vidjeti i razumjeti preferencije
pojedinih grupa gostiju s odredenih emitivnih trziSta, vrijeme u godini kada planiraju
odlazak na godisnji odmor ili rekreativni odmor, obilaske kulturnih znamenitosti i ruta,
kulturne i druStvene navike, kao i vrste zdravstvenih usluga koje su spremni koristiti
u inozemstvu.

Ciljna geografska trzista

TrZista Rast Udio Rast (¢
Emitivna Udio (2020) (pgod) Trsitta Emitivna (2020) god)
zemlja god) (2012- zemlja od) (2012-
2020) . 2020)
Njemacka 21%  3%-5% Rusija 4% 7% - 10%
Slovenija 9%  15%-3% Nizozemska 4% 4% - 6%
’ V. Britanija 59 2,5% - 8%
(o)
Austrij 8% 4%
Hstrja ° : Francuska 39% 1,5% - 8%
Hrvatska 7,5% 1%-2% >
) Spanjolska 1% 5% - 10%
7% 0,7% - 2% : .
Italija ° © Skandinavija  3,5% 1% - 7%
Ceska 6% 1% - 3% SAD 1% 5% - 6%
g ' 9 % - 69 10%
é Poljska 6% 4% - 6% Kanada 0,4% b
(7)) b 0 o/ _ QO @
Slovacka 5% 5% - 8% .% ——— 0.5% 10%
Madarsk 2,5% 0% - 4% g 8%
< ac;g SKa — - 3 Japan 0,4% °
i= iH 2% 4% - 6%
2 Kina 0,1% 10% -
@ Srbija 1% 4% - 5% 12%

Tablica 27.Ciljana geografska trZista i potroSacki segmenti,lzvor:Strategija razvoja turizma
RH do 2020.
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5.3.2.Pozicioniranje izborom trziSnih segmenata

Pozicioniranje unutar strategije ciljanih trzista omogué¢ava nam bolje razumijevanje svih
aktivnosti razvoja i upravljanja strategijom turistickog razvoja u cjelini. U korelaciji sa
segmentacijom trzista kao danas prihvaéenim osnovnim konceptom marketinga u turizmu
stvaramo si uvjete za bolje razumijevanje potreba i Zelja nasih gostiju. Kroz uoavanje
osobnih, situacijskih i ponaSajnih znacajki turista svrstanih u pojedine trziSne segmente
ostvarujemo mogucénost za razvojem najprivlacnijih trziSnih proizvoda za nase potencijalne
kupce. Ovakvim pristupom mozemo se usko specijalizirati i ponuditi odredenom trziSnom
segmentu proizvode prilagodene upravo njihovim osobnim Zeljama i interesu. Na ovaj nacin
mozemo stvoriti marketindki program posebno interesantan pojedinom trziSnom segmentu i
kvalitetno upravljati naSom strategijom ciljanog marketinga.

Nacionalni koncept trziSne segmente kao modele za istrazivanje doZivljaja uvjetno
svrstava u Sest grupa sa svrhom bolje marketindke optimizacije omogucavajuci tako
promociju naSih poruka i promidzbenih aktivnosti najbolji doseg prema ovim razli€itim
interesnim grupama.

Mladi (18 — 24 godine)

karakterizira ih €injenica da imaju novaca, ali su vremenski
vrlo ograniceni. Interesiraju ih kratki odmori te oblici i sadrzaji
putovanja kojima se nagraduju. Informiraju se u najveéoj mjeri
preko interneta, lifestyle Casopisa i preko prijatelja. Segment
nije cjenovno osjetljiv.

DINKS (parovi s
dvostrukim
primanjima, bez
djece)

segment obitelji uklju¢uje one s mladom djecom (djeca do 7
godina) i obitelji sa starijom djecom (8-14 godina). Dok prve
obiljezava krilatica 'sve se okrec¢e oko djece’ te im je
najvaznije udovoljiti djec¢jim potrebama, obitelji sa starijom
djecom traze sadrzaje koji mogu zadovoljiti potrebe svih
c¢lanova. Segment obitelji pretezito putuje tijekom Skolskih
praznika, uglavhom se informira usmenom predajom i
cjenovno je osjetljiv.

Obitelji

(radno aktivni ljudi €ija su djeca napustila roditeljski dom i
zive samostalno; 50- 65 godina) — karakterizira ih to Sto putuju
Empty nesters tijekom cijele godine, cesto spajaju posao s odmorom te su
skloni holisticCkom pristupu zivotu (wellness, zdrava hrana,

aktivnosti i revitalizacija). Nisu cjenovno osjetljivi, na
putovanjima se nagraduju, temeljito se pripremaju za
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putovanja, a informiraju se preko preporuka, specijalizirane
literature o putovanjima te interneta.

rije€ je o skupini koja jo$ uvijek aktivno putuje, a
zainteresirani su za obilazak glavnih atrakcija. Cijene
udobnost smjestaja, a za starije medu njima bitna je

dostupnost medicinske skrbi. Cjenovno su osjetljivi, putuju
pretezito u proljece i jesen, a najviSe uvazavaju preporuke kao
izvor informacija.

Zlatna dob
(umirovljenici bez
vecih zdravstvenih

problema, 65+
godina)

rije€ je o specijaliziranim posrednicima za poslovna i incentive
putovanja koja se odvijaju pretezito tijekom proljec¢a i jeseni.
Preferiraju prepoznatljive/atraktivne destinacije i viSu kvalitetu
usluga.

Specijalizirani
organizatori
poslovnih putovanja

Tablica 28. Kljuéni potrodacki segmenti,lzvor:Strategija razvoja turizma RH do 2020.

5.3.3.Integracija u sustav turisti¢kih proizvoda Hrvatske

Nacionalnom strategijom razvoja turizma odredeno je deset klju¢nih proizvodnih
grupa za razvoj sustava turistiCkih proizvoda koji su odraz postojecih obiljeZja hrvatske
turistiCke ponude i kvalitete turistickih atrakcija. Svrha ovakve razdiobe sustava turisti¢kih
proizvoda je prosirenje strukture segmenata posjetitelja koji su opredijeljeni razli¢itim vrstama
putovanja, cjenovnih pozicija, kao i izboru razli€itih razdoblja tijekom godine za planiranje
svojih putovanja i boravaka u pojedinim turisti¢ckim destinacijama. Ovakav pristup razvoju
turistiCkin proizvoda stvara osnovu za produljenje turistiCkih aktivnosti tijekom godine,a
ujedno omogucava i poveéanje hrvatske turistiCke potroSnje. Unutar osnovne podjele
turistiCkih proizvoda ulazi se u daljnju razdiobu na tridesetak pojedinacnih komercijalnih
turistiCkin proizvoda zasnovanih na odredenjima turizma dozivljaja, a samim tim i na
prostorno vremensko rasprostiranje turisti¢kih proizvoda na &itavi prostor Hrvatske. Ovakvom
formacijom turistiCkih proizvoda ostvaruju se i nacela odrzivog razvoja prostora i smanjenje
dosadasnjih nepovoljnih utjecaja fokusiranjem turistickih aktivnosti na pojedine hrvatske
regije, posebice priobalne Zupanije i naselja uz samu obalu. Ovakav pristup sve vise istiCe
kontinentalne resurse turistiCkog razvoja i otvara vrata europskim i domacim turistima za
planiranje posjeta kontinentalnim Zupanijama. OsjeCko-baranjska Zupanija svojim prostornim
obiljeZjima omogucéava stvaranje turistickih proizvoda namijenih Sirokom krugu gostiju.

U ovakvom pristupu nasa je orijentacija na turistiCcke proizvode koji su pogodni za
razvoj na podruc¢ju Opcine Levanjska VaroS. Ruralni turizam ima potencijal za razvoj ruralnog
prostora ukoliko se njegov razvoj podigne na razinu koja ¢e mu omoguciti pokretanje Sirih
gospodarskih inicijativa i investicija u turisticki sektor. Uz potrebu kvalitetnijeg razvoja lokalne
turistiCke infrastrukture u okviru kojih se trebaju definirati glavni prometni pravci za bolji
protok ljudi i vozila na pravcima Levanjska Varo$-Dakovo i Levanjska Varos-NaSice. U
nacionalnom sustavu turistickih proizvoda kao kljucni turistiCki proizvodi regionalne jakosti u
Slavoniji su u kategoriji primarnih turistiCkih proizvoda prepoznati ruralni, kulturni,
cikloturizam i gastro eno turizam. Opcina Levanjska Varo$ ima resurse za razvoj svakog od
ovih primarnih turisti¢kih proizvoda.
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TABLICA 29. Sustav turistickih proizvoda,
Izvor:Strategija razvoja turizma RH do 2020.

U kategoriji  sekundarnih turistickih
proizvoda za slavonsku regiju u nacionalnim
strateSkim projekcijama istaknuti su ljecilisni
turizam, turizam bastine, lov, ribolov i ekoturizam.
Ova nacionalna projekcija turistickih proizvoda za
pojedina regionalna podruc¢ja ne znaci kako se u
mikrodestinacijama ne moze vise inicijative dati za
pojedine turistiCke proizvode koji su u nacionalnim
okvirima istaknuti kao proizvodi od sekundarnog ili
tercijarnog znacaja. Konkretno, ukoliko se
razmotre ekonomske kategorije turistickog razvoja

i nacionalni prioriteti poboljSanje kvalitete i strukture smjestaja, nova zapoSljavanja i rast
prihoda svakako ¢e se u kontekstu turistiCkog razvoja na razini Opéine Levanjska Varo$
izdvoijiti turistiCki proizvod lje€iliSnog turizma i wellness turizma kao potencijal na kojemu se
moze razviti najjaci turistiCki razvoj i ostvariti najbolji rezultati. TuristiCka iskustva ljeCiliSta u
Breznici Dakovackoj u osamdesetim i devedesetim godinama najbolje potvrduju ovakva
predvidanja. U istu ravan s potencijalima ljecCiliSnog turizma potrebno je uvrstiti razvoj
agroturizama uz njihovu orijentaciju prema ekoturizmu, sportskom i rekreacijskom turizmu,
lovu ribolovu i turizmu bastine. Na taj na¢in moze se ostvariti relativno brz i efikasan turisticki
razvoj kojim ¢e se potvrditi predvidena predvidanja za razvoj pojedinih turistiCkih proizvoda u
Slavoniji.,Cinjenica koja govori u prilog razvoja ruralnog turizma na Dilj gori kao podrugja eko
turizma, sportskog i ribolovnog turizma moze ovaj trenutno nerazvijeni dio Zupanije dovesti
na razinu Zupanijske atraktivnosti za navedene turistiCke proizvode.Za dublje razumijevanje
ovakve orijentacije u turistickom razvoju opcine pogledat ¢emo i koji su to najinteresantniji
potroSacki segmenti s kojima ée se susresti nositelji lokalnog turistickog razvoja i koji su to
turisti¢ki proizvodi koji ¢e ovim potroSackim segmentima biti najizazovniji i najpriviacniji.

Specijalizirani

Miadi (18- DINKS  Obiteli  22EMPY  7jama dop ~ Organizator

nesters poslovnih
24) (25- 34) (35- 49) (50-65) (65+) putovanja

Sunce i more

® O O

Nauticki
turizam

Zdravstveni
turizam

[ J
@)
O
Kulturni
turizam @
Poslovni
turizam O
O
o

Golf turizam

O
@)
®
o
O
O
O

'.O".O
O 0 00 0 @
O 0O e @ 0 ©

©o ¢ 0O o ¢

Cikloturizam
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Enoi
I O ® @) [ J @) @)

gastroturizam
Ruralni i
planinski O @) @ ® ® O

turizam

Pustolovni

turizam o @ O @) O O

Ostali
proizvod ® @) O @ @) O

Primarni segment:. Sekundarni segment (@) Tercijarni segmen@ Segment nije relevantan©O

TABLICA  30.SUSTAV  TURISTICKIH PROIZVODA PREMA POTROSACKIM
SEGMENTIMA, lIzvor:Strategija razvoja turizma RH do 2020.

Tijekom godine na jezeru Borovik sada vec tradicionalno dogadaju se odredena
sportska dogadanja na kojima prisustvuje relativno znacajan broj gostiju iz velikog broja
slavonskih gradova. Jako malo podataka za sada imamo o strukturi gostiju koji posjecuju
ovdadnje manifestacije, kao i o na€inima na koje se tijekom godine dogadanja na podrucju
jezera Borovik prezentiraju domacim turistima iz urbanih sredina u Slavoniji i Baranji. Bolje
razumijevanje odnosa potrodackih segmenata, nacina na koje se pripremaju kampanje za
dobivanje njihove pozornosti, ukupnoj komunikaciji i vrsti ponude koja je zanimljiva pojedinim
potrosackim segmentima, mogu znacajno utjecati na razvoj i rezultate ovdasnjeg turizma.

Proizvodne grupe Proizvodi Slavonija

Sunce i more

Yachting

Wellness

Ljeiligni

Medicinski

TABLICA 31. SUSTAV TURISTICKIH PROIZVODA TURISTICKA REGIJA SLAVONIJA
Izvor: Strategija razvoja turizma RH do 2020.
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Gradski turizam

Turizam bastine

Dogadanja

Kreativni turizam

Vjerski turizam

Gastro i eno

Skup asocijacije

Skup korporacije

Incentive

Team building

Golf

Cikloturizam

Ruralni/seoski

Planinski

Ronjenje

Kajak/kanu

Rafting

Adrenalin

Lov

Ribolov

Sport na snijegu

Sport pripreme

Ekoturizam

Omladinski

il

Socijalni

LEGENDA Primarni = Sekundarni Nije dostupan

TABLICA 32.,.SUSTAV TURISTICKIH PROIZVODA TURISTICKA REGIJA SLAVONIJA
Izvor: Strategija razvoja turizma RH do 2020.
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Kako je vidljivo iz tablice o sustavu turisti¢kih proizvoda prema turistickim regijama vidimo
kako u Slavoniji postoje odli¢ni resursi za razvoj 26 od 30 specifi¢nih turistickih proizvoda
koliko ih je definirano u nacionalnoj strategiji turistickog razvoja. Kojih ¢e pet ili deset
specificnih turistiCkih proizvoda postati dominantni za razvoj odrzivog ruralnog turizma
Opc¢ine Levanjska Varo$ ovisi o mnogo Cinitelja ovdasnjeg turistiCkog razvoja. Pri tome
utjecaj javnog sektora moZe biti znaajan u preferiranju pojedinih specifiCnih turistiCkih
proizvoda, Sto nije loSe u ovom slucaju, ali ujedno predstavlja i jednu odgovornu ulogu u
planiranju i razvoju lokalnog turizma. Uz sve analize, usmjerenja i prijedloge koje ¢e ponuditi
ova strategija razvoja turizma Opcine Levanjska Varo$, pa i uz Cinjenicu jakog utjecaja
javnog sektora u turistiCkom razvoju klju€no mjesto u ovim procesima nosit ¢e lokalni ljudi
koji ¢e se opredijeliti za pojedine specifiéne turisticke proizvode. U analizi ljudskih potencijala
i pregledu sociodemografskih pokazatelja ukazali smo na obrazovnu i dobnu strukturu
lokalnog stanovniStva. Istovremeno je vaZzno ovom strategijom otvoriti prostor za cjeloZivotno
obrazovanja u sektoru ruralnog turizma i omoguciti $to ve¢em broju lokalnih ljudi obrazovanje
u specijaliziranim podrucjima specifinih turistiCkih proizvoda. Pri tome se svatko treba
opredijeliti za ono u ¢emu je najbolji i za one profesionalne djelatnosti koje ¢e obavljati s
visokom razinom motivacije i krajnjeg zadovoljstva. U turizmu se upravo ovaj ljudski faktor
moze prepoznati, a posebice danas kada je uz sve specifiCnosti turistiCkih proizvoda
dominantna kategorija turizma dozivljaja.

Na razini OsjecCko-baranjske Zupanije turistiCki proizvodi koji imaju najviSe razvojnih
potencijala definirani Master planom turizma su: kratki odmori, touring i zdravlje i wellness.
Pretpostavlja se kako su ovo najperspektivniji turistiCki proizvodi na osnovu raspolozivih
turistiCkih resursa na Zupanijskoj razini, kao i temeljem dosadasnjeg turistiCkog razvoja i
iskustva, te ostvarenih rezultata u turizmu zupanije. Kratki odmori obuhvacaju veliki skupinu
razli€itih i medusobno povezanih proizvoda, a njihove sadrZaje povezuje se prema svakom
segmentu posjetitelja. Pri tome ¢e dominantni motiv dolazaka biti specifiCan za pojedini
segment posjetitelja, koji ¢e za vrijeme svoga boravka svakako konzumirati i druge
proizvode, kojima se moze upotpuniti ovakve turistiCke sadrzaje. Touring proizvodi mogu biti
individualni i grupni. Individualni obilazak pojedinog podrucja odvija se vlastitim ili
unajmljenim prijevozom. U grupnim obilascima grupe prolaze odredenim prostorom s ciliem
upoznavanja i otkrivanje razli€itih znacajki lokalnog podrucja ili tematskih kulturnih, prirodnih
ili gastronomskih ruta. Lokalni sadrzaji mogu se ponuditi kroz paket proizvoda koji se kao
touring moze ponuditi na razini Sire regije slavonije ili Osjecko-baranjske Zupanije.

5.3.4.Promocija turisticke destinacije

Za nas izbor kreiranja imidza i promocije turistiCkih proizvoda i atrakcija na podrucju
Op¢ine Levanjska Varo$ potrebno je uspostaviti okvir za provedbu promotivnih aktivnosti.
Ova strategija od samog poCetka uvazava dvije razine na kojima se oblikuje turistiCki razvoj
opcine. Nacionalna razina ovaj prostor sagledava u okvirima turistiCke destinacije Slavonije i
Baranje, a u Sirem kontekstu unutar procesa razvoja kontinentalnog turizma Hrvatske.

U Zupanijskim okvirima planiranja turisticke promocije podruc¢je ove opcine definirano je
unutar strukture koja je razvijena na nacCelima racionalnog upravljanja ekonomije iskustva i
odredenja iskustvenog sklopa dozivljaja, toCnije odredenja koristi zbog kojih gosti biraju
odredenu turistiCku destinaciju. Na osnovu ovakvog vrednovanja Zzupanijskih turisti¢kih
sadrzaja(proizvoda i atrakcija) stvoren je okvirni raspored iskustvenih zona s klju¢nim
dozZivljajima i iskustvima koje se nude gostima na prostoru OsjeCko-baranjske Zupanije.
Ovakvim opredjelijenjem i evaluacijom prostora i sadrzaja turistickog razvoja Osjecko-
baranjska Zupanija je promatrana kao cjelina u €ijem sastavu se prepoznaje pet iskustvenih
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zona kljuénih turistickih dozivljaja i iskustava. Te iskustvene turisticke zone su: Baranja,
Podravlje, Osjecki kraj, Nasicki kraj i Dakovstina. U zoni Dakovstine nalazi se deset jedinica
lokalne samouprave iz sastava OsjeCko-baranjske Zupanije: Punitovci, Gorjani, Semeljci,
Drenje, Satnica Bakovacka,Viskovci, Levanjska Varo$, Trnava, Strizivojna i Pakovo. SrediSte
ove turisticke zone je Grad Pakovo sa svojim kljuénim turisti¢kim proizvodima: kratki odmori,
sport i rekreacija, selektivni oblici turizma, te s kljucnim turistickim segmentima:parovi 50+,
obitelji s djecom, generacija Y i Z i parovi 25-49 godina.

Uz navedeni zupanijski koncept turisticke promocije razmotrit ¢emo i plan razvoja
sustava i marketinga koji se predlaze za provedbu u okvirima Zupanijskog Master plana
turizma. Ovaj master plan turizma daje marketinSku viziju za razdoblje do 2025.godine u
kojoj je navedene upeterostru€ivanje broja no¢enja domacih i stranih gostiju s fokusom na
goste koji donose viSe prinose. Ovakav marketinSki plan temelji se na ostvarenju
postavljenog cilja kroz razvoj novih proizvoda i doZivljaja koji se nude po modelu 365 dana u
godini.

Ovakvom vizijom zupanijskog marketinga odredena su i tri glavna marketinska
cilja:porast broja nocenja, priviaCenje gostiju veée platezne moci i razvojem turisti¢kih
proizvoda i dozivljaja.

Za ostvarenje porasta broja gostiju u suradnji s privatnim sektorom Zupanija se treba
promovirati kao cjelogodiSnja destinacija u kojoj gosti mogu doZivjeti nezaboravna
iskustva,uz stvaranje svijesti o destinaciji uz izgradnju snaznog i prepoznatljivog brenda.

Kroz razvoj cjelovite komunikacijske strategije, stvaranjem snaznog i prepoznatljivog
zupanijskog brenda ja¢im povezivanjem s poljoprivrednim sektorom i fokusiranjem na
pojedine trziSne segmente teznja Ce se usmjeravati na trZiSne segmente koji mogu
Zupanijskoj destinaciji donijeti vece prinose. To su turistiCki segmenti s viSe turistiCkog
dohotka koje trose na odmor,odsjedanje u hotelima i tematskim resortima uz bogatije
konzumiranje turisti¢kih usluga.

Bogatstvo prirodnih i kulturnih resursa Zupanije i dobra povezanost s velikim
emitivnim trzistima mozZe zadovoljiti potrebe razliCitih turistiCkih segmenata, koja ¢ée se
pozicioniranjem kao destinacija kratkih odmora sa sadrZajima gastronomije,sporta i
dogadanja otvoriti turistima razvojem novih turistiCkih proizvoda i dozivljaja.Za ovaj treci
marketindki cilj Zupanije naglasena je vaznost razvijanja zajedni¢kih aktivnosti uz stvaranje
ponude i dozivljaja koji mogu povezano komunicirati razli€itim kanalima priviaénim pojedinim
turistickim segmentima.

Ovakav Zupanijski portfelj marketindkih proizvoda u potpunosti se uklapa u
nacionalno pozicioniranje Hrvatske kao turistiCke destinacije zanimljive za boravak raznolikih
turistiCkin segmenata gostiju tijekom cijele godine. Nacionalna turisticka strategija zato u
svojoj nacionalnoj koncepciji naglaSava potrebu stvaranja profesionalno strukturiranog
hrvatskog turistickog brenda koji ¢e promijeniti dosadasnji u percepciju Hrvatske kao
destinacije ljetnog odmora. Glavni cilj marketinskog djelovanja usmjeren je prema novim
trziSnim segmentima koji mogu pridonijeti produljenu turisticke sezone u Hrvatskoj, a za to je
nacionalnom strategijom razvoja turizma predvideno posebno usredoto€enje na tri podrudja:
brendiranje sustava, odnose s javnoScu i zaokret prema elektroniCkim medijima.
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TURISTICKA ZONA BARANJE

KLJUCNI PROIZVOD: 1. KRATKI ODMORI (rural/gastro)

Postojeca infrastruktura/moguce aktivnosti:

Park prirode Kopacki rit, Dunav, Drava, Knezevi vinogradi, vinske ceste,
etno sela, Stara Drava, ruralni smjestaji i autohtona seljacka gospodarstva,
Eko centar Zlatna Greda, Memorijalni kompleks "Batinska bitka", Etnoloski
centar baranjske bastine;

Dvorci: kompleks dvorac Tikves, Lovacki dvorac u Bilju, dvorac Eugena
Savojskog;

Sakralna bastina;
Dogadanja: Ribarski dani, Gator Fest, Akademija blata, Slama land art
fetival, vinski maraton, Zemlja bez granica, Tarda Festival i sl.

Moguce nove aktivnosti: DozZivljaj ruralnog Zivota i sudjelovanje u
ruralnim tradicijama regije; opustanje i rekreacija u ruralnom okruzenju;
posjete lokalnim kulturnim i povijesnim atrakcijama, kampiranje u
vinogradima, pokazna ekoloSka imanja, "Zivot kakav je nekada bio", gastro
ture i te€ajevi kuhanja, te€ajevi za kusace vina, piknik izleti, organizacija
medunarodnog festivala vezanog uz eno-gastro;

Postojeca infrastruktura/moguce aktivnosti:

Mogucée nove aktivnosti: Ture scenografije, Ture ruralnih smjestaja i
OPG-ova, Ture kulturno-povijesnog naslieda, Gastro ture Baranja, Ture
gradova (Osijek, Bakovo, Bizovac, Erdut, Belid¢e, Valpovo, NaSice, itd.),
Ture sela Baranje, Vinske ture - kuSaonice vina i Ture/posjeti svetistima.

Moguca nova smjestajna infrastruktura: ruralni oblici smjestaja, privatni
smijestaj, B&B , panonski resort, glamping, boutique hotel, agroturizmi i sl.

KLJUCNI PROIZVOD: 3. SELEKTIVNI OBLICI

Postojeca infrastruktura/moguce aktivnosti:
Moguce nove aktivnosti: lov i ribolov, organizirano promatranje ptica,
kolonije/ Skole slikarstva, kiparstva i sl. u trajanju od tjedan dana;

KLJUCNI SEGMENTI: :
Parovi 50+, Parovi 25-49, Obitelji s djecom, Generacija Y i Z, Skolske
grupe, Poslovni (team building).

Tablica 33.Turisticka zona Baranja,lzvor:Master plan turizma OBZ
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Za pozicioniranje marketinga na lokalnoj razini u okvirima strateSkog razvoja turizma
Op¢ine Levanjska Varo$ potrebno je odrediti srediSnje turisticke sadrzaje koji ¢e svoj razvoj
prilagoditi nacionalnim i regionalnim modelima integracije marketindkog djelovanja. Cinjenica
je ta kako je turizam u svojoj pocetnoj fazi razvoja, te postojeci prirodni i kulturni potencijali
imaju potencijal za podizanje turizma na razinu koja mu moze dati znaajno mjesto u
gospodarskom i drustvenom razvoju podrucja. Iskustva turistickog poslovanja u Breznici
Pakovackoj osamdesetih godina proslog stolje¢a potvrduju ovakva predvidanja. Isto tako,
sadasnji razvoj ruralnog turizma na podrucju baranjskih opéina u Osje¢ko-baranjskoj zupaniji
pokazuju kako pojedina obiteljska gospodarstva i tamoS$nji agroturizmi ostvaruju dobre
poslovne rezultate.

TURISTICKA ZONA PAKOVSTINE

KLJUCNI PROIZVOD: 1. KRATKI ODMORI (kultura/dogadanja/enogastronomija)
Postojeca infrastruktura/moguce aktivnosti:

Drzavna ergela Dakovo, Sakralni kompleks u Bakovu, Kulturno - turisticki centar "Lucije
Karali¢" (UNESCO - Ljelje)

Dogadanja: Dakovacki vezovi, pokladna manifestacija Bakovacki busari, Sajam
poljoprivrede, obrtniStva i gospodarstva "Pakovo Expo Zlatne ruke", BoZicni bal lipicanaca,
Strossmayerovi dani, Proljetni ophod kraljica ili Ljelja iz Gorjana, Dani vina i turizma Osjecko-
baranjske zupanije u Dakovu, Gastro fest, Bonavita - vinska manifestacija, Dan Ergele
Pakovo;

Muzeji: muzej BDakovstine, Spomen muzej biskupa Josipa Jurja Strossmayera;

Sakralna bastina: Katedrala Sv. Petra, Biskupski dvor, Bogoslovno sjemeniste,
Kaptolske/kanonicke kurije, Samostan Milosrdnih sestara Sv. Kriza, Samostanska crkva
Presvetog Srca Isusova, Zupna crkva Svih Svetih, Crkva Dobrog Pastira, Filijalna crkva u
Pisku Sv. lvana Krstitelja, Grobljanska crkva Uskrsnuca Isusova, Marijansko svetiste
Dragotin;

Spomenici: Glava koja tone, Spomenik Berda, Spomenik "Majka Slavonka", Spomenik
Domovinskom ratu, Spomenik Luke Botic¢a, Peace in Heaven (Davidova zvijezda i drvo
Zivota) na zidovskom groblju, Skulptura Ive Lole Ribara, Spomenik biskupu J.J.
Strossmayeru, Monumentalni kip Sv. Oca Ivana Pavla I, Bista Stjepanu Radicu, Bista dr.
Franji Tudmanu, Spomenik Zivotu, Strossmayerov perivoj;

Enogastronomija: Dakovstina sa svoja dva vinogorja skladno se nadopunjuje s kulturnim i

gastronomskim atributima grada, programi unapredenja kvalitete usluzivanja vina i
unapredenje i specijalizirana ponuda dakovackih restorana;
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Prirodne znamenitosti: dakovacki parkovi, jezera, vinogorje

Moguce nove aktivnosti: vodene ture gradom, "Putovima dakovackih biskupa" (Sakralni
kompleks Dakovo), "Putovima lipicanaca", obilazak biskupskog podruma s degustacijom
misnih vina, stalna postava i interpretacija Pakovackih vezova, UNESCO tura, stalna
postava i interpretacija posjete britanske kraljevske obitelji Dakovu Vinske ture - kuSaonice
vina, Ture gradova (Pakovo, Osijek, Bizovac, Erdut, Valpovo, NaSice, Belisce itd.),
predstave, koncerti i ostala dogadanja u perivoju, na jezerima i staroj gradskoj jezgri (Korzo),
organizirane ture "Sakralna bastina Osjecko-baranjske zupanije", te€aj pravljenja kulina,
degustacije tradicionalnih mesnih proizvoda (kulin, slanina, &varci...)

KLJUCNI PROIZVOD: 2. SPORT | REKREACIJA

Postojeca infrastruktura/moguce aktivnosti:
Drzavna ergela Dakovo, biciklisticke staze, jezera, vinogorja, ispitati mogucnost izgradnje
golf terena

Mogucée nove aktivnosti: Skole jahanja, terapijsko jahanje, seminari vezani uz konjicki
sport, trekking, nordijsko hodanje, ribolov, off road biciklizam i sl.

Golf kao novi proizvod regije s mogucim aktivnostima: Treninzi i edukacija o igri, Otvoreno
prvenstvo Hrvatske u golfu, VIP sastanci u golf klubu;

Mogucéa nova smjestajna infrastruktura: golf resort, ruralni oblici smjestaja, privatni
smjestaj, kamp, B&B, gradski hoteli s 4 i 5 zvjezdica, bungalovi na vodi.
KLJUCNI PROIZVOD: 3. SELEKTIVNI OBLICI

"Sakralni kompleks u Bakovu", jezera, Kulturno - turisti¢ki centar "Lucije Karali¢"
(UNESCO - Ljelje), Glazbena Skola

Moguce nove aktivnosti: turistifikacije vjerskog sadrZaja tijekom cijele godine,
turistifikacija UNESCO bastine, kiparske i slikarske kolonije u trajanju od sedam dana,
Skole sviranja tradicionalnih instrumenata u trajanju od sedam do deset dana;
KLJUCNI SEGMENTI:

Parovi 50+, Obitelji s djecom, Generacija Y i Z, Parovi 25-49

TABLICA 34.Tursiticka zona Dakovstine,lzvor:Master plan turizma OBZ

Glavni cilj turizma je zadovoljstvo turista, a njega je mogucée ostvariti tako Sto ¢e se
pristupiti donoSenju odluke o formiranju destinacijskog proizvoda. Obzirom na podrucju
Opéine Levanjska Varo$ postoji dovoljna resursna osnova za razvoj prepoznatljive turistiCke
mikrodestinacije s vlastitom prepoznatljivom turistitkom ponudom potrebno je krenuti u
stvaranje uvjeta za prepoznavanjem ovog podrucja kao mjesta pozeljnog za dolazak turista.
U okvirima OsjeCko-baranjske zupanije postoje tir turistiCke zone s kojima je potrebno stvoriti
prostor uzajamnog razumijevanja, a potome i poslovnog zajedniStva. To su podrudja
definirana kao turisticke zone: Nasi¢kog kraja, Baranje i Dakovstine. Ovdje donosimo pregled
ovih triju turistickih zona unutar Osjecko-baranjske Zupanije s njihovim glavnim
karakteristikama resursne osnove, turistickih proizvoda i segmentacije trziSta kako je
oznacena u Master planu turizma Osjecko-baranjske Zupanije.
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Turisticka zona grada NasSice

KLJUCNI PROIZVOD: 1. KRATKI ODMORI (kultura/dogadanja

Podruéje: Grad NaSice, op¢ine Feri¢anci, BDurdenovac, Donja Moti¢ina, Podgorac¢

Dvorci i kurije: Dvorac obitelji Pejaevi¢, novi dvorac grofa Marka Pejacevi¢a, kurija
Mihalovi¢ Feri¢anci

Muzeji i galerije: Zavi€ajni muzej NaSice, Galerija grada NasSica, Likovni salon hotela Park
Panolija NaSice

Dogadanja: Memorijal Dore Pejacevi¢, Kolonija umjetnicke keramike Hinko Juhn, Salon
figurativnog slikarstva Izidor Krdnjavi, Antunovske sve€anosti. Fericanacko Vince, Dani
slavonske Sume, vecer Polesnjaka Markovac Nasicki, veCer Korbacika Jelisavac, nove
manifestacije

Sakralna bastina: Crkva sv. Antuna Padovanskog i Franjevacki samostan, crkva sv.
Martina, kapela obitelji Pejacevi¢

Turisticke atrakcije i destinacije: Zoo vrt obitelji Bizik, Perivoj PejaCevi¢a, NaSi¢ka
geoloSka staza, Jezero Lapovac, Bedemgrad, dvorac Pejacevi¢, Franjevacki samostan sa
zbirkom "Blago nasi¢kih franjevaca", hotel Park Panolija, etno sela i revitalizacija seoskih
obicaja

Memorijal Dore Pejacevi¢, nositelj aktivnosti glazbena Skola Kontesa Dora NaSice.
Koncerti ozbiljne glazbe uz nastup svjetskih glazbenika.

KLJUCNI PROIZVOD: 2. SELEKTIVNI OBLICI TURIZMA

Moguce nove aktivnosti: Razvoj lovnog turizma na privatnim lovisStima, uz edukaciju, te
obilazak i snimanje loviSta bez oruzZja. Razvoj ribolovnog turizma kroz natjecanja u
Saranaskom ribolovu na terenima jezero Lapovac i naSicki ribnjak, buduce etno selo Gazije,
muzej u kuriji Mihalovi¢ u Feri€ancima kroz projekt obnove kulturne bastine. ArheoloSka
iskapanja na podrucju NasSice - Feri¢anci.

Europski muzej male umjetniCke keramike, spomen zbirka slikara Tihomira Maroevica.
Pouéni park industrijske arhitekture Burdenovac.

KLJUCNI PROIZVOD: 3. KRATKI ODMOR (enogastronomija i ruralni turizam)

Moguca nova smjestajna infrastruktura: Apartmanski vinski hotel Feravino Feri¢anci na
lokaciji uz stari podrum.

Razvoj vinskog turizma uredenjem privatnih kuSaonica vina Frankovke i GraSevine,
podrucja Martin, Zoljan, Gazije i Goveda glava na vinskoj cesti Nasicko Feri¢anackog
vinogorja.

Enogastronomska ponuda Sljivovice Dani¢ i slavonskog kulena, te ribljeg paprikasa i Sarana
na rasljama uz ribolov i promatranje ptica na Nasickom ribnjaku kao dijela ponude ruralnog
turizma NasSickog kraja.
KLJUCNI PROIZVOD: 4. KRATKI ODMOR (sport i rekreacija)

Brdski takmi€arski biciklizam, sportski ribolov na jezeru Lapovac, sportovi na vodi, pripreme
sportskih klubova na sportskim terenima u centru Nasica u Perivoju grofova PejacCevic.
Rukomet RK "NEXE", valorizacija Krndije

Obitelji s djecom, grupe turista 50+, sportski kolektivi, Skolske grupe, poslovni gosti, Parovi
25-49

TABLICA 35.TursitiCka zona NasSice,lzvor:Master plan turizma OoBZ
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TuristiCka destinacija kao matrica za razvoj turizma moze se promatrati kao turisti¢ko
mjesto, prema prometnim i prema smjestajnim potencijalima i kapacitetima, i kao takvu cemo
ju nastojati pozicionirati unutar Sire Zupanijske i regionalne turistiCke matrice, a sve kako bi
Opéina Levanjska Varo$ svoje turistiCke resurse razvila u prepoznatljive sadrzaje turisti¢ke
mikrodestinacije. To znaci kako je u funkcionalnom smislu razvoj turizma na podrucju opcéine
bliZzi obiljeZjima koja su predstavljena u matrici turisti¢ke zone Baranje u kojoj dominantnu
razvojnu poziciju ima dozivljaj ruralnog Zivota i sudjelovanje u ruralnim tradicijama regije.
Podrucje jezera Borovik i sva naselja Op¢ine Levanjska Varo$ imaju razvojni potencijal za
ostvarenje ovakvog cilja za pruzanjem dozivljaja opustanja i rekreacije u ruralnom okruzenju
po matrici ,Zivota kakav je nekada bio®“, s kampiranjem u lokalnim vinogradima, voc¢njacima i
vrtovima uz ponudu teCajeva kuhanja, kuSanja lokalnih ekoloSkih i tradicijskih proizvoda,
organizaciju piknik izleta, posjeta lokalnim kuSaonicama vina, voénih likera i rakija s
dodacima ljekovitog bilja koje raste unutar podru¢ja NATURA 2000. Ku8anjem tradicionalnih
proizvoda od domacih svinja i goveda koja borave na otvorenim pasnjacima na podruéjima
ekoloske mreze NATURA 2000. Ovakav jedinstven dozivljaj podneblja i tradicije u prostoru
opcine koja je velikim svojim dijelom unutar podrucja ekoloSske mreze NATURA 2000 s
najmanjim stupnjem industrijskog opterecenja na razini ove Zzupanije, ako ne i Citave regije
Slavonije, moguce je dobrom organizacijom i poslovnom doslijednoséu pretvoriti u izvorni
turisti¢ki dozivljaj.

U suradnji s drugim opc¢inama i gradovima, posebice unutar triju Zupanijskih
turistiCkih zona koje smo predstavili u ovom dijelu strategije, moguce je ostvariti potrebnu
razinu zajednistva iz koje ¢e doci i do konkretnih poslovnih rezultata. Kako bismo dali smjer
ovakvom razvoju u narednom dijelu éemo predstaviti turisticke proizvode koji mogu postati
znacajnim nositeljima turistiCkog razvoja ove opcine. No, prije toga dat ¢emo pregled
najvaznijih odrednica u komunikaciji s trzistem

5.3.4.1. Komunikacija s trziStem

Kako smo naveli u analizi promocijskih aktivnosti Opcine Levanjska Varos potrebno je
razviti sustavnu i prepoznatljivu prezentaciju turistickih proizvoda koja mozZe biti polaznom
osnovom za brendiranjem ponude kao jedinstvenog doZivljaja odrZivog ruralnog turizma na
prostoru jezera Borovik i ovog dijela Dilj gore. Ovakav koncept komunikacije moguce je
osmisliti do 2020. godine i stvoriti cjeloviti okvir za promociju ovog podrucja unutar turisticke
zone Dakovstine i regionalnog pozicioniranja ruralnog turizma Slavonije kojim koordiniraju
turistiCke zajednice slavonsko-baranjskih Zupanija.

Pokretanje jedinstvene kampanje za promociju odrzivog ruralnog turizma opcine u
okvirima vlastitih financijskih moguénosti i ljudskih resursa s kojim raspolaze javni sektor,
privatni sektor i civilni sektor, moze postati klju¢an trenutak u razvoju ove turisticke
mikrodestinacije i njenog turistiCkog brenda. Pozicioniranje opcine kao ,prirodnog parka
Slavonije* u suradnji s insititucijama i organizacijama koje upravljaju razvojem prirodne i
kulturne bastine OsjecCko-baranjske Zupanije, moze doprinijeti uspjeSnom podizanju razine
vidljivosti ovog dijela zupanije na njenoj turistiCkoj karti. Postavljanje cilja u pozicioniranju
opc¢ine kao jedne od pet najboljih opCina na Zupanijskog razini u kojima se razvija ruralni
turizam ove Zupanije, moze biti jedan realan i dostizan cilj unutar vremenskog horizonta
definiranog ovom strategijom, a to je 2022. godina. Sa sada$nje dvije ruralne ku¢e za odmor
i jednim izletiStem podi¢i u naredne tri godine smjestajne kapacitete na broj potreban za
smijestaj jednog autobusa turista, mozZe predstavljati joS jedan od realnih ciljeva strateSkog
planiranja. Organizirati studijsko putovanje u Baranju za predstavnike lokalnih obiteljskih
poljoprivrednih gospodarstava i upoznavanju s radom najuspjesnijih agroturizama Baranje,
moze pruziti dodatnu motivaciju u donoSenju poslovnih odluka s ciliem otvaranja novih
ruralnih ku¢a za odmor u opc¢inskim naseljima.

Pomoc¢ postojecim obiteljskim gospodarstvima u promociji vlastite turistiCke ponude
na web stranicama turistiCke zajednice Zupanije i Grada Dakova, ali i izrada opcinske web
stranice za promociju odrzivog ruralnog turizma opcine, moze biti slijedeéi korak prema
stvaranju lokalnog turistickog brenda. U ovoj fazi turistickog razvoja opcine nije potrebno
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ulagati nepotrebna vlastita sredstva ukoliko se isti ili bolji u€inci u kreiranju turistickog brenda
mogu ostvariti u suradnji sa zupanijskim institucijama koje rade na brendiranju Zupanijskog
turistiCkog proizvoda. Opéina Levanjska Varo$ kao ,prirodni park Slavonije mozZe brzo
postati jedan u nizu turistickih bisera OsjeCko-baranjske Zupanije dovoljno snazan i
originalan za vidljivost unutar manifestacije Dakovackih vezova i dobar partner koji moze
doprinijeti vlastitim sadrZajima u boljoj promociji turisticke ponude DrZavne ergele u Dakovu.

Do 2022. godine moguce je stvoriti realne uvjete za pokretanje kampanje u promociji
turistickog brenda opcinske mikrodestinacije s vlastitom originalnoSéu i prepoznatljivoséu
koja ¢e se temeljiti na ostvarenoj javnoj komunikaciji sa zupanijskom javnosc¢u, ali i
zainteresirati populaciju stanovnika slavonskih gradova za posjetom jezeru Borovik i ovim
dijelovima Dilj gore. Ovakva se kampanja moze posti¢i i podizanjem kvalitete u prezentaciji
postojecih turistickih dogadaja koji se tijekom godine odrzavaju na obalama jezera Borovik i
na prometnicama i Sumskim putovima koji okruzuju jezero Borovik.

Omoguciti sadasnjim i buducim pruzateljima obiteljskog smjestaja na razini opcine
kvalitetnu edukaciju u cilju poveéanja smjestajnih jedinica i otvaranja novih ruralnih kuca za
odmor, agroturizama, izletiSta i kamp odmoriSta u opc¢inskim naseljima. Podizanje kvalitete
obiteljskog smjestaja, razvoju novih inovativnih sadrZaja i turistiCkih proizvoda u ponudi
obiteljskih turisti¢kih gospodarstava. Organizaciji susreta zainteresiranih poduzetnika za
razvoj turistickin proizvoda u opéinskim naseljima u suradnji s Ministarstvom turizma i
Zupanijskom turistikom zajednicom uz redovitosti u odrzavanju ovakvih informativno-
edukativnih kampanja za ulaganja u turistiCki razvoj opéine, promoviranje poticajnih mjera
ruralnog razvoja, Ministarstva turizma, HBOR-a, Hrvatskog zavoda za zapoSljavanje u
potporama za samozaposljavanje i prekvalifikaciju za zanimanja u sektoru turizma i
ugostiteljstva.

U suradnji s turistitkom zajednicom Zupanije i turistickim zajednicama gradova
Pakova i Nasica tijekom godine predstaviti turisticka dogadanja na jezeru Borovik i Dilj gori, a
organizatorima ovakvih dogadanja omoguéiti edukaciju iz podru¢ja komunikacije s
posjetiteliima podruéja ekoloske mreze Natura 2000, moguénostima za bavljenje
poljopriviedom, lovom i ribolovom na podrucju jezera Borovik i Dilj gore, kao i moguénostima
dobivanja potpora za razvoj turistickih dogadanja i atrakcija na ovim podrucjima.

Tijekom provedbe ove strategije turistiCkog razvoja izraditi program sustavne online
kampanje s ciliem promocije obiteljskih gospodarstava koja se bave ruralnim turizmom,
promocije postoje¢ih turistickih dogadanja i razvoja novih turistickih manifestacija koja ¢e
razvijati turisticke proizvode na podrucju jezera Borovik i Dilj gore.

U svrhu kvalitetne promocije turistickih proizvoda opcine, organizirati tematske
radionice za upoznavanje nositelja turistickog razvoja opc¢ine s mogucnostima oglasSavanja
na Internet stranicama, koridtenju drustvenih mreZza u promociji turistiCkih proizvoda i
promociji turisticke destinacije, posebice za privlaCenje mlade populacije koja sve viSe trazi
mogucnost digitalne komunikacije, online rezervacije smjestaja i virtualnog upoznavanja i
kretanja po turistickoj destinaciji. Omogucditi posjetiteljima Drzavne ergele u Dakovu i
manifestacije Dakovackih vezova tijekom njihove posjete ovim odrediStima, dobivanje
informacija o posjeti i obilasku podrudja jezera Borovik i ovog dijela Dilj gore.

U razvoju komunikacijskih aktivnosti nastojati da se komunikacija ne odvija iskljuCivo
na hrvatskom jeziku, ve¢ pruziti moguénost gostima s emitivnih trZita koja su prisutna na
prostoru Osjecko-baranjske Zupanije, upoznavanje turistickih proizvoda na podrucju jezera
Borovik i Dilj gore na jezicima zemalja iz kojih dolaze. U Osjecko-baranjskoj Zupaniji
najznacajnija emitivna trziSta su Njemacka, SAD, Slovenija, BiH, Srbija, Austrija i Italija.

U odnosima s javnoSéu osigurati vidljivost tijekom predsezone i posezone s ciliem
stvaranja pozitivnog imidza turistiCke destinacije, a u komunikaciji koristiti sve viSe
elektronicke medije, Internet i mogucénost koridtenja mobilnih uredaja. Osigurati posjetiteljima
dostupnost i mogucénost multimedijalne komunikacije, uz stalni rad na poboljSanju kvalitete
web stranica specijaliziranih za promociju turisti¢kih sadrzaja na podrucju opéine.
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5.4. Razvoj turisti¢ke ponude

Razvoj turisticke ponude na podruc¢ju Opéine Levanjska Varo$ promatrat c¢emo kroz
mogucnost razvoja turistiCkih proizvoda koji su primjereni njenoj resursnoj osnovi, u kojoj
znacajno mijesto predstavlja i slabo iskoristena drustvena infrastruktura koja moze
predstavljati osnovu za dopunu lokalne turisticke ponude, medu kojom je svakako bitno
razvijati smjeStajne kapacitete. Hrvatska ¢e u razdoblju koje dolazi zna¢ajan prostor dati
upravo podrudjima nacionalne ekoloske mreze NATURA 2000, te bi u tome smijeru valjalo
planirati i razvoj onih turisti¢kih proizvoda koji su prihvatljivi i izazovni gostima koji sve vise
traZe ponudu u okvirima standarda odrzivog turizma, a u specificnom obliku kroz ponudu eko
turizma. Breznica Dakovacka, Milinac, Paucje, naselja su kojima prolazi ili su neposredno uz
Bike stazu ,Borovik®. Turisticku ponudu opéine potrebno je usmjeravati prema inovativnim
turistiCkim proizvodima koji su kao takvi prepoznati na nacionalnoj i regionalnoj razini, a
mogu biti dobar poticaj za priviaCenje gostiju s perspektivnih emitivnih trziSta koja su veé
prisutna svojim dolascima na podrucje Slavonije i Baranje.

5.4.1. Razvoj proizvoda

U turistickom razvoju Opcine Levanjska Varo$ vazno je preuzeti sve nosive odrednice
turistiCkog razvoja koje su predlozene kroz nacionalnu kampanju za osnazivanjem Hrvatske
kao cjelogodisnje turistiCke destinacije koja moze ponuditi proizvode za svaku sezonu i u
svakom trenutku pruZiti gostima vrijednost za novac, dajuéi im punocu doZivljaja koju ¢e
ponijeti s odmora provedenog u nekoj od brojnih turistiCkih destinacija, medu kojima je
svakako posjet Dilj gori i jezeru Borovik nesto Sto se ne propusta kada se dolazi u Slavoniju,
Osjecko-baranjsku zupaniju i Dakovstinu. Za ovakav pristup razvoju turizma potrebno je
kontinuirano razvijati nove sadrzaje i proizvode, a one ve¢ postojece obogacivati novim
vrijednostima i inovacijama.

Na turisticCkom trziStu OsjeCko-baranjske zupanije uz goste iz Njemacke, SAD-a,
Slovenije koji su najbrojniji medu strancima, veliki dio, to€nije 49% prema analizi gostiju u
2015. godini, otpadao je na goste iz ostalih zemalja. To ukazuje na potrebu stvaranja visoke
kvalitete raznovrsnih turisti¢kih proizvoda koja moze privuéi ovu brojnu populaciju koja stize
iz razliCitih zemalja s razli¢itim kulturama, interesima i zahtjevima. Prilagodavanje turistickih
proizvoda i susretljivost ljudi koji su zaposleni u sektoru turizma i ugostiteljstva vazna je kao
trajna odrednica turistickog poslovanja u svakoj sredini, od hotela, kampa do izletidta i
ruralnih ku¢a za odmor. Pri tome je potrebno raditi na trajnom povecéanju kvalitete smjestaja i
usluzne ponude na svim razinama stvarajuci koncept destinacijskog lanca vrijednosti koji
djeluje kontinuirano i inovacijski u cilju ostvarenja godisnjih poslovnih ciljeva. Ovaj
destinacijski lanac vrijednosti kao glavni smjer djelovanja ima stvaranje prostora Opcine
Levanjska Varo$ ugodnim mjestom za odmor i rekreaciju u svim mjesecima tijekom godine, a
ruralni turizam op¢ine svrstati u top ponudu ruralnog turizma OsjeCko-baranjske Zupanije.

Za ostvarenje ovakvih ciljeva i poslovnih rezultata potrebno je definirati glavne turistiCke
proizvode koji ¢e opcini pruziti kontinuirani turistiCki razvoj, otvaranje novih radnih mjesta,
punu zaposlenost, atraktivha radna mjesta u sektoru turizma i ugostiteljstva, trajno povecanje
prihoda i dobar zivotni standard lokalnom stanovnistvu. Ustrajnim radom na ostvarenju ovih
rezultata doci ¢e do sve veceg broja lokalnih stanovnika koji Ce iskazivati pozitivne stavove o
vrijednostima odrzivog ruralnog turizma za razvoj ove opcine.
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5.4.1.1.Ruralni turizam

Izgradnja

Prioritetne aktivnosti razvoja
proizvoda

Opéina Levanjska Varo$ je pozicionirana kao
nova destinacija ruralnog turizam. Uz isticanje
pejzaznih raznolikosti te kvalitete i autenti¢nosti
sadrzaja turistickih i ugostiteljskih sadrzaja i
druge usluzne ponude, sustav dozivljaja temelji
se posebno na ponudi prepoznatljivoj za
ruralno-turisticke sadrzaje Osjecko-baranjske
Zupanije s ocuvanim primjerima tradicijskih
ruralnih kuéa i naselja. Dodatni elementi
diferencijacije proizvoda odnose se na lokalnu
enogastronomiju, oéuvanost zivotinjskog svijeta
te bogatstvo voda Dilj gore i Krndije,s naglaskom
na jezero Borovik. Uspostavljaju¢i sustave
podrske, uklju€ujué¢i informacije, edukaciju i
udruzivanje malih poduzetnika, djeluje se na
stvaranje uredenije, tematizirane i sadrzajne
ponude na pojedinacénim seoskim
gospodarstvima, ali i na razini opéine kao
mikrodestinacije odrzivog ruralnog turizma.

Razvoj sadrzaja kroz obogacivanje ponude
obiteljskih tradicijskih gospodarstava,ruralnih
kuca,izletiSta i agroturizama, ponajvise kroz
uspostavu lokalnih/regionalnih  ljudskom rukom
stvorenih atrakcija kao  sto su vinski
podrumi,kuSaonice lokalnih tradicijskih jela i
tradicijskih proizvoda, rekreacijski sadrzaji, vidikovci,
tematski parkovi i sli¢no.

-potpora obnovi tradicijske bastine, stavljajuci ih u
funkciju turisticke ponude uz potporu Zupanije i
Ministarstvo turizma,kao i koristenje EU
fondova,posebice potpore za ruralni razvo;.

Izrada Plana razvoja ruralnog turizma i
izrada Plana razvoja lovnog i ribolovnog
turizma, oba u suradnji s Osjecko-

baranjskom  Zupanijom i  Zupanijskom
turistickom zajednicom;

- Uredenje pojedinaénih tradicijskih
gospodarstava postujuci i/ili interpretirajuci
elemente tradicionalnog lokalnog

graditeljstva i uredenja okolisa;

- lzrada plana turistiCke valorizacije podrucja
ekoloSske mreze NATURA 2000 jezera
Borovik i Dilj gore za razvoj ruralnog turizma ;

- Tematiziranje ponude grupiranjem tradicijskih
gospodarstava (udruzivanje po principu
klastera na Zupanijskoj razini) prema
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razlicitim temama (npr. obiteljska,
gospodarstva s organskom proizvodnjom, za
jahanje, za cikloturiste); za svaku temu
razraduju se zasebni standardi u suradnji sa
Zupanijskom  turistickom  zajednicom i
strukovnim udrugama,;

- Razvoj Etno sela“Cenkovo®, kao revitalizaciju

napudtene ruralne cjeline, pri ¢emu je nuZno

osigurati 'zivotnost', za razliku od ‘'muzealizacije'

lokaliteta;

- Uspostavljanje sustava kontinuirane edukacije

poduzetnika u okviru odrZzivom ruralnom turizmu

TABLICA 36.Ruralni turizam Opéine Levanjska Varos

5.4.1.2.Zdravstveni turizam

Breznica DakovaCka je prepoznata kao
obecavajuca destinacija zdravstvenog
turizma u Osjecko-baranjskoj Zupaniji.
Poduzeti su napori na razvoju nove ponude i
unapredivanju kvalitete konkurentnom
ponudom wellnessa, i ljeciliSnog turizma.
Breznica Dakovalka prepoznata je kao
druga zupanijska destinacija zdravstvenog
turizma odmah iza Bizovackih Toplica.
Izgradnja - lzrada studije izvodljivosti razvoja
ljeciliSnog-wellness centra u Breznici
Pakovackoj s bogatim sadrzajima
primjerenim  potrebama  razli€itih
segmenata potencijalnin  korisnika
medicinskih, zdravstvenih i wellness
te rekreacijskin usluga.; analiza
smjestaja, ugostiteljstva, komunalnih

standarda buducih sadrZaja
zdravstvenog i wellness turizma

- osuvremenijivanje i izgradnja
dijagnostickog i terapijskih centara,
posebno podizanje kvalitete
smjestajnih  kapaciteta u smjeru
izjednaCavanja s hotelskim
standardima viSe kategorije.

- lzgradnja i uredenje zabavnih

sadrzaja tipa ‘water fun’ parka,
sportskih  sadrzaja, sadrzaja za
provodenje slobodnog vremena i sl.

- izgradnja nove hotelske ponude

- lzrada studije o kvaliteti  prirodnih
liekovitim Ciniteljima termalne vode u
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Breznici Dakovackoj

- izgradnja novih sadrzaja
zdravstvenog turizma provodi se
sukladno standardima  okoliSno

odgovornog pona$anja i naglasdavanja
ambijentalnih znacajki prostora.

Prioritetne aktivnosti razvoja proizvoda Izrada Akcijskog plana razvoja zdravstvenog
turizma u Breznici Dakovackoj u suradnji

Ministarstva zdravlja i Ministarstva turizma;
- Uspostavljanje sustava minimalnih

standarda za wellness centre, centre
ljieciliSnog turizma i centre medicinskog
turizma, ukljuCujuci standarde opremanija,
sigurnosti, kvalitete usluge i okoliSno
odgovornog 'zelenog' poslovanja;

- stratesko povezivanje i/ili umrezavanje s
medunarodno prepoznatljivim
/etabliranim pruzateljima usluga
zdravstvenog turizma u zemljama
relevantnog konkurentskog kruga
(Austrija, Italija, Njemacka, Madarska,
Slovenija).

TABLICA 37.Zdravstveni turizam Opc¢ine Levanjska Varo$

5.4.1.3.Cikloturizam

Opc¢ina Levanjska Varo§ uspjeSno gradi
poziciju jedne od vodecih cikloturistiCkih
mikrodestinacija Osjecko-baranjske Zupanije.
Ovoj poziciji, uz atraktivnost prirodnih resursa,
pridonosi i kvalitetna proizvodna infrastruktura
poput tematskih bike podruc¢ja, markiranih ruta i
staza, smijeStaja i ugostiteljstva, mjera
sigurnosti, niza natjecanja, ali i ponuda drugih
komplementarnih iskustava, poput
zdravstvenog turizma, ekoturizma ili kulture.
Izgradnja Osigurava se brzi razvoj glavnih i ‘kapilarnih’
mreza biciklistickih ruta u svim dijelovima
Opcine Levanjska Varos, posebice
osposobljavanjem manje prometnih lokalnih
cesta, seoskih i Sumskih putova,te njihovim
eventualnim tematiziranjem edukacijske;
- lzgradnja i primjereno opremanje novih
biciklistiCkih staza
Prioritetne aktivnosti razvoja proizvoda Izrada Programa razvoja cikloturizma opcine
sukladno Akcijskom planu razvoja cikloturizma
Osjecko-baranjske zupanije;
- Dbiciklisticke Zupanijske rute treba oznaditi
potrebnim znakovljem te urediti tako da se
omoguci kretanje cikloturista bez ugrozavanja
njihove sigurnosti i znacajnijeg ometanja
motornog cestovnog prometa (posebice na
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mjestima gdje nema alternativnih putova);

- Nove i postojece staze opremaju se
adekvatnom  turistiCkim  signalizacijom i
interpretacijom (npr. putokazi, informacijski
punktovi) te uobiajenim prate¢im sadrzajima
(npr. odmorista, vidikovci, servisi za popravak
opreme);

- daljnji razvoj smjestajnih kapaciteta prema
‘bed &bike’ standardima (npr. mali hoteli,
pansioni, kampovi, seoska gospodarstva,
planinarski domovi) s visokom razinom
'osjecaja za lokalno mjesto’, 'atmosfere’, ugode
i okoliSne odgovornosti;

- razvoj natjecanja i manifestacija

Ostale aktivnosti razvoja proizvoda - Potpora udrugama i  obiteljskim

gospodarstvima za razvoj i promociju
destinacijske ponude cikloturizma;

- suradnja s specijaliziranim udrugama
cikloturizma na Zupanijskoj i nacionalnoj s
funkcijama istrazivanja trzista, informiranja,
educiranja, lobiranja, povezivanja, partnerstva
sa  sportskim  savezima, Clanstva u
medunarodnim udrugama;

- Daljnji razvoj ponude lokalnih proizvoda,
ukljuéujuci gastronomiju;

-Daljnja  integracija  javnog prijevoza i
cikloturizma ,gdje postoje uvjeti za integraciju

- povezivanje na Biciklisticku rutu Zeljezne
zavjese (EV__13) koja vodi duz granice
nekadasnje ‘Zeljezne zavjese’ odnosno
grani¢ne linije koja je dijelila Europu na dva
politicka bloka — isto€noeuropske zemlje na
Celu sa Sovjetskim Savezom [
zapadnoeuropske zemlje u interesnoj grupi
Sjedinjenih Americkih Drzava. S ukupno 10.400
km najduza je od svih EuroVelo ruta. Prolazi
kroz 20 europskih zemalja, uz 14 lokaliteta
UNESCO svjetske bastine i uz 3 europska
mora.

Ruta ima dvije sluzbene varijante ulaza u
Hrvatsku. Prvi je na grani€nom prijelazu
Gori¢an u Medimurju, a drugi na grani¢nom
prijelazu Gola u Podravini. Ruta prolazi
oCuvanom prirodom i slikovitim medimurskim,
podravskim i slavonskim mjestima uz rijeku
Dravu sve do grada Donjeg Miholjca, gdje
nakratko napusta Hrvatsku, a ponovo ulazi u
nju na granicnom prijelazu Baranjsko Petrovo
Selo, odakle prolazi sjevernim dijelom Baranje i
u Batini na Dunavu napusta Hrvatsku. Dionica
EV13 kroz Hrvatsku je duljine oko 240 km.

TABLICA 38.Cikloturizam Op¢ine Levanjska Varos
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DIONICE

1. Jezero Borovik — Paucje —

Jezero Borovik — izvor Svetinja — Paucje (Sumska cesta

Milinac - Breznica Crna Bara — izvor Drmavica) — Milinac — Breznica
Dakovacka — Dakovo Dakovacka (kupka i izvor Rastovac, samostan Karmel sv.
Josipa) — Levanjska Varos (crkva sv. Antuna ) — Dakovo.
Jezero Borovik — Jezero Borovik — Sumska cesta Vuka (uz jezero Borovik) —
Breznica Dakovacka — Breznica Bakovacka (kupka Breznica, izvor Rastovac,

Sile]olele HERVIEEIRERRENGIAN samostan karmel sv. Josipa) — Levanjska Varos

(crkva sv. Antuna) — Slobodna Vlast — Sumska cesta Vracica
(izvor Vracica i Lipa) — Ratkov Dol (izvor Buranovac,
Gradina) — Sumska cesta Hrkanovci — Trnava.

PIPILaTnovci — Trnava

Breznica Dakovacka — Breznica Dakovacka (kupka Breznica, samostan karmel sv.

IEELTEEREIGCEERIGHERN Josipa) — Levanjska Varos (crkva sv. Antuna Padovanskog,

— Piramida — Car hrast — lovacki dom Kuna, izvor Crvorak) — Ikona (staro deblo

?gfg\zlhl?ca drveta) — Piramida (¢eka) — Car hrast — Borovik — Sumska
cesta Vuka — Breznica

Levanjska Varos — -poveznica na podrucje PozeSko-slavonske zupaniji,Sovsko

Sifels e[ ERVEH SR EEUCEN jezero zasticeni krajolik

Sovski Dol — Sovsko - prenodiste ,Zadrugar“,Caglin,20 postelja,hrana

jezero
TABLICA 39.Plan razvoja biciklistickih staza Opcine Levanjska Varo$

5.4.1.4.Eno i gastro turizam

Osjecko-baranjska zupanija se razvija kao
slavonska eno i gastro destinacija. Rast i
razvoj ovoga proizvoda temelji se na

bogatoj gastro-enoloskoj tradiciji,
rastuc¢oj ponudi ugostiteljskih objekata s
vrhunskom ponudom lokalne
gastronomije i enologije.

Izgradnja Potpora izgradnji i primjerenom opremaniju
manjih ugostiteljskih objekata, graditeljskog
izri¢aja uskladenog s tradicijskim zna¢ajkama
lokalne arhitekture te s vrhunskom ponudom
lokalnih eno i gastro proizvoda,kusaonice;
Prioritetne aktivnosti razvoja proizvoda - Suradnja sa specijaliziranim udrugama na
razini OsjecCko-baranjske Zupanije koje rade
na poticanje izvrsnosti u gastronomiji

- Suradnja s organizacijama u zupaniji koje
rade na  brendiranju regionalne gastro
ponude

- sudjelovanje na edukativnih programa i
manuala s primjerima najbolije prakse
namijenjenih svima koji se Zele ukljugiti
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ponudu u gastro-enolo$kog turizma;

- Poticanje povezivanja lokalnih proizvodaca
poljoprivrednih proizvoda s ugostiteljskim
sektorom na zupanijskoj i regionalnoj razini
(klaster);

- poticanje razvoja gastro-enoloskog
tematskog puta s lokalnim proizvodima s Dilj
gore i njihovo povezivanje sa Zzupanijskim
vinskim cestama  TuristiCko-vinska cesta
Mandi¢evac, na podrucju Opcine Drenje i
TuristiCko vinska cesta Zlatarevac na
podrucju Opéine Trnava

TABLICA 40.Eno i gastro turizam Opcine Levanjska Varo$

5.4.1.5.Pustolovni i sportski turizam

- Potpora razvoju pustolovnog i sportskog
turizma na Dilj gori i jezeru Borovik

- razvijena infrastruktura poput markiranih
ruta i staza, smjestaja i ugostiteljstva, mjera
sigurnosti, niza natjecanja, ponuda 'Skola’, ali
i ponuda drugih komplementarnih iskustava,
poput zdravstvenog turizma, ekoturizma ili
kulture.

- vode¢a mikrodestinacija ovog dijela
Zupanije u pustolovnom i sportskom turizmu

Prioritetne aktivnosti razvoja proizvoda - daljnji razvoj natjecanja [
manifestacija na jezeru Borovik

- organizacija Zzupanijskog natjecanja u
biciklizmu na Dilj gori-povezivanje
izletiSta VraCica i agroturistickih
naselja opcine &

- uspostavljanje sustava minimalnih
standarda (npr. opremljenost,
sigurnost, okoliSna odgovornost) za
bicikliste, pjesak i ribice

Ostale aktivnosti razvoja proizvoda -poticanje razvoj smijestajnih kapaciteta s

visokom razinom 'osjecaja za lokalno mjesto’,

‘atmosfere’, ugode i okoliSne odgovornosti;

-daljnji razvoj ponude lokalnih proizvoda,

ukljucujuci gastronomiju;

-povezivanje sa specijaliziranim Zupanijskim

udrugama pustolovnog/sportskog turizma (s

razliitim sekcijama) s funkcijama istrazivanja

trzista, informiranja, educiranja, lobiranja,
povezivanja, partnerstva sa  sportskim
savezima, Clanstva u medunarodnim

organizacijama.
TABLICA 41.Pustolovni i sportski turizam Opcine Levanjska Varo$
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5.4.1.6.Kulturni turizam

Izgradnja

Prioritetne aktivnosti razvoja proizvoda

- ulaganja u razvoj inovativnih proizvoda
kulturnog turizma,povezivanje tradicijskih
ruralnih kuéa s dogadanjima na Dakovackim
vezovima,Centrom Bozjeg milosrda u Ovcari
i Karmelom sv.Josipa u Breznici Dakovackoj
-proizvodnja i prodaja lokalnih suvenir
-poticanje razvoja tradicijskih obrta i zadruga
koje se bave tradicijskim obrtima

-suradnja s muzejima u Dakovu,Nasicama i

Osijeku
-razvoj Breznice Dakovacke kao vjerskog
lokaliteta i dijela hodocasnickih putova
Slavonije

- uvodenje proizvoda nove generacije koji
omogucuju kreativno izrazavanje i interakciju
posijetitelja s lokalnim ambijentom
-povezivanje s dogadanjima u gradskom
parku u BDakovu tijekom manifestacije
Dakovacki vezovi i promocija lokalne
tradicijske bastine Dilj gore
-Opc¢ina Levanjska Varo§ prerasta u
Zupanijsku mikro destinaciju bogate kulturno-
poviiesne bastine s nekoliko tematskih
tradicijskih  ruralnih  kuéa za odmor i
izletiStima za prijem grupa posjetitelja
-sudjelovanje na Danima Suma u NaSicama s
tradicijskim proizvodima s Dilj gore
-tematska ruta tradicijske kulture obroncima
Dilj gore,kao Zupanijska atrakcija kulturnog
turizma
- izgradnja tradicijskih kucéa i izletiSta u
tradicijskom stilu uz uporabu prirodnih
materijala namijenjenih kulturnom turizmu
-izgradnja tradicijskih tematskih staza i
Setnica na Dilj gori
Izrada Akcijskog plana razvoja kulturnog
turizma u suradnji s muzejom u Dakovu i
Zupanijskom turistiCkom zajednicom
- analiza potencijala utvrde Nevna za
razvoj zupanijske kulturne atrakcije u
suradnji s Konzervatorskim zavodom
- razvoj lokalnog centra za posjetitelje
uz prezentaciju kulturne bastine Dilj
gore,s pregledom tradicijskih obrta
ovog kraja
- identifikacija mogucnosti  razvoja
novog dogadanja s potencijalom
regionalne prepoznatljivosti i gradnje
imidza mikro destinacija;
- poticanje razvoja kulturnog
tematskog puta Breznica DPakovacka-
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Levanjska Varos-Dakovo

- Potpora udrugama u kulturi
njegovanju lokalne kulturne bastine

Ostale aktivnosti razvoja proizvoda - poticanje primjene minimalne razine
turistifikacije kulturnih objekata (npr.
radno vrijeme prilagodeno turistima,
oshovna interpretacija na svjetskim
jezicima);

- podrska promociji kulturne bastine i
ulaganje u kulturna, zabavnha i
sportska dogadanja

- osmiljavanje i razvoj imidZa kulturno-
turistiCcke mikro destinacija.

TABLICA 42.Kulturni turizam Opcine Levanjska Varo$

5.4.1.7.Eko turizam

Veliko podruéje Opcéine Levanjska Varos
u sastavu je nacionalne ekoloSke mreze
NATURA 2000,

-Dilj gora i jezero Borovik jedinstveni
su“prirodni park Slavonije“

- Opc¢ina levanjska Varo$ razvija imidz
zupanijske eko destinacije

Izgradnja - razvoj ekoturistiCkih gospodarstava,
eko kampa u okviru IzletiSta Vracica i
na jezeru Borovik

- lzgradnju u podrucjima NATURA
2000 uskladiti u suradnji sa
Zupanijskom agencijom za za$titu
prirode

Prioritetne aktivnosti razvoja proizvoda - U podrugjima ekoloSke mreze
NATURA 2000 provesti utvrdivanje
maksimalnog broja istodobnih
posjetitelia te prilagodbu sustava
obilaska zasti¢enih podrucja
uklju€ujuci i 'dane mirovanja’;

- utvrdivanje prikladnih sadrzaja i
veli¢ine turisticko-ugostiteljske
ponude u zasti¢enim podrucjima;

- podizanje razine kvalitete postojece
smjestajne i druge usluzne ponude u
zastiéenim podrudjima;

- definiranje  modela funkcioniranja
komercijalnih  ugostiteljsko-turistickih
sadrzaja u zaS$ticenim podrucjima
(koncesije);

- na podrudju opc¢ine u suradnji s
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javnom ustanovom za zastitu prirode
uspostava tematskog posijetiteljskog
centra uz kljuéne atrakcije s
informativno-edukacijskim funkcijama
za podrucje Dilj gore i jezera Borovik

- Zoniranje ekoturistickih podru¢ja na
Dilj gori i jezeru Borovik s ciliem
uspostavljanja mreZe lokaliteta s
razliitim razinama zastite, sadrzajima
i iskustvima;
- razvoj podrucja kao prepoznatljivog
ekoturistickog brenda  Zupanije u
suradnji sa Zupanijskim institucijama
za upravljanje prirodnom bastinom

Ostale aktivnosti razvoja proizvoda - daljnji razvoj prostorne interpretacije;

- udruzivanje lokalnih ponudaca
razli¢itin usluga;

- daljnji razvoj okolisno odgovorne ili
‘zelene' rekreacijske infrastrukture.

TABLICA 43.Eko turizam Opcine Levanjska Varo$

5.5.Termin plan provedbe projekata

Na osnovu predloZenih projekata turistickog razvoja Opcine Levanjska Varo$ uskladenih s
operativnim strateSkim ciljevima napravljen je termin plan za provedbu kljuénih projekata
turistiCkog razvoja opcéine u razdoblju od 2019. do 2022.godine.PredlozZeni intenzitet
provedbe projekata ima mogucnosti za izmjenu postojecih termini u okvirima dinamike
klju€nih projekata i sposobnosti pojedinih sektora i lokalnih dionika za provedbu ovako
koncipiranog termin plana. U terminski plan razraden je prema kljuénim projektima i
odredenju unutar javnog,privatnog i civilnog sektora,u pojedinim projektima svaki od
navedenih sektora ima poziciju nositelja razvoja projekta. je za provedbu veéine projekata
bitan razvoj javne turisticke infrastrukture i pomo¢ privatnom i civilnom sektoru u pripremi i
provedbi projekata ovaj termin plan definira i odnos javnog sektora u pripremi i provedbi
vecine predlozenih projekata. Tijekom provedbe moguce je provesti korekciju ovog termin
plana,a na kraju svake provedbene godine izraditi izvjeS¢e i upisati promjene plana provedbe
projekata.
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PRIORITET 3. Razvitak poljoprivrede te sinergija s ostalim gospodarskim djelatnostima

TURIZAM
Mijera 3.3 Mjera razvitka ruralnog turizma i popratnog turistickog sadrzaja

PROJEKTI (P):

P2) Izgradnja duhovnog centra BoZzanskog milosrda u naselju Ov¢ara

P4) Izgradnja paintball parka

P6) lzgradnja ribickog centra Kamenac na jezeru Borovik

P8) Opremanije biciklistiCkih staza te prate¢ih sadrzaja

P10) Ulaganje u razvitak i uredenje javnih povrSina - postavljanje turistiCke signalizacije

P12) Izgradnja lovnih sadrzaja za lovni turizam

TABLICA 44.Projekti razvoja turizma Opcine Levanjska Varo$,Strateski razvojni program
Opéine Levanjska Varos za razdoblje 2016. do 2020. Godine

JAVNI OPIS IZVRSENJA
SEKTOR 2019. 2020. 2021. 2022. JAVNOG
SEKTORA

P1) ZAVRSETAK
lzgradnja IZRADE PROJEKTNE
turisticko- DOKUMENTACIJE,
liecilisnog PARTNERSKI PROJEKT
kompleksa
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Stara kupka
u naselju
Breznica
Dakovacka
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P3)
Izgradnja
Sportsko-
rekreacijskog
izvidackog
centra
Vracica

IZGRADNJA |
UREDENJE JAVNIH
POVRSINA,
PARTNERSKI
PROJEKT,

CIVILNI SEKTOR

P6)
Izgradnja
ribi¢kog
centra
Kamenac na
jezeru
Borovik

IZGRADNJA |
UREDENJE JAVNIH
POVRSINA,
PARTNERSKI
PROJEKT,

CIVILNI SEKTOR

P8)
Opremanje
biciklistickih
stazate
prateéih
sadrzaja

IZGRADNJA |
UREDENJE JAVNIH
POVRSINA,
PARTNERSKI
PROJEKT,

CIVILNI SEKTOR

9) Izgradnja
poucne
biciklistiCke i
pjeSacke
staze uz
jezero
Borovik

KONTINUIRANO

P10)
Ulaganje u
razvitak i
uredenje
javnih
povrsina -
postavljanje
turisticke
signalizacije

KONTINUIRANO

P13)
Uredenje
prirodnih
izvora s
prateéim
sadrzajima

KONTINUIRANO

PRIVATNI
SEKTOR
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P4) POTPORA PRIPREMI

Izgradnja PROJEKTA
paintball

parka

P5) POTPORA PRIPREMI
Izgradnja PROJEKTA
eko-etno

sela

Cenkovo

CIVILNI

SEKTOR

P2) IZGRADNJA |
Izgradnja UREDENJE JAVNIH
duhovnog POVRSINA,
centra PARTNERSKI
BoZanskog PROJEKT,
milosrda u CIVILNI SEKTOR
naselju

Ovcara

P6) IZGRADNIJA |
Izgradnja UREDENJE JAVNIH
ribickog POVRSINA,
centra PARTNERSKI
Kamenac na PROJEKT,

Jezeru CIVILNI SEKTOR
Borovik

P11) POTPORA
Uredenje PRIPREMI
lovista - PROJEKTA
izrada

turistickog

programa za
lovce

P12) POTPORA
Izgradnja PRIPREMI
lovnih PROJEKTA
sadrzaja za

lovni turizam

TABLICA 45.Termin plan provedbe projekata razvoja turizma po sektorima OLV
5.6.Indikatori za pra¢enje provedbe

Praéenje provedbe Strategije razvoja turizma Opcine Levanjska Varo$ definirat ¢e se u
okvirima provedbe Akcijskog plana razvoja turizma koji predstavlja provedbeni dokument ove
strategije. Temeljem glavnih strateskih ciljeva utvrdenih ovom strategijom akcijskim planom
Ce se predloziti osnivanje provedbenog tijela za razvoj turizma na razini opéine koje ¢e biti
zaduzeno za izradu plana pracenja provedbe projekata do 2022.godine. Praéenje provedbe
strategije obuhvaca kontinuirano pracenje, mjerenje ucinaka provedbe strategije, utvrdivanje
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kriterija ocjenjivanja i definiranje indikatora za ocjenu uspjesnosti i u€inkovitosti provedbe
projekata turistiCkog razvoja opcine. Za praéenje i vrednovanje provedbe Strategije razvoja
turizma Opcine Levanjska Varo$ predlozZit ¢e se na razini provedbenog tijela za razvoj
turizma opcine osoba u funkciji koordinatora za provedbu. Uz koordinatora ovog
provedbenog tijela i ¢lanove koji predstavljaju javni,privatni i civilni sektor na razini opcine u
procesu pracdenja provedbe sudjelovat ¢e i vanjski struénjaci zaduZeni za vanjsko
vrednovanje. Vanjski struénjaci ¢ée se predlagati za pojedina podru¢ja turizma koja
predstavijaju operativni dio strategije i vezana su uz razvoj turistickih proizvoda:ruralni
turizam,zdravstveni turizam,pustolovni i sportski turizam,eno i gastro
turizam, cikloturizam,kulturni turizam i eko turizam. Provedbeno tijelo za razvoj turizma opc¢ine
ima osobine lokalnog razvojnog partnerstva, a osoba odgovorna za prikupljanje,pregled i
nadopunu dokumentacije, te provedbu procesa razvoja turizma je koordinator provedbenog
tijela.

Indikator za praéenje provedbe ¢e se utvrditi kroz slijedecée kategorije:

1. Realizacija razvojnih projekata, utvrduje se stupanj izvrSenja pripremnih radnji za
kljuéne projekta koji su predloZeni u Mjerama za razvoj turizma i popratnog
turistiCkog sadrzaja, a stupanj izvrSenja za javni, privatni i civilni sektor ¢e se definirati
na osnovu akcijskog plana i dinamike provedbe turistiCkog razvoja opéine za
razdoblje do 2022. godine

2. Turisticki promet i zadovoljstvo gostiju predvida definiranje mjera za pracéenje
posijetitelja kljuénim prirodnim, kulturnim i drugim turisti¢kim atrakcijama na podrucju
opcine koji se provode na godisSnjoj razini i kumulativho za promatrano razdoblje. U
mjerenju turistickog prometa koriste se informacije Zupanijske turisticke
zajednice,godiSnji promet po izvjedtajima Porezne uprave i FINE, kao i mjerenje
stupnja zadovoljstva gostiju koji posjecuju podruc¢je opcine,a koji se mogu provoditi
jednom za promatrano razdoblje u suradnji sa Zupanijskom turistickom zajednicom i
drugim Zupanijskim institucijama koje se bave razvojem turizma,ukljuujuéi i
organizacije na razini znanstvenih institucija.

3. Marketing,promacija i komercijalizacija u okviru koje se prikupljaju podaci o broju
posjetitelia na specijaliziranoj web stranici odrZivog ruralnog turizma opcine,
Facebook stranici, Instagram profilu, You tube profilu sa sadrzajima promocije
lokalnog turizma

4. EU i nacionalni izvori sufinanciranja sadrzava podatke o broju razradenih projektnih
prijedloga pripremljenih za prijavu na EU fondove ili na nacionalne natjeCaje za
sufinanciranje projekata u turizmu, podaci o iznosima potpora, izrada plana
sufinanciranja projekata iz EU fodnova do 2022.godine

Sustav praéenja provedbe Strategije razvoja turizma Opcine Levanjska Varo$
uskladen je s nacionalnim i Zupanijskim standardima za razvoj turizma Kkoji su
preporuCeni u kljuénim strateSkim dokumentima nacionalne i regionalne razine.
PredlaZze se redovito konzultiranje referentnih strateSkih dokumenata i poboljSavanje
tehnika i modela za praéenje provedbe turistickog razvoja opéine s ciljem
povecavanja operabilnosti i postizanja optimalne efikasnosti u€inaka provedbe ove
strategije. Koordinacijsko tijelo za pracenje provedbe strategije razvoja turizma
opcine Ce tijekom procesa provedbe vriti izmjene pojedinih tehnika mjerenja i na€ina
obrade podatak kako bi se unaprijedila objektivnost pracenja i izvjeStavanja, te u
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konacnici doprinijelo maksimalnoj razini ucinkovite provedbe i ostvarenja strateskih
cilieva.

6.DODACI
6.1. Programi i mjere za turisticko vrednovanje prirodne bastine opc¢ine

Donosimo pregled programa i mjera definiranih Akcijskim planom razvoja odrZivog
turizma Opcine Levanjska Varo$ koji €ini nadopunu ove strategije razvoja turizma opcine.
Ovaj akcijski plan naslanja se na razvojnu strategiju ukupnog razvoja opéine i prostorni plan
opcine kao podlogu ukupnom razvoju ovog podrucja. Pojedini elementi su navedeni i u
Lokalnoj razvojnoj strategiji LAG-a Strossmayer u dijelu vezanom za Program ruralnog
razvoja RH. Programi i mjere navedeni u priloZenoj tablici imaju za cilj pomo¢i lokalnim
akterima u usmjeravanju aktivnosti na godidnjoj razini s potrebama lokalnog turisti¢kog
razvoja i dati im usmjerenje u okvirima koncepta razvoja odrzivog turizma kakav se prema
preporukama Ministarstva turizma RH razvija unutar procesa implementacije i provedbe
nacionalnih i regionalnih razvojnih strategija.

Ove mjere su uskladene s preporukama nacionalnog Akcijskog plana zelenog turizma
RH. Predvideno je da se iste provode u suradnji s JU Agencija za zastitu prirodnih
vrijednosti na podrugju OBZ. Na taj nadin ¢e Opéina Levanjska Varo$ osigurati kvalitetnije
standarde u pripremi svojih projekata, imat ¢e potporu stru¢nih sluzbi Zupanijskih ustanova
nadleznih za implementaciju i provedbu odrzZivog razvoja unutar sektora turizma.

MJERE

P1. - u suradnji s JU Agencija za zastitu prirodnih vrijednosti na podrucju
OBz

turistickog - priprema i izrada edukativnih materijala za lokalne agroturizme i

vrednovanja lokalno stanovni$tvo za usmjeravanje prema osmi$ljavanju i pruzanju

prirodne usluga temeljenih na prirodnoj bastini (npr. — priruénici za promatranje

bastine ptica; priru€nici za interpretaciju bioraznolikosti Suma na Dilj gori i

uspostaviti podrucju jezera Borovik; i drugi sli¢ni materijali

(CORIETEY - priprema i izrada kataloga prirodne bastine za interpretaciji u turizmu

proces na - priprema i organizacija edukativnih radionica na temu interpretacije

prostoru prirodne bastine u turizmu za turistiCke pratitelje/voditelje, amatere i

ekoloske ¢lanove udruga za zastitu i o€uvanje okolisa

mreze Natura - u suradnji sa zupanijskim institucijama osmisljavanje nagrada za

2000 na postignuca u razvoju odrzivog turizma temeljenog na prirodnoj bastini

podrucju ekoloske mreze Natura 2000 na podruéju OBZ

Op¢ine

Levanjska

Varos

P2. - u suradnji s JU Agencija za zastitu prirodnih vrijednosti na podrudju

razvoj odrzive OBZ

turisticke provesti formiranje formalnih partnerstava s lokalnom zajednicom i

ponude dionicima iz turizma te strateSko planiranje razvoja turisticke ponude u i

unutar oko podrucja ekolodke mreze Natura 2000 na podrucju opcine/partneri

podrucja LAG Strossmayer

ekoloske - priprema i provedba projekata razvoja turistiCke infrastrukture na

mreze Natura podrucju ekoloSke mreze

83



2000 izvan
ovih podrucja
u okviru
opc¢ine

P3.
valorizacija
podruéja za
posebnu
kategorizaciju
zasticene
prirodne
bastine

na podrucju
ekoloske
mreze Natura
2000 na

prostoru
op¢ine

P4.
narazini
opcine
ocuvati,
unaprijediti i
turisticki
vrednovati
prirodnu
bastinu
koja nije u
zasti¢éenim
podrucja

P5.
marketing i
promocija
prirodne
bastine

i na njoj
temeljene
turisticke
ponude
opcine

- posijetiteljski centar, staze, signalizacija, sklonista za promatranje
prirode i sl.

- razvoj raznovrsnih inovativnih vidova turisticke ponude turizma
posebnih
interesa s dozivljajem prirodne bastine kao znac¢ajnim elementom

- povezivanje ponude unutar ekoloSke mreze Natura 2000 s turistiCkom
ponudom izvan ovih podrucja na razini opcine

- ponuda lokalnih tradicijskih proizvoda s pri¢om o jezeru Borovik i Dilj
gori, te kulturnoj bastini kroz turistiCku ponudu opcine

- u suradnji s JU Agencija za zastitu prirodnih vrijednosti na podrugcju
OBZ (dalje: JU AZPV OBZ) razmotriti potrebu za valorizaciju podrugja
ekoloske mreze Natura 2000 i napraviti procjenu koji dijelovi ekoloske
mreze na podrucju Opcine Levanjska Varo$ imaju potencijal za trajnu
zastitu, a kao takvi Ce biti uvrsteni u Zupanijski program upravljanja
odrzivim razvojem prirodne bastine na podrucju opéine

- provesti formiranje formalnog partnerstva na razini op¢ine s lokalnim
dionicima iz sva tri sektora (javni, privatni i civilni) — npr. koriste¢i formu
opcinskog vije€a za odrZivi turizam

- priprema i provedba projekata razvoja turisticke infrastrukture -
posijetiteljski centar, staze, signalizacija, skloniSta za promatranje
prirode

- razvoj raznovrsnih inovativnih vidova turistiCke ponude u turizmu
posebnih
interesa s dozivljajem prirodne bastine kao znac¢ajnim elementom
njegovog razvoja

- osvjedcivanje, oCuvanje, revitalizacija i predstavljanje/interpretacija
bastine (ukljuCujuéi i prirodnu i kulturnu, i njihovu organsku povezanost
u tradiciji ruralnih podrucja) kroz uspostavu interpretativnog centra
lokalne bastine na razini opéine/projekt Sportsko-rekreacijsko-izvidacki
centar Vracica povezati s projektima — P5, P6, P7 u model tematskog
posjetiteljskog centra

- oCuvanije i unapredenje prirodne bastine unutar mikro destinacije

opcine: revitalizacija zelene infrastrukture, prvenstveno kroz
hortikulturno uredenje autohtonim biljkama

- u suradnji s Osjecko-baranjskom Zupanijom

- u suradnji s JU Agencija za zastitu prirodnih vrijednosti na podrucju
OBz

- u suradnji s Poljoprivrednom-savjetodavnom sluzbom OBZ

- u suradnji s Hrvatskim Sumama

1. Stvaranje kriticne mase i kvalitete ponude turizma na razini opéine koja
omogucava promociju u okviru manifestacija regionalnog znacaja -Dani vina i
turizma OBZ, Dani slavonske ume, Nasice, Dakovacki vezovi, Dakovo i sl.

2. Izrada priloga o turizmu na podrucju op¢€ine za lokalne i Zupanijske portale .
facebook stranica opéine, stranice 2upanijske turisticke zajednice 0BZ,1Z
Grada Dakova, web stranica LAG-a Strossmayer i sl.

3. Promocija na Zupanijskim turistickim manifestacijama i kroz organizaciju
dogadanja visoke vidljivosti na razini Zupanije

4. UmreZavanje ponude unutar Osjecko-baranjske Zupanije i regije Slavonija i
Baranja

5. Poticanje afirmiranja vrijedne prirodne bastine ekoloSke mreZe Natura 2000
na podrucju opéine

TABLICA46.Mjere za turistitko vrednovanje prirodne bastine OLV
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6.2.Mjere okoli$ne odrzivosti

Kao dopuna Strategije razvoja turizma Opc¢ine Levanjska Varo$ izraden je Akcijski plan odrzivog turizma u kojemu su detaljno razradene
sve aktivnosti u provedbi odrzivosti ruralnog turizma opcini. Ovdje donosimo pregled mjera okoliSne odrzivosti kao dopunu operativnim
strateSkim ciljevima razvoja turizma.

Hrvatske vode

Hrvatske vode

Univerzal d.o.o. ,
Pakovo

Opcina Levanjska
Varo$,obiteljska
poljoprivredna
gospodarstva,

ugostitelji

Opcina Levanjska Varos,
obiteljska poljoprivredna
gospodarstva,
poljoprivrednici-
poduzetnici

Opc¢ina Levanjska Varos,
obiteljska poljoprivredna
gospodarstva, udruge za
zastitu okoliSa, gradani

PotroSnja vode

Proizvodnja hrane

Obujam proizvedenog
otpada po stanovniku

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Nacionalni izvori, EU
fondovi

Nacionalni izvori, EU
fondovi

Nacionalni izvori, EU
fondovi
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Privatni investitori,
Opcina Levanjska
Varo$,0sjecko-

baranjska zupanija

Op¢ina Levanjska
Varo$

Nositelji projekta na
razini Osjecko-
baranjske zupanije i
Opcine Levanjska
Varo$

Op¢ina Levanjska
Varo$

Opc¢ina Levanjska Varos,
lokalna zajednica,nositel;j

projekta ljeciliSno-
turistickog kompleksa

Lokalna tvrtka za
odrzavanje prometnica

TuristiCka zajednica
Osjecko-baranjske
Zupanije,Regionalna
razvojna agencija
Slavonije i Baranje

TuristiCka zajednica
Osjecko-baranjske
Zupanije,Regionalna
razvojna agencija
Slavonije i Baranje

PotroSnja vode

Udio posijetitelja koji se
vracaju, udio
posjetitelja koji su
zadovoljni svojim
ukupnim iskustvom u
destinaciji

Smijestaj u prostorijama
dostupnim osobama s
invaliditetom

Akcijski plan odrzivog
turizma

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Nacionalni
izvori(FZOIE), EU

fondovi

Nacionalni,Lokalni i
regionalni izvori
- EU fondovi

Nacionalni izvori, EU
fondovi

Nacionalni izvori, EU
fondovi

Nacionalni izvori, EU
fondovi

Nacionalni izvori, EU
fondovi
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Op¢ina Levanjska
Varo$§, Javna ustanova
Agencija za
upravljanje zasticenim
prirodnim
vrijednostima OBZ

,Konzervatorski odjel
Osijek,Muzej
Slavonije,Osijek

Op¢ina Levanjska
Varo$

Opcina Levanjska
Varo$, Javna ustanova
Agencija za
upravljanje zasti¢enim
prirodnim
vrijednostima OBZ

Osjecko-baranjska
Zupanija, Javna
ustanova Agencija za
upravljanje zasticenim
prirodnim vrijednostima
OBZ

Osjecko-baranjska
Zupanija,

TuristiCka zajednica
OBZ,

Osjecko-baranjska
Zupanija, Javna
ustanova Agencija za
upravljanje zasti¢enim
prirodnim vrijednostima
OBZ

TuristiCka zajednica
Osjecko-baranjske
Zupanije

Udio odredista sa
zastitom kulturne
bastine

Stavovi stanovnistva o
utjecaju turizma na
identitet
destinacije,udio
posijetitelja koji se
vracaju u destinaciju
Stavovi stanovnistva o
utjecaju turizma na
identitet
destinacije,udio
posijetitelja koji se
vracaju u destinaciju

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Nacionalni izvori, EU
fondovi

Nacionalni izvori, EU
fondovi

Nacionalni izvori, EU
fondovi
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Opc¢ina Levanjska
Varo$

Opcina Levanjska
Varo$

Op¢ina Levanjska
Varo$

Op¢ina Levanjska
Varo$

Opcina Levanjska
Varos, TuristiCka
zajednica OBZ

Osjecko-baranjska
Zupanija,

TuristiCka zajednica
Osjecko-baranjske
Zupanije,Dakovacko-
osjecka nadbiskupija

Osjecko-baranjska
Zupanija,

TuristiCka zajednica
Osjecko-baranjske
Zupanije,Dakovacko-
osjecka nadbiskupija

OsjecCko-baranjska
Zupanija,

TuristiCka zajednica
Osjecko-baranjske
Zupanije

Osjecko-baranjska
Zupanija,

TuristiCka zajednica
Osjecko-baranjske
Zupanije

Osjecko-baranjska
Zupanija,

TuristiCka zajednica
Osjecko-baranjske
Zupanije

Stavovi stanovnistva o
utjecaju turizma na
identitet destinacije,udio
posijetitelja koji se vracaju
u destinaciju

Stavovi stanovnistva o
utjecaju turizma na
identitet destinacije,udio
posijetitelja koji se vracaju
u destinaciju

Stavovi stanovnistva o
utjecaju turizma na
identitet destinacije

Stavovi stanovnistva o
utjecaju turizma na
identitet destinacije

Stavovi stanovnistva o
utjecaju turizma na
identitet destinacije,udio
posjetitelja koji se vracaju
u destinaciju

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Nacionalni
izvori, EU
fondovi

Nacionalni
izvori, EU
fondovi

Nacionalni
izvori, EU
fondovi

Nacionalni
izvori, EU
fondovi

Nacionalni
izvori, EU
fondovi
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Turisticka zajednica

Osjecko-baranjske
Zupanije

Opcina Levanjska
Varos, LAG
Strossmayer

Op¢ina Levanjska
Varos,LAG
Strossmayer

Opcina Levanjska
Varos,Osjecko-
baranjska
Zupanija,LAG
Strossmayer

Opc¢ina Levanjska
Varo$,LAG
Strossmayer

Turisticka zajednica
Osjecko-baranjske
Zupanije

Javna ustanova Agencija
za upravljanje zasti¢enim
prirodnim vrijednostima
OBZ

Zainteresirani
poljoprivredni proizvodadi
na podrucju LAG-a
Strossmayer i Osjecko-
baranjske Zupanije

Osjecko-baranjska
Zupanija

TuristiCka zajednica
Osjecko-baranjske
Zupanije, LAG
Strossmayer

Postotak turistickih
poduzeca i/ili objekata u
odredistu koristeci
dobrovoljnu potvrdenu
certifikaciju - ozna€avanje
za okoli§ -oznacgavanje
kvalitete i odrzivost i
Postotak posjetitelja koji su
zadovoljni ukupnim
iskustvom u odrediStu

Postotak posijetitelja koji su
zadovoljni ukupnim
iskustvom u odrediStu

Proizvodnja hrane
na lokalnim
gospodarstvima

Akcijski plan odrzivog
turizma

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Nacionalni
izvori, EU
fondovi

Nacionalni
izvori, EU
fondovi

Nacionalni
izvori, EU
fondovi

Nacionalni
izvori, EU
fondovi

Nacionalni
izvori, EU
fondovi
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Op¢ina Levanjska  Turisticka zajednica
Varos$, LAG Osjecko-baranjske
Strossmayer Zupanije

Postotak stanovnika koji su Projektna Nacionalni
zadovoljni svojim dokumentacija izvori, EU
sudjelovanjem i njihovim fondovi

utjecajem na planiranje i
razvoj turizma

Op¢ina Levanjska
Varo$,Regionalna
razvojna agencija
Slavonije i Baranje

Op¢ina Levanjska Varo$

Regionalna razvojna
agencija Slavonije i
Baranje, LAG
Strossmayer

Regionalna razvojna
agencija Slavonije i
Baranje, LAG
Strossmayer

Osjecko-baranjska
Zupanija

Osjecko-baranjska
Zupanija

Postotak stanovnika koji su

zadovoljni svojim . Nacionalni

sudjelovanjem i njihovim PG o izvori, EU
= A dokumentacija g

utjecajem na planiranje i fondovi

razvoj turizma

Postotak stanovnika koji su
zadovoljni svojim . Nacionalni
) A Projektna q :
sudjelovanjem i njihovim . izvori, EU
= AN dokumentacija .
utjecajem na planiranje i fondovi
razvoj turizma

Postotak stanovnika koji su

zadovoljni svojim . Nacionalni
sudjelovanjem i njihovim ggokjlfrfgriaci'a izvori, EU
utjecajem na planiranje i I fondovi
razvoj turizma
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Regionalna razvojna

agencija Slavonije i

Baranje, LAG Osjecko-baranjska
Strossmayer Zupanija

Osjecko-baranjska
Zupanija

TABLICA 47. Mjere okoliSne odrzivosti Opc¢ine Levanjska Varo$

Postotak stanovnika koji su
zadovoljni svojim
sudjelovanjem i njihovim
utjecajem na planiranje i
razvoj turizma

Postotak stanovnika koji su
zadovoljni svojim
sudjelovanjem i njihovim
utjecajem na planiranje i
razvoj turizma

Projektna
dokumentacija

Projektna
dokumentacija

Nacionalni
izvori, EU
fondovi

Nacionalni
izvori, EU
fondovi
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6.3.Popis kratica

RH — Republika Hrvatska

OBZ - Osjecko-baranjska zupanija

TZ OBZ - Turistitka zajednica Osje¢ko-baranjske Zupanije

ZGK OBZ - Zupanijska gospodarska komora Osje¢ko-baranjske Zupanije

JU AZPV OBZ - Javna ustanova agencija za upravljanje zastiéenim prirodnim vrijednostima Osjesko-baranjske Zupanije
LAG - Lokalna akcijska grupa Strossmayer

OLV — Op¢ina Levanjska Varos

OPG - Obiteljsko-poljoprivredno gospodarstvo
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